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CAIET DE SARCINI
pentru contractarea de servicii pentru informarea si publicitatea proiectului
»Achizitie mijloace de transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”, cod
SMIS 2014+: 128114

1. INFORMATII GENERALE

Prin Ordinul de finantare nr. 4812/01.10.2019 a fost aprobatd finantarea realizirii obiectivului de
investitie ,,Achizifie mujloace de transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”,
cod SMIS 2014+: 128114, finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, Axa
prioritard 4 — Sprijinirea dezvoltdrii urbane durabile, Prioritatea de investitii 4¢ — Promovarea
unor strategii cu emisii scdzute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special
pentru zonele urbane, inclusiv promovarea mobilitdtii urbane multimodale durabile si a
mdsurilor de adaptare relevante pentru atenuare, Obiectivul specific 4.1 — Reducerea emisiilor de
carbon in municipiile resedintd de judef prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urband
durabild.

Durata de implementare a proiectului este de 48 luni; valoarea totali a proiectului este de
226.186.213,64 lei (T.V.A. inclusd), din care valoarea totald a proiectului pentru Municipiul
Timisoara este de 178.407.663,64 lei (T.V.A. inclusi).

Surse de finantare a proiectului: bugetul local, bugetul de stat si Fondul European pentru
Dezvoltare Regionala.

Obiectivul general al proiectului este imbunatétirea transportului public in municipiul Timisoara,
prin reinoirea mijloacelor de transport in comun de pe rutele de transport public selectate.
Obiectivul specific ale proiectului pentru Municipiul Timigoara vizeazd un transport public in
sistem integrat, eficient si accesibil, prin achizitia a 44 de autobuze electruce cu lungimea de
aproximatix 18 m. Acestea vor fi insofite de 15 statii de incarcare rapidd si 44 de statii de incarcare
lentd. Autobuzele electrice vor avea o capacitate de transport de minim 130 persoane, din care
minim 44 de persoane pe scaune.

Autoritatea Contractanti: Unitatea Administrativ-Teritoriala Municipiul Timigoara

Cod de Inregistrare fiscald: 14756536

Adresa postald: B-dul C.D. Loga nr.1, cod postal 300030, Timisoara, judetul Timis
Reprezentantul legal: Nicolae Robu — Primar al Municipiului Timisoara

Persoane de Contact: Culitd Chis — manager de proiect, Loredana Sibian — asistent proiect
Numiir de telefon: 0256.408.480
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5 :Auiiocolante pentru autobuzele electrice si statiile de i 103 15
incércare
6 | Placute pentru autobuzele electrice buc 44 1.500
7 | Afise A3 buc 1.000 2,50
8 | Bannere buc 4 450
9 | Spot audio la inceputul proiectului (productiet+difuzare) | buc 3 1.650
10 | Spot audio la sfarsitul proiectului (productie+difuzare) buc 3 1.650
IT | Spot video la inceputul proiectului (productiet+difuzare) | buc 3 3.500
12| Spot video la sférsitul proiectului (productie+difuzare) buc 3 3.500
13 | Brosuri A5, 20 pagini buc 1.000 4,30
L 14 | Pliante A4, 1/3 buc 1.000 2,50

Costul total estimat firi TVA este de 125.545 lei.

3.1. Activititile de informare si publicitate obligatorii, care rezulti din obligatiile
beneficiarului sunt urmitoarele:

¢ Publicarea intr-o publicatie generalisti online, cu trimitere din homepage intr-o alta pagina,
conform cerintelor Manualului de Identitate Vizuald pentru POR 2014-2020 , a:

- anunt/comunicat de presa la inceputul proiectului

- anunt/comunicat de presd la sfarsitul proiectului.
in cadrul anunfului/comunicatului de presi vor fi incluse urmatoarele informatii si elemente grafice
obligatorii: '

- sigla Uniunii Europene, inclusiv textul Fondul European de Dezvoltare Regionali:

- sigla Guvernul Romaniei;

- sigla Programului Operational Regional 2014-2020 si sloganul ,,Calétoria continua™;

- sigla Instrumentelor Structurale in Romania;

- numele proiectului;

- numele partenerului;

- numele beneficiarului;

- obiectivele proiectului;

- valoarea totald a proiectului

- finantare nerambursabili;

- data inceperii proiectului;

- data finalizarii proiectului;

- codul SMIS al proiectului.
in partea de jos se vor trece: pagina de internet a programului — www.inforegio.ro, pagina de
Facebook a programului (facebook.com/inforegio.ro), disclaimer-ul: ,,Continutul acestui material
nu reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii Europene sau a Guvernului Roméniei” gi
textul ,,Investim in viitorul tiu! Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare Regionala
prin Programul Operational Regional 2014-2020”. in partea de sus, se vor trece data si titlul
comunicatului/anunfului de presd, iar in partea de jos, datele de contact.
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Comunicatul/anunful de presd dat publicitaii la finalizarea proiectului va contine obligatoriu cel
pufin urmdtoarele informatii: numele proiectului/investitiei, beneficiarul, obiectivele si rezultatele
proiectului, valoarea proiectului, cu evidentierea contributiei din FEDR, codul SMIS al proiectului
si informatii despre impactul investitiei la nivelul localitatii/regiunii.

¢ Realizarea si montarea unui panou temporar cu dimensiunile: 1 0,8 m x h 0,5 m. Panoul va fi
confectionat dintr-un material rezistent la intemperii si va fi amplasat la sediul Primiriei
Municipiului Timigoara, din Bd.C.D.Loga nr.l1. La finalul perioadei de implementare a
proiectului, nu mai tarziu de 3 luni de la terminarea activitétilor, acesta va fi inlocuit cu o placi
permanenta.
Panoul trebuie si includa obligatoriu urmatoarele informatii:
- logo-ul Uniunii Europene si cuvintele: ,,Uniunea Europeani”, fird abrevieri, insotit de
textul Fondul European de Dezvoltare Regionali;
- logo-ul Guvernului Roméniei;
- logo-ul Programului Operational Regional 2014-2020 si sloganul ,,Cilitoria continui”;
- logo-ul beneficiarului;
- logo-ul Instrumentelor Structurale;
- numele proiectului;
- numele beneficiarului;
- obiectivul proiectului;
- valoarea totald a proiectului;
- valoarea contributiei comunitare a proiectului;
- termenul de finalizare, conform contractului de finantare;
- textul: ,Investim in viitorul tdu! Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionala prin Programul Operational Regional 2014-2020”,
Denumirea proiectului, obiectivul principal al acestuia, sigla UE impreund cu numele Fondului
European de Dezvoltare Regionala trebuie sa ocupe cel putin 25% din panou.
¢ Realizarea si montarea unei plici permanente cu dimensiunile 1 0,8 m x h 0,5 m. Placa va fi
confectionata dintr-un material rezistent la intemperii si va fi amplasatd la sediul primariei
Municipiului Timisoara, din Bd.C.D.Loga nr.1.
Placa trebuie sa includa obligatoriu urmétoarele informatii:
- logo-ul Uniunii Europene si cuvintele: ,,Uniunea Europeand”, fard abrevieri, insotit de
textul Fondul European de Dezvoltare Regional3;
- logo-ul Guvernului Roméniei;
- logo-ul Programului Operational Regional 2014-2020 si sloganul ,,Cilitoria continud™;
- logo-ul Instrumentelor Structurale;
- numele proiectului;
- obiectivul proiectului;
- numele beneficiarului;
- logo-ul beneficiarului;
- textul: ,Investim in viitorul tau! Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionala prin Programul Operational Regional 2014-20207.
Denumirea proiectului, obiectivul principal al acestuia, sigla UE impreund cu numele Fondului
European de Dezvoltare Regionala trebuie sa ocupe cel putin 25% din placa.

* Realizarea de autocolante si lipirea lor pe autobuzele electrice si echipamentele
achizitionate. Atocolantele vor avea formatul 300 x 300 mm (Lxh), integral color, lucios, plastifiat.
Pentru rezistenta la conditiile meteo sunt recomandate autocolantul PVC si licuirea UV, cu
posibilitatea lipirii pe orice tip de suprafatd. Materialul se va alege astfel inct si se asigure
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durabilitatea in timp si la conditiile meteo. Acestea vor fi plasate pe partea cea mai vizibila pentru
public a obiectelor pe care se aplica.

Autocolantele trebuie sd contind urmitoarele elemente informative obligatorii: sigla Uniunii
Europene impreund cu numele Fondul European de Dezvoltare Regionald, sigla Guvernului
Roméniei, sigla Regio si sloganul, sigla Instrumentelor Structurale 2014-2020. Cele patru sigle vor
aparea in partea de sus a paginii, de la stdnga la dreapta, in ordinea urmitoare: Uniunea Europeani
(inclusiv textul Fondul European de Dezvoltare Regionald), Guvernul Romaniei, Logo-ul Regio si
Instrumente Structurale 2014-2020 iar in partea de jos a paginii, textul ,Investim in viitorul tiu!
Proiect cofinanfat din Fondul European de Dezvoltare Regionald prin ProgramulOperational
Regional 2014 — 2020”, pagina de internet a programului — www.inforegio.ro si pagina de
Facebook a programului (facebook.com/inforegio.ro). .

¢ Realizarea de placute si aplicarea acestora pe autobuzele electrice achizitionate. Plicutele
vor avea formatul 300 x 300 mm (Lxh) si vor fi confectionate din metal. Materialul se va alege
astfel incét s se asigure durabilitatea in timp si la conditiile meteo. Acestea vor fi plasate pe partea
cea mai vizibild pentru public a obiectelor pe care se aplici.

Plécutele trebuie s contind urmatoarele elemente informative obligatorii: sigla Uniunii Europene
impreund cu numele Fondul European de Dezvoltare Regionald, sigla Guvernului Romaniei, sigla
Programului  Operational Regional 2014 — 2020 si sloganul ,,Cilitoria continud” si sigla
Instrumentelor Structurale 2014-2020, un titlu scurt al proiectului, textul ,,Investim in viitorul tiu!
Proiect cofinanfat din Fondul European de Dezvoltare Regionald prin ProgramulOperational
Regional 2014 - 2020, pagina de internet a programului — www.inforegio.ro si pagina de
Facebook a programului (facebook.com/inforegio.ro).

3.2. Activititile de promovare a proiectului se vor derula in perioada de implementare a

acestuia si sunt urméitoarele:

¢ Realizarea si distribuirea de afise A3
Se va asigura spatiul pentru afisaj exterior in muncipiul Timisoara pe toatid durata derulirii
proiectului, pentru afise. Se vor asigura spatii de afisaj vizibile trecatorilor in minim 3 puncte de
interes public, cu trafic pietonal intens din muncipiul Timisoara. De asemenea, se vor distribui
afige principalelor institutii publice ct §i companii private din muncipiului Timisoara.

¢ Realizare bannere
La realizarea designului se vor respecta cu strictete cerintele Manualului de Identitate Vizuala
pentru Programul Operational Regional privind culorile, fonturile si informatiile ce trebuie
inserate.

¢ Creatie, productie si difuzare spot audio/radio la inceputul/sfarsitul proiectului
Compozifie: Spotul radio va contine informatii cu privire la proiect si la sprijinul financiar oferit
de Uniunea Europeand. Spotul trebuie sa conind voice-over VO (narator) pe intreaga durati;
Difuzare: pe un post de radio cu acoperire locali si regionals, aflat in raza de audienta a
localitdtii de implementare a proiectului si pe un post de radio cu acoperire nationali aflat,
conform criteriului audienta intre primele 3 statii radio nationale;

¢ Realizare si distributie brosuri A5, 20 pagini
Designul general al pliantelor va fi realizat dupd modelul Manualului de Identitate Vizuald
pentru Programul Operational Regional. La realizarea designului se vor respecta cu strictete
cerinfele Manualului de Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional privind
culorile, fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse pe pliant vor fi transmise de ciitre Autoritatea Contractanti.
Tipérirea se va realiza numai dupa ce va fi obtinut avizul favorabil din partea Organismului
Intermediar pentru POR.
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¢ Pliant A4, 1/3
Designul general al pliantelor va fi realizat dupd modelul Manualului de Identitate Vizuald
pentru Programul Operational Regional. La realizarea designului se vor respecta cu strictete
cerintele Manualului de Identitate Vizuala pentru Programul Operational Regional privind
culorile, fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse pe pliant vor fi transmise de ciitre Autoritatea Contractanti.
Tiparirea se va realiza numai dupa ce va fi obtinut avizul favorabil din partea Organismului
Intermediar pentru POR.

Prestatorul va asigura fotografii la rezolutie de 3000x2000 pixeli, 25,4x16,9 cm (300 dpi) pentru
ilustrare in cadrul materialelor promotionale.

3.3. Specificatii tehnice ale activitiitilor care fac obiectul contractului

Nr. - . « . ;
ik Serviciul solicitat | Cantitate Cerinte specifice
1 Anunt de presd la | 1 buc . ) . .
inceputul Se va publica la _ Inceputul prolec.tulurn un
: s comunicat/anun{ de presd cu privire la proiect, intr-o
proiectului intr-o Gl listd enline de: fnb local/regional
blicatie publicatie generalistd online de interes local/regional
pubcage (portalul selectat trebuie si aibd un continut de stiri
gen-erahsta online generaliste si/sau  economice, de interes pentru
de interes comunitatea locald sau regionald). Informatiile si
local/regional. elementele grafice obligatorii pentru comunicatul/ anuntul

de presad sunt: sigla Uniunii Europene, inclusiv textul
Fondul European de Dezvoltare Regionald, sigla
Guvernului Roméniei, sigla si sloganul Regio, sigla
Instrumentelor Structurale in Roménia, iar in partea de
jos: pagina de internet a programului www. inforegio.ro
si textul ,.Investim in viitorul tidu! Proiect cofinantat din
Fondul European de Dezvoltare Regionald prin
Programul Operational Regional 2014-2020".

La finalul textelor materialelor pentru mass media va
fi inclus disclaimerul: ,,Continutul acestui material nu
reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiala a
Uniunii Europene sau a Guvernului Roméniei”.

2 Anunt de presa la | 1 buc

fiiilizirea Se va publica la finalizarea  proiectului  un
proiectului intr-o coml_mlc_at/anunt d'e presd cu privire la proiect, intr-o

e publicatie generalistda online de interes local/regional
publicatie (portalul selectat trebuie si aibd un confinut de stiri
generalisti online generaliste si/sau  economice, de interes pentru
de interes comunitatea locald sau regionald). Informatiile si
local/regional elementele grafice obligatorii pentru comunicatul/ anunful

de presd sunt: sigla Uniunii Europene, inclusiv textul
Fondul European de Dezvoltare Regionald, sigla
Guvernului Romaniei, sigla si sloganul Regio, sigla
Instrumentelor Structurale in Romaénia, iar in partea de
jos: pagina de internet a programului www. inforegio.ro
si textul ,Investim in viitorul tau! Proiect cofinantat din
Fondul European de Dezvoltare Regionald prin
Programul Operational Regional 2014-2020.
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La finalul textelor materialelor pentru mass media va fi
inclus disclaimerul: ,,Continutul acestui material nu
reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii
Europene sau a Guvernului Romaéniei”.

Panou temporar —
realizat, montat si
expus pe perioada
de implementare a
proiectului.

1 buc

Panou temporar cu dimensiunile: 1 0,8 m x h 0,5 m.
Panoul va fi confectionat dintr-un material rezistent la
intemperii si va fi amplasat la sediul Primdriei
Municipiului Timisoara, din Bd.C.D.Loga nr.l. La
finalul perioadei de implementare a proiectului, nu mai
tarziu de 3 luni de la terminarea activitatilor, acesta va fi
inlocuit cu o placd permanenta.

Panoul trebuie sid includd obligatoriu urmaétoarele
informatii:

- logo-ul Uniunii Europene si cuvintele: ,,Uniunea
Europeand”, fird abrevieri, insofit de textul
Fondul European de Dezvoltare Regionala;

- logo-ul Guvernului Romaniei;

- logo-ul Programului Operational Regional 2014-
2020 si sloganul ,,Calétoria continud”;

- logo-ul beneficiarului;

- logo-ul Instrumentelor Structurale;

- numele proiectului;

- numele beneficiarului;

- obiectivul proiectului;

- valoarea totald a proiectului;

- valoarea contributiei comunitare a proiectului;

- termenul de finalizare, conform contractului de
finantare;

- textul: ,JInvestim in viitorul tdu! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operational Regional
2014-2020”.

Denumirea proiectului, obiectivul principal al acestuia,
sigla UE impreund cu numele Fondului European de
Dezvoltare Regionala trebuie sa ocupe cel putin 25% din
panou.
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Placa 1 buc Placa permanentd cu dimensiunile 1 0,8 m x h 0,5 m.
permanenti, care Placa va fi confectionatd dintr-un material rezistent la
va inlocui panoul intemperii si va fi amplasatd la sediul primariei
temporar Municipiului Timisoara, din Bd.C.D.Loga nr.1.
Placa trebuie sa includd obligatoriu urmitoarele
informatii:
- logo-ul Uniunii Europene si cuvintele: ,,Uniunea
Europeana”, fard abrevieri, insotit de textul
Fondul European de Dezvoltare Regionali;
- logo-ul Guvernului Roméniei;
- logo-ul Programului Operational Regional 2014-
2020 si sloganul ,,Calatoria continua™;
- logo-ul Instrumentelor Structurale;
- numele proiectului;
- obiectivul proiectului;
- numele beneficiarului;
- logo-ul beneficiarului;
- textul: ,JInvestim in wviitorul tau! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operational Regional
2014-20207.
Denumirea proiectului, obiectivul principal al acestuia,
sigla. UE impreund cu numele Fondului European de
Dezvoltare Regionala trebuie sd ocupe cel putin 25% din
placa.
Autocolante 103 buc | Autocolantele vor avea formatul 300x300 mm (Lxh),

pentru autobuzele
electrice si statiile
de inciircare

integral color, lucios, plastifiat. Pentru rezistenta la
condifiile meteo sunt recomandate autocolantul PVC si
lacuirea UV, cu posibilitatea lipirii pe orice tip de
suprafatd. Materialul se va alege astfel incit s se asigure
durabilitatea in timp si la condifiile meteo. Acestea vor fi
plasate pe partea cea mai vizibildi pentru public a
obiectelor pe care se aplica.

Autocolantele trebuie si confind urmitoarele elemente
informative obligatorii: sigla Uniunii Europene impreuna
cu numele Fondul European de Dezvoltare Regionali,
sigla Guvernului Romaniei, sigla Regio si sloganul, sigla
Instrumentelor Structurale 2014-2020. Cele patru sigle
vor aparea in partea de sus a paginii, de la stinga la
dreapta, in ordinea urmitoare: Uniunea Europeani
(inclusiv  textul Fondul European de Dezvoltare
Regionald), Guvernul Romaniei, Logo-ul Regio si
Instrumente Structurale 2014-2020 iar in partea de jos a
paginii, textul ,Investim in viitorul tiau! Proiect
cofinanfat din Fondul European de Dezvoltare Regionali
prin Programul Operational Regional 2014-2020”,
pagina de internet a programului — www.inforegio.ro si
pagina de Facebook a programului
(facebook.com/inforegio.ro).
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Plicute pentru
autobuzele
electrice

44 buc

Placutele vor avea formatul 300 x 300 mm (Lxh) si vor fi
confectionate din metal.

Placutele trebuie sa congind urmatoarele elemente
informative obligatorii: sigla Uniunii Europene impreuni
cu textul Fondul European de Dezvoltare Regional,
sigla ~ Guvernului Roméniei, sigla Programului
Operational Regional 2014-2020 si sloganul ,,Calatoria
continud” si sigla Instrumentelor Structurale 2014-2020,
un titlu scurt al proiectului, textul ,,Investim in viitorul
tau!  Proiect cofinanfat din Fondul European de
Dezvoltare  Regionald prin  ProgramulOperational
Regional 2014 — 2020”, pagina de internet a programului
— www.inforegio.ro si pagina de Facebook a programului
(facebook.com/inforegio.ro).

Realizare si
distributie afise

1.000
buc

Format A3 color, tipar 4+0, DCM 200g/mp, plastifiere
mati, cu fotografii ale proiectului in diferite faze ale
implementairii

Logo-urile trebuie sa fie plasate in partea de sus a
paginii, de la stdnga la dreapta, in ordinea urmatoare:
Uniunea Europeana, Guvernul Roméniei, Regio cu
sloganul si Instrumente Structurale.

Banda cu colorile din logo va aparea sub textul: Investim
in viitorul tdu! Proiect cofinantat din Fondul European
de Dezvoltare Regionald prin Programul Operational
Regional 2014-2020.”.

Disclaimerul nu va fi inclus pe afise.

Sub banda cu culorile din logo va apirea adresa paginii
de web a programului ( www.inforegio.ro) si pagina de
Facebook a programului (facebook.com/inforegio.ro).

Se va asigura spatiul pentru afisaj exterior in muncipiul
Timisoara pe toatd durata deruldrii proiectului, pentru
afise.

Se vor asigura spatii de afisaj vizibile trecatorilor in
minim 3 puncte de interes public, cu trafic pietonal intens
din muncipiul Timisoara.

De asemenea, se vor distribui afige principalelor institutii
publice cédt i companii private din muncipiului
Timigoara.

Realizare bannere

Format2,5m x 0,8 m

Prestatorul va rdspunde de realizarea designului si
tipdrirea bannerelor.

La realizarea designului se vor respecta cu strictete
cerintele Manualului de Identitate Vizuald pentru
Programul Operational Regional privind culorile,
fonturile si informatiile ce trebuie inserate.

Informatiile care trebuie incluse vor fi transmise de citre
Autoritatea Contractanta.

Tipérirea se va realiza numai dupa ce va fi obtinut avizul
favorabil din partea Organismului Intermediar pentru
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POR.

Bannerul va cuprinde urmatoarele logo-uri care trebuie
sa fie plasate in partea de sus a paginii, de la stinga la
dreapta, in ordinea urmaitoare: Uniunea Europeana,
Guvernul Romaniei, Regio cu sloganul si Instrumente
Structurale.

Banda cu colorile din logo va apérea sub textul: Investim
in viitorul tdu! Proiect cofinantat din Fondul European
de Dezvoltare Regionald prin Programul Operational
Regional 2014-2020.”.

Sub banda cu culorile din logo va apirea adresa paginii
de web a programului ( www.inforegio.ro) si pagina de
Facebook a programului (facebook.com/inforegio.ro).

Creatie, productie
si difuzare spot
audio/radio la
inceputul
proiectului

Spot radio — creatie, productie, difuzare

e Se va realiza un spot radio cu o duratd de minim
30 de secunde cu respectarea Manualului de
Identitate Vizuald pentru Programul Operational
Regional

e Compozitie: spotul radio va contine informatii cu
privire la proiect si la sprijinul financiar oferit de
Uniunea Europeand. Spotul trebuie sd contind
voice-over VO (narator) pe intreaga durat;

e voiceover-ul va mentiona la finalul textului
selectat pentru promovarea
programului/proiectului, urméatorul text: Investim
in viitorul tdu! Proiect cofinantat din Fondul
European de Dezvoltare Regionald prin
Programul Operational Regional 2014-2020 sau
varianta prescurtatd: Investim in wviitorul tau!
Proiect cofinantat de Uniunea Europeand prin
Fondul European de Dezvoltare Regionala;

e Difuzare: pe un post de radio cu acoperire locald
si regionald, aflat in raza de audientd a localitatii
de implementare a proiectului si pe un post de
radio cu acoperire nationald aflat, conform
criteriului audientd intre primele 3 stagii radio
nationale; se vor asigura 8 difuzdri/spot pe
perioada deruldrii contractului; ofertantul va
asigura spatiul de difuzare in intervalul orar 6,30
- 8,00;

e Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5
CD/DVD-uri cu forma finala a lucrdrii, pregatita
pentru difuzare pe orice media audio (radio,
online) conform cerintelor;

e La finalul campaniei prestatorul va furniza
beneficiarului un raport de monitorizare realizat
de un auditor autorizat, la solicitarea
prestatorului, ce va include numirul de difuzéri
ale spotului si postul de radio care le-a realizat;
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Informatia pe care o va cuprinde spotul, va fi
furnizatd de catre Autoritatea Contractanta.

10

Creatie, productie
si difuzare spot
audio/radio la
sfarsitul
proiectului

Spot radio — creatie, productie, difuzare

Se va realiza un spot radio cu o duratd de minim
30 de secunde cu respectarea Manualului de
Identitate Vizuald pentru Programul Operational
Regional

Compozitie: Spotul radio va contine informatii cu
privire la proiect si la sprijinul financiar oferit de
Uniunea Europeana. Spotul trebuie sd contina
voice-over VO (narator) pe intreaga durata;
voiceover-ul va mentiona la finalul textului
selectat pentru promovarea
programului/proiectului, urméatorul text: Investim
in wviitorul tau! Proiect cofinantat din Fondul
European de Dezvoltare Regionald prin
Programul Operagional Regional 2014-2020 sau
varianta prescurtatd:Investim in viitorul tau!
Proiect cofinantat de Uniunea Europeand prin
Fondul European de Dezvoltare Regionala
Difuzare: pe un post de radio cu acoperire locald
si regionald, aflat in raza de audientd a localitatii
de implementare a proiectului si pe un post de
radio cu acoperire nationald aflat, conform
criteriului audientd intre primele 3 statii radio
nationale; se vor asigura 8 difuzéri/spot pe
perioada derularii contractului; ofertantul va
asigura spatiul de difuzare in intervalul orar 6,30
— 8,00,

Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5
CD/DVD-uri cu forma finald a lucrarii, pregéatita
pentru difuzare pe orice media audio (radio,
online) conform cerintelor;

La finalul campaniei prestatorul va furniza
beneficiarului un raport de monitorizare realizat
de un auditor autorizat, la solicitarea
prestatorului, ce va include numdrul de difuzari
ale spotului si postul de radio care le-a realizat;
Informatia pe care o va cuprinde spotul, va fi
furnizata de catre Autoritatea Contractanta.
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Creatie, productie
si difuzare spot
video, la inceputul
proiectului

Spot video - creatie, productie, difuzare

Se va realiza un spot video cu o duratd de minim
30 de secunde cu respectarea Manualului de
Identitate Vizuald pentru Programul Operational
Regional;

Compozitie: spotul video va contine informatii si
imagini cu privire la proiect si la sprijinul
financiar oferit de Uniunea Europeand;

2 21
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dupd imaginile selectate pentru a reprezenta
proiectul/programul, va fi inclus un carton de
final pe care vor fi aplicate urmdtoarele
informatii, respectand ordinea de mai jos:
¢ sigla Uniunii Europene, inclusiv textul
Fondul European de Dezvoltare
Regionald;
¢ sigla Guvernului Romaniei;
¢ sigla Regio si sloganul “Calétoria
continua!®;
¢ sigla Instrumente Structurale;
¢ Textul: “Investim in viitorul tau! Proiect
cofinantat din Fondul European de
Dezvoltare Regionald prin Programul
Operational Regional 2014-2020";
¢ Disclaimer: “Continutul acestui material
nu reprezinta in mod obligatoriu pozitia
oficialdi a Uniunii Europene sau a
Guvernului Roméniei®. Acest disclaimer
nu se aplicd materialelor produse de
Ministerul ~ Dezvoltirii ~ Regionale,
Administratiei Publice si Fondurilor
Europene, respectiv Autoritatea de
Management pentru Programul
Operational Regional.
¢ pagina de internet a  Regio,
www.inforegio.ro si Facebook
(facebook.com/inforegio.ro);
¢ pe mijlocul cartonului se poate insera
numele proiectului si al beneficiarului.
Difuzare: pe un post TV cu acoperire locala si
regionald, aflat in raza de audientd a localitatii de
implementare a proiectului si pe un post TV cu
acoperire nationald aflat, conform criteriului
audientd intre primele 3 posturi TV nationale;
ofertantul va asigura spatiul de difuzare fin
intervalul orar 19 —22;
Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5
CD/DVD-uri cu forma finald a lucririi, in format
de difuzare pe orice media video, conform
cerintelor;
La finalul campaniei prestatorul va furniza
beneficiarului un raport de monitorizare realizat
de un auditor autorizat, la solicitarea
prestatorului, ce va include numirul de difuzari
ale spotului si postul TV care le-a realizat.

2 21
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Creatie, productie
si difuzare spot
video, la sfarsitul
proiectului

Spot video - creatie, productie, difuzare

Se va realiza un spot video cu o durati de minim
30 de secunde cu respectarea Manualului de
Identitate Vizualad pentru Programul Operational
Regional,
Compozitie: spotul video va contine informatii si
imagini cu privire la proiect si la sprijinul
financiar oferit de Uniunea Europeana;
dupd imaginile selectate pentru a reprezenta
proiectul/programul, va fi inclus un carton de
final pe care vor fi aplicate urmatoarele
informatii, respectand ordinea de mai jos:
¢ sigla Uniunii Europene, inclusiv textul
Fondul European de Dezvoltare Regionala;
¢ sigla Guvernului Romaniei;
¢ sigla REGIO si sloganul “Calitoria
continua!”;
¢ sigla Instrumente Structurale;
¢ Textul: “Investim in viitorul tau! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin  Programul  Operational
Regional 2014-2020";
¢ Disclaimer: “Continutul acestui material nu
reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald
a Uniunii Europene sau a Guvernului
Romaniei“. Acest disclaimer nu se aplicd
materialelor ~ produse @ de  Ministerul
Dezvoltérii Regionale, Administratiei Publice
si Fondurilor Europene, respectiv Autoritatea
de Management pentru Programul
Operational Regional.
¢ pagina de internet a Regio, www.inforegio.ro
si Facebook (facebook.com/inforegio.ro);
¢ pe mijlocul cartonului se poate insera numele
proiectului si al beneficiarului;
Difuzare: pe un post TV cu acoperire locala si
regionald, aflat in raza de audientd a localitatii de
implementare a proiectului si pe un post TV cu
acoperire nationald aflat, conform criteriului
audientd intre primele 3 posturi TV nationale;
ofertantul va asigura spatiul de difuzare in
intervalul orar 19 —22;
Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5
CD/DVD-uri cu forma finald a lucrdrii, in format
de difuzare pe orice media video, conform
cerintelor;
La finalul campaniei prestatorul va furniza
beneficiarului un raport de monitorizare realizat
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de un auditor autorizat, la  solicitarea
prestatorului, ce va include numarul de difuzari
ale spotului si postul TV care le-a realizat.

Realizare si
distributie brosuri
AS, 20 pagini

1.000

buc

Format AS5 finit, 20 de pagini, 150g/mp, 4+4, integral
color, hartie lucioasd. Coperti — DCM 300g/mp, integral
color, brosat.

Prestatorul va raspunde de realizarea designului si
tiparirea brosurilor.

Designul general al brosurilor va fi realizat dupd modelul
Manualului de Identitate Vizuald pentru Programul
Operational Regional. La realizarea designului se vor
respecta cu strictete cerintele Manualului de Identitate
Vizuald pentru Programul Operational Regional privind
culorile, fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse in brosurd vor fi
transmise de cétre Autoritatea Contractanta.

Tipérirea se va realiza numai dupa ce va fi obtinut avizul
favorabil din partea Organismului Intermediar pentru
POR.

Logo-urile trebuie sa fie plasate respectdnd urmaétoarea
ordine: logo UE (inclusiv textul Fondul European pentru
Dezvoltare Regionald), logo Guvernul Romaéniei, logo
Regio si sloganul, logo IS.

Coperta 4 va include obligatoriu o casetd tehnicd, ce va
contine urmatoarele: textul “Investim in viitorul tau!
Proiect cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operational Regional 2014-
20207, titlul proiectului, editorul materialului, data
publicérii (luna si anul) si disclaimer-ul: ,,Continutul
acestui material nu reprezintd in mod obligatoriu pozitia
oficiald a Uniunii Europene sau a Guvernului Romaéniei”,
datele de contact ale beneficiarului, precum si adresa web
www.inforegio.ro si pagina de Facebook a programului
(facebook.com/inforegio.ro).

Se va mentiona sursa fotografiilor utilizate in brosuri (pe
interiorul uneia dintre coperti)

Distribuirea brosurilor se va realiza astfel:

e trecatorilor, turistilor etc. in minim 3 puncte de interes
public, cu trafic pietonal intens din muncipiul
Timisoara.

e principalelor institutii publice si companii private din
muncipiul Timisoara.

Pliant A4, 1/3

1.000
bue

Format A4 deschis, color, policromie fafa-verso text si
imagini; hartie DCM 135 gr/mp, lacuire lucioasa, 2
biguri, tipar 4+4.

Prestatorul va rdspunde de realizarea designului si
tiparirea pliantelor.

Designul general al pliantelor va fi realizat dupd modelul
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Manualului de Identitate Vizuald pentru Programul
Operational Regional. La realizarea designului se vor
respecta cu strictete cerintele Manualului de Identitate
Vizualad pentru Programul Operational Regional privind
culorile, fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse pe pliant vor fi transmise
de cétre Autoritatea Contractanta.

Tipérirea se va realiza numai dupa ce va fi obfinut avizul
favorabil din partea Organismului Intermediar pentru
POR.

Prima pagind va cuprinde in mod obligatoriu
urmatoarele: Logo-ul beneficiar si slogan “Céilétoria
continud!”, care va apdrea centrat, in partea de jos a
paginii, precum si urmatoarele logouri care trebuie si fie
plasate in partea de sus a paginii, de la stdnga la dreapta,
in ordinea urmitoare: logo Uniunea Europeani (inclusiv
textul Fondul European pentru Dezvoltare Regionald),
logo Guvernul Romaniei, logo Regio, logo Instrumente
Structurale.

Fata a doua (verso) va cuprinde cel putin urmétoarele:

- 2 imagini cu obiectivul de investifie de dimensiuni
mici;

-fotografiile vor avea rezolutia de 3000x2000 pixeli,
25,4x16,9 cm (300 dpi) si mentionarea sursei
fotografiilor utilizate;

- textul ,,Investim in viitorul tiu! Proiect cofinanfat din
Fondul European de Dezvoltare Regionald prin
Programul Operational Regional 2014-20207;

- titlul proiectului, editorul materialului, data publicérii
(luna si anul),

- textul (disclaimer): ,,Continutul acestui material nu
reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald a Uniunii
Europene sau a Guvernului Romaéniei”.

- adresa web www.inforegio.ro si pagina de facebook a
programului (facebook.com/inforegio.ro).

Distribuirea pliantelor se va realiza astfel:

- trecatorilor, turistilor etc. in minim 3 puncte de interes
public, cu trafic pietonal intens din muncipiul
Timisoara;

- principalelor institutii publice si companii private din
muncipiul Timisoara.
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Beneficiarul va pune la dispozitia prestatorului, in toate etapele in care vor fi realizate materialele
promotionale, continutul (textul) necesar realizarii acestora.

Pentru toate materialele de informare, publicitate si promovare descrise mai sus prestatorul va
prezenta machete in termen de 3 zile lucritoare de la solicitarea beneficiarului.

Echipa de implementare a proiectului va inainta materialele de informare si publicitate spre avizare
cdtre Organismul Intermediar - ADR Bucuresti-llfov.

4, TERMENE DE REALIZARE:

Termenul de realizare si livrare a materialelor de promovare: 5 zile lucritoare de la comanda
beneficiarului dupi obtinerea avizului de la ADR Bucuresti-Ilfov.

Pentru materialele de promovare: pliante, brosuri, afise, autocolante, se vor prezenta mostre pentru
a fi transmise la ADR Bucuresti-Ilfov in vederea obtinerii avizului.

Termenul de realizare a spotului radio si a clipului TV: 20 zile lucritoare de la comanda
beneficiarului dupa obtinerea avizului de la ADR Bucuresti-Ilfov.

Termenul de realizare si montare a panourilor temporare si a placilor permanente: 15 zile
lucritoare de la comanda beneficiarului dupd obtinerea avizului de la ADR Bucuresti-Ilfov.

5. CERINTE OBLIGATORII CU PRIVIRE LA PRESTAREA SERVICIILOR iN CADRUL
CONTRACTULUI

Machetele tuturor materialelor se vor realiza intr-un interval de 5 pana la 20 zile lucratoare de la
transmiterea comenzii ferme de cétre beneficiar, comandd ce se va realiza dupd semnarea
contractului.

Elemente obligatorii:

o Respectarea cerintelor cuprinse in Manualul de Identitate Vizuala pentru Programul
Operational Regional 2014-2020; Prestatorul este obligat si respecte orice modificare,
completare, actualizare a Manualului de Identitate Vizuald pentru Programul Operational
Regional 2014-2020 efectuata de catre AMPOR,;

o Conceptul creativ se va realiza in 20 de zile de la transmiterea comenzii ferme de catre
beneficiar;

o Orice rezultate sau drepturi legate de acestea, inclusiv drepturi de autor si/sau orice alte
drepturi de proprietate intelectuald si/sau industriald, obtinute in executarea sau ca urmare a
executdrii serviciilor ce fac obiectul prezentului Caiet de sarcini vor fi proprietatea
beneficiarului, care le poate utiliza, publica sau transfera dupa cum considerd necesar, fara
nici un fel de limitare geografica sau de alti natura.

e Machetarea tuturor materialelor se va face folosind texte realizate de Ofertant in baza
informatiilor puse la dispozitie de citre Beneficiar si asigurand ilustratii foto reprezentative
pentru proiect.

e Materialele se vor comanda ferm dupd semnarea contractului, se vor produce si se vor livra
la sediul autoritatii contractante, in concordanta cu calendarul evenimentelor.

Toate materialele se predau pe bazd de Proces Verbal realizat de citre Prestator si semnat de
Prestator si Beneficiar.

Pentru fiecare serviciu realizat beneficiarul va da Bunul de Tipar (BT) pe varianta print. Pentru
aceasta Prestatorul va prezenta 2 exemplare martor pe care va obtine BT-ul Beneficiarului: unul
care va raméne la Beneficiar si unul care va insoti pentru conformitate comanda finala.
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In realizarea tuturor materialelor se vor folosi texte create de Ofertant pe baza informatiilor puse la
dispozitie de Beneficiar.

Distribuirea pliantelor si brosurilor se va face in conformitate cu specificatiile tehnice pentru
serviciile de difuzare. Se va elabora raport de difuzare/distributie.

Distribuirea si postarea afiselor se va face doar in locuri special destinate afisajului stradal si va fi
asigurata de cétre prestator.

5.1. Raportare activitate

Raportul de monitorizare TV va contine:
e Perioada in care s-a realizat difuzarea;
e Postul pe care s-a realizat difuzarea;
e Rata de audienta pe perioada difuzarii;
Raportul de monitorizare presa scrisd va contine:
e Data in care s-a realizat difuzarea;
e Publicatia in care a aparut macheta;
e Doua exemplare in original ale publicatiei in care s-a publicat macheta.
Raportul de distributie pentru pliante/brosuri va contine:
e Perioada distribuirii;
e Numar persoane, institutii, companii la care s-au distribuit pliante/brosuri;
e Procese verbale de distribuire;
Raportul de distributie pentru afise va contine:
e lista locatiilor unde au fost amplasate afisele;
e perioada amplasérii;
e foto de la amplasare cu numele locatiei dedesubt;
Raportul de monitorizare radio va contine:
e Perioada in care s-a realizat difuzarea;
e Postul pe care s-a realizat difuzarea.
e Rata de audientd pe perioada difuzarii
Toate materialele de informare i publicitate elaborate in cadrul proiectului mai sus amintit, trebuie
sa respecte indicatiile tehnice din Manualul de Identitate Vizuala a POR 2014-2020 in vigoare.
Manualul de Identitate Vizualda pentru POR 2014-2020 se gdseste la urmatorul link:
https.//adrvest.ro/manualul-de-identitate-vizuala-regio-2014-2020-conform-noii-strate gii-de-
brand-in-vigoare-de-la-1-februarie-2018/.
Prestatorul va intocmi si preda Beneficiarului, un dosar de publicitate. Acesta va contine:
« in format tiparit, machetele pentru materialele informative;
e anunturile de presi aparute, referitoare la proiect;
« in format tiparit, machetele pentru autocolante.

6. PREZENTAREA OFERTEI
Propunerea financiard trebuie si con{ina cel putin urmétoarele date:

Oiierta Tinanieiath 8.0 cusaeneiemississss pentru servicii de informare si publicitate
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Pret
Nr. Denumire u::t Numir | Valoare totala
Crt. (fard buciti (fard tva)
tva)
1 2 3 4=2x3
Anunt de presa la inceputul proiectului intr-o
1 Ml ¢ gy . . buc 1
publicatie generalista online de interes local/regional.
Anunt de presa la finalizarea proiectului intr-o
2 o o ; ; buc 1
publicatie generalistd online de interes local/regional
Panou temporar — realizat, montat si expus pe perioada
3 . . ; buc 1
de implementare a proiectului.
4 | Placa permanentd, care va inlocui panoul temporar buc 1
5 i&u'&ocolante pentru autobuzele electrice si statiile de biie 103
incércare
6 | Plicute pentru autobuzele electrice buc o4
7 | Afise A3 buc 1.000
8 | Bannere buc 4
Spot audio la inceputul proiectului
? (productie+difuzare) 0 :
10 | Spot audio la sfarsitul proiectului (productie+difuzare) | buc 3
Spot video la inceputul proiectului
i (productiet+difuzare) bye 3
12 | Spot video la sfarsitul proiectului (productiet+difuzare) | buc 3
13 | Brosuri AS, 20 pagini buc 1.000
14 | Pliante A4, 1/3 buc 1.000
Total

Total valoare fara tva = ...
Total valoare cu tva = ...

Ofertantul trebuic si oferteze pentru toate articolele, in caz contrar oferta va fi declarata
neconformi. in cazul in care valoarea ofertatd depiseste valoarea estimatd prevazutd in bugetul
proiectului, oferta va fi declarata inacceptabild si, ca urmare, respinsa.
Caietul de sarcini face parte integrantd din Documentatia de atribuire §i st la baza elaboririi
ofertei, constituind ansamblul cerintelor pe baza cidrora se elaboreazid propunerea tehnicd si
financiara de citre fiecare ofertant.
Cerintele impuse prin prezentul Caiet de sarcini vor fi considerate ca fiind minimale. in acest sens,
orice ofertd prezentatd de citre operatorii economici interesati, care se va abate de la prevederile
acestui caiet de sarcini, va fi luatd in considerare numai in cazul in care oferta tehnicd este calitativ
superioard specificatiilor tehnice mentionate mai sus.
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Ofertantul va elabora propunerea tehnica in conformitate cu cerintele previzute in prezentul Caiet
de sarcini si va prezenta orice alte informatii dupd cum este indicat in formularul de propunere
tehnica. Informatiile din propunerea tehnicd trebuie si permitd identificarea cu usurinid a
corespondentei cu specificatiile minime, precum si cu toate cerintele impuse in Caietul de sarcini.
Propunerea tehnicd trebuie si reflecte asumarea de cétre ofertant a tuturor cerintelor/obligatiilor
prevazute in Caietul de sarcini.

ASISTENT PR IIECT,
Loredana S]_ IAN
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CONTRACT DE PRESTARI SERVICII

1) A PR data vovevniriirreee e

Preambul

In temeiul Legii nr. 98/2016 privind achizitiile publice cu modificarile si completarile ulterioare si
ale Hotardrii de Guvern nr. 395/2016 cu modificdrile si completarile ulterioare pentru aprobarea
Normelor metodologice de aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractului de achizitie
publicd/acordului-cadru din Legea nr. 98/2016 privind achizitiile publice, s-a incheiat prezentul
contract de prestare servicii, intre:

Art. 1. Pirti contractante

MUNICIPIUL TIMISOARA, prin Primar, cu sediul in Timisoara, Bv. C.D. Loga nr.1, tel. 0256-
408.480, fax. 0256-490.469, cod fiscal 14756536, reprezentat prin Nicolae Robu - Primar, in
calitate de ACHIZITOR, pe de o parte

sl

.......................... veeneeens, 101 Calitate de PRESTATOR, pe de alta parte.

Art. 2. Definitii

2.1. - In prezentul contract urmatorii termeni vor fi interpretati astfel

a. contract - reprezintd prezentul contract si toate Anexele sale;

b. achizitor si prestator - partile contractante, agsa cum sunt acestea numite in prezentul contract;

c. pretul contractului - preful platibil prestatorului de cétre achizitor, in baza contractului, pentru
indeplinirea integrald si corespunzitoare a tuturor obligagiilor asumate prin contract;

d. servicii — actiuni specifice masurilor de informare si publicitate privind inceperea si finalizarea
proiectului, precum si activititile acestuia cu scopul de a asigura o vizibilitate potrivitd si
promovare adecvatd, precum si diseminarea rezultatelor obtinute prin proiect ;

e. forta majori - un eveniment mai presus de controlul partilor, care nu se datoreaza greselii sau
vinei acestora, care nu putea fi prevazut la momentul incheierii contractului si care face imposibila
executarea i, respectiv, indeplinirea contractului; sunt considerate asemenea evenimente: rizboaie,
revolufii, incendii, inundatii sau orice alte catastrofe naturale, restrictii aparute ca urmare a unei
carantine, embargo, enumerarea nefiind exhaustiva, ci enuntiativa.

Nu este considerat forfd majora un eveniment asemenea celor de mai sus care, fird a crea o
imposibilitate de executare, face extrem de costisitoare executarea obligatiilor uneia din parfi;

f. AMPOR - Autoritatea de Management pentru Programul Operational Regional, respectiv
Ministerul Dezvoltarii Regionale si Administratiei Publice;

g. Ol - organism-intermediar pentru Programul Operational Regional, respectiv Agentia pentru
Dezvoltare Regionald Bucuresti-1lfov;

h. garanfia de bunid executie a contractului — garantia constituitd in bani de catre prestator in
scopul asigurdrii achizitorului de indeplinirea cantitativa, calitativd si in perioada conveniti a
contractului;

i. garantia serviciilor - garantie acordata de catre prestator prin remedierea/prestarea serviciilor
necorespunzdtoare fard costuri in sarcina achizitorului si care curge de la data recepiiei efectuats la
terminarea prestérii serviciilor (inclusiv a finalizarii remedierilor) si pana la receptia finala.

J- receptia la terminarea serviciilor - receptia efectuati la terminarea completa a serviciilor;

k. receptia finali - receptia efectuatd dupd expirarea perioadei de garantie.

Art. 3. Interpretare
3.1. - In prezentul contract, cu exceptia unei prevederi contrare, cuvintele la forma singular vor
include forma de plural si viceversa, acolo unde acest lucru este permis de context.

3.2. - Termenul ,,zi” sau ,,zile” sau orice referire la zile reprezinti zile calendaristice daca nu se
specificd in mod diferit.

3.3. Referintele la orice acte normative se considerd a face referire si la orice alte acte normative
subsecvente prin care acestea sunt modificate/completate/republicate, etc..

MUNICIPIUL TIMISOARA . A
ECHIPA DE IMPLEMENTARE A PROIECTL

|



CLAUZE OBLIGATORII

Art. 4. Obiectul principal al contractului

4.1. — (1) Prestatorul se obligd sd presteze servicii de informare, publicitate si promovare pentru
proiectul ., Achizifie mijloace de transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”,
cod SMIS 2014+: 128114, finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, Axa
prioritard 4 — Sprijinirea dezvoltirii urbane durabile, Prioritatea de investifii 4¢ — Promovarea
unor strategii cu emisii scizute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special
pentru zonele urbane, inclusiv promovarea mobilititii urbane multimodale durabile si a
mdsurilor de adaptare relevante pentru atenuare, Obiectivul specific 4.1 — Reducerea emisiilor de
carbon in municipiile resedinti de judet prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urbana
durabild, in conformitate cu documentaia de atribuire, caietul de 'sarcini, cu respectarea
reglementarilor legale in vigoare si obligatiile asumate prin prezentul contract..

(2) Serviciile de informare si publicitate se vor presta esalonat si cuprind desfdsurarea urmatoarelor
actiuni :

a- publicarea a doud anunturi/comunicate de presa :

e 1 anunt/comunicat de presa la inceputul proiectului;
e | anunt/comunicat de presa la sfarsitul proiectului.

b- confectionarea si montarea unui panou temporar;

c- confectionarea i montarea unei placi permanente ;

d- realizarea etichetelor autocolante si lipirea lor pe echipamentele ach1z1‘;10nate realizarea
placutelor pentru autobuzele electrice §i aplicarea lor pe mijloacele de transport; realizarea afiselor
A3; realizarea bannerelor; realizarea spoturilor audio si video la inceputul si la sfarsitul proiectului
(productie+difuzare); realizarea brogurilor A5, 20 pagini; realizarea pliantelor A4, 1/3.

(3) Actiunile mentionate mai sus se vor realiza in cadrul proiectului ,,,,Achizifie mujloace de
transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”, cod SMIS 2014+: 128114, Ordinul
de finantare nr. 4812/01.10.2019, finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, Axa
prioritari 4 — Sprijinirea dezvoltirii urbane durabile, Prioritatea de investifii 4e — Promovarea
unor strategii cu emisii scizute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special
pentru zonele urbane, inclusiv prbmovarea mobilititii urbane multimodale durabile si a
mdsurilor de adaptare relevante pentru atenuare, Obiectivul specific 4.1 — Reducerea emisiilor de
carbon in municipiile resedintd de judef prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urband
durabilid, in conformitate cu documentatia de atribuire, caietul de sarcini, cu respectarea
reglementarilor legale in vigoare si obligatiile asumate prin prezentul contract. Achizitorul va emite
comanda pentru fiecare din actiunile mentionate mai sus.

(4) Pentru materialele de promovare descrise mai sus (anunfuri de presd, panoul temporar, placa
permanentd; autocolante, ete) prestatorul va prezenta machete in termen de 3 zile lucratoare de la
solicitarea achizitorului.

Art. 5. Pretul contractului

5.1. - Pretul contractulul respectiv pretul serviciilor prestate este de .uweenseess lei, la care se adauga
TVA.

5.2. - Pretul poate ﬁ ajustat pe perioada de valabilitate a contractului, incepand cu cea de a 25 -a
luni de contract, cu indicele de inflatie comunicat de Institutul National de Statisticd, dupd cum
urmeaza:

A = (pret produs x I[PC)/100

A = Actualizare pret

IPC= INDICE PRET CONSUM DAT DE INSTITUTUL REGIONAL DE STATISTICA

Art. 6. Durata contractului

6.1. — Contractul se desfisoara pe o perioada de 44 luni, de la data semndrii contractului $i oricum
péna la finalizarea implementarii proiectului.
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6.2. - (1) Contractul se deruleazd pe toatd durata de implementare a proiectului ,,4chizifie mijloace
de transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”, cod SMIS 2014+: 128114,
finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, Axa prioritard 4 — Sprijinirea
dezvoltarii urbane durabile, Prioritatea de investitii 4e — Promovarea unor strategii cu emisii
scizute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special pentru zonele urbane,
inclusiv promovarea mobilititii urbane multimodale durabile si a misurilor de adaptare
relevante pentru atenuare, Obiectivul specific 4.1 — Reducerea emisiilor de carbon in municipiile
resedintd de judef prin investifii bazate pe planurile de mobilitate urbani durabild, respectiv pana
la data de 31.07.2023.

(2) Partile pot conveni de comun acord prelungirea valabilitd{ii contractului de prestiri servicii daca
situafia o impune, fard costuri suplimentare, caz in care se va intocmi un act aditional la contract.

(3) In conditiile in care, din motive obiective, perioada de implementare a proiectului se va prelungi
pe baza unui act adifional incheiat cu Autoritatea de Management (AM POR), contractul de prestiri
servicii de informare si publicitate va fi prelungit in mod automat, fara modificarea valorii acestuia.
(4) In cazul decalarii termenului pentru contractul de furnizare care face obiectul proiectului
.»Achizitie mijloace de transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”, contractul
de prestari servicii se prelungeste In mod automat (fird intocmirea unui act aditional) pe toatd
perioada furnizirii, fara costuri suplimentare in sarcina Achizitorului.

6.3. Contractul produce efecte pana la receptia finala a contractului de furnizare.

Art. 7. Executarea contractului

7.1. — Executarea contractului incepe de la semnarea acestuia de citre ambele pdrti. Serviciile vor fi
prestate in maxim 5 zile lucritoare de la comanda achizitorului, dupa obtinerea avizului favorabil
ADR Bucuresti-Ilfov, in cazul comunicatelor/anunturilor de presa si maxim 15 zile lucritoare de la
comanda achizitorului, dupa obtinerea avizului favorabil ADR Buecuresti-Ilfov, in cazul panourilor
temporare/afiselor si a placilor permanente. Termenul de realizare a spotului radio si a spotului
video: 20 zile lucritoare de la comanda beneficiarului dupd obtinerea avizului de la ADR
Bucuresti-Ilfov.

7.2 Contractul 1si pastreaza valabilitatea 5 ani de la finalizarea implementirii proiectului, cind se
va semna procesul verbal de receptie finald de catre echipa de implementare, prestatorul fiind
responsabil fatd de achizitor si in fata oricrui organism abilitat si verifice modul de utilizare a
finantéarii nerambursabile,

Art, 8. Documentele contractului
8.1. - Documentele contractului sunt:

a) . Caietul de sarcini inregistrat sub nr. ...................

b) = Propunerea tehnicé si propunerea financiara postati in SEAP

c) Garanfia de bund executie constituita conform art. 14 din prezentul contract;

d) Manualul de Identitate Vizuala pentru POR; Prestatorul este obligat sd respecte orice
modificare, completare, actualizare a Manualului de Identitate Vizuald efectuata de citre AMPOR;
e) Polifa de asigurare totala pentru toate riscurile devine anexa a contractului in termen de 15

zile de la semnarea acestuia.

Art. 9. Standarde

9.1. - Prestatorul garanteaza ca, la data receptiei, serviciile prestate vor avea calititile declarate de
catre acesta, vor corespunde cerintelor din contract, prevederilor din caietul de sarcini si
reglementérilor tehnice in vigoare, si nu vor fi afectate de vicii care ar diminua sau ar anula
valoarea ori posibilitatea de utilizare, conform conditiilor normale de folosire sau a celor specificate
prin contract.

Art. 10. Caracterul confidential al contractului
10.1. - Contractul are caracter de document public. Accesul persoanelor la aceste informatii se
realizeaza cu respectarea termenelor §i procedurilor previzute de reglementarile legale privind
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liberul acces la informatiile de interes public §i nu poate fi restrictionat decét in masura in care
aceste informatii sunt clasificate sau protejate de un drept de proprietate intelectuald, potrivit legii.

Art. 11. Obligatiile principale ale prestatorului

11.1. - Prestatorul se obliga ca, pentru indeplinirea obiectului contractului de prestare servicii de
informare, publicitate si promovare pentru proiectul ,.Achizifie mijloace de transport public —
autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”, cod SMIS 2014+: 128114, finantat prin Programul
Operational Regional 2014-2020, Axa prioritard 4 — Sprijinirea dezvoltdrii urbane durabile,
Prioritatea de investitii 4¢ — Promovarea unor strategii cu emisii scizute de dioxid de carbon
pentru toate tipurile de teritorii, in special pentru zonele urbane, inclusiv promovarea mobilititii
urbane multimodale durabile si a misurilor de adaptare relevante pentru atenuare, Obiectivul
specific 4.1 — Reducerea emisiilor de carbon in municipiile resedinfd de judet prin investifii
bazate pe planurile de mobilitate urband durabild, si presteze serviciile la standardele si/sau
performantele solicitate de catre Achizitor §i asumate de cétre Prestator prin propunerea tehnicd,
caietul de sarcini si prezentul contract. Prestarea serviciului ce face obiectul prezentului contract se
va realiza numai dupd obtinerea avizului favorabil din partea Organismului Intermediar privind
respectarea instructiunilor tehnice ale Manualului de Identitate . Vizuala pentru Programul
Operational Regional. o , b

11.2. - Prestatorul se obliga si presteze serviciile in conformitate cu termenele asumate in caietul de
sarcini. :

11.3. - Prestatorul se obliga si despagubeasca achizitorul impotriva oricaror: .

i) reclamatii si actiuni in justitie, ce rezulta din incalcarea unor drepturi de proprietate intelectuala
(brevete, nume, mirci inregistrate etc.), legate de echipamentele, materialele, instalatiile sau
utilajele folosite pentru sau in legaturd cu serviciile achizitionate, §i

ii) daune-interese, costuri, taxe si cheltuieli de orice natura, aferente, cu exceptia situatiei in care o
astfel de incalcare rezulti din respectarea caietului de sarcini intoemit de achizitor.

11.4.- (1) Prestatorul cesioneaza exclusiv achizitorului drepturile patrimoniale asupra documentatiei
care face obiectul prezentului contract.

(2) Drepturile patrimoniale care se cesioneaza exclusiv sunt cele prevdzute la art.13 din Legea nr. 8
din 14 martie 1996 (*republicatd*) privind dreptul de autor si drepturile conexe.

Cesiunea drepturilor patrimoniale se realizeazi pe o perioada de 10 ani pe teritoriul Romaniei.
Remuneratia aferentd drepturilor patrimoniale cesionate este inclusa in preful contractului,
achizitorul neavind de suportat alte costuri/cheltuieli.

(3) Intreaga documentatie din prezentul contract, va deveni si rdiméne in proprietatea achizitorului
fara costuri suplimentare.

11.5. = (1) Prestatorul are obligatia de a pune la dispozitia AM POR, Organismului Intermediar,
Autoritatii de Certificare si Plata, Autoritatii de Audit, Comisiei Europene si oricdrui alt organism
abilitat si verifice modul de utilizare a finantirii nerambursabile, la cerere si in termen,
documentele solicitate si asigura toate conditiile pentru efectuarea verificarilor la fata locului.

(2) in cazul in care organismele abilitate sa verifice modul de utilizare a finantarii nerambursabile
constatii ¢a serviciile care fac obiectul prezentului contract nu au fost prestate sau au fost prestate
necorespunzitor, prestatorul se obligd si remedieze pe cheltuiala sa toate serviciile in cauza, fara
nicio o sumi suplimentard, fata de valoarea prezentului contract.

(3) In situatia in care serviciile precizate la alin.(2) al art. 11.5 din prezentul contract nu pot fi
remediate, prestatorul se obliga fatd de achizitor c& va suporta integral, fara nicio pretentie fatd de
achizitor, toate sumele solicitate a fi returnate precum si orice daune sau prejudicii constate de céatre
organismul de control.

11.6. - Prestatorul are obligatia de a asigura inlocuirea materialelor de informare si publicitate
prestate achizitorului, in caz de deteriorare ca urmare a executiei necorespunzatoare /defectelor de
fabricatie sau si remedieze defectele aparute in termen de 15 zile lucratoare de la identificarea
deteriorarii si solicitarea scrisa a achizitorului proiectului.

11.7. — Prestatorul are obligatia de a transmite in termen de maximum 3 zile lucritoare de la
solicitarea achizitorului, machetele materialelor de infermare si publicitate, in format electronic
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editabil, realizate in vederea transmiterii catre OI pentru avizare. Termenul de remediere al
eventualelor corecturi/completari/modificdri ale machetelor este de maximum 3 zile de la
semnalarea acestora de catre achizitor.

11.8. — Panoul temporar si placa permanenta vor fi amplasate de citre prestator in locatiile indicate
de catre achizitor. Placa permanenta va fi montata nu mai tirziu de 3 luni de la incheierea
proiectului.

11.9. — Sumele platite de achizitor prestatorului, constatate ulterior de citre organismele de control
abilitate ca fiind necuvenite, vor fi suportate de cdtre prestator, Impreund cu accesoriile acestor
sume.

11.10. — In vederea respectirii termenclor de prestare a serviciilor de informare si publicitate,
prestatorul de servicii trebuie sd tina cont de faptul cd este obligatoriu acceptul achizitorului inainte
de realizarea materialelor care fac obiectul contractului pentru toate aspectele, respectivicontinut,
graficd, culori, material imprimare, materiale suport, tiparire, confectionare, stabilire amplasament.

Art. 12. Obligatiile principale ale achizitorului -

12.1. - Achizitorul se obligd sa receptioneze serviciile prestate in momentul finalizirii lor.

12.2. - Achizitorul se obliga sd plateasca pretul citre prestator in termen. de 30 de zile de la
acceptarea facturii de cétre acesta. '

Art. 13. Sanctiuni pentru nemdeplmlrea culpabila a obligatiilor

13.1. - In cazul in care, din vina sa exclusiva, prestatorul nu reugeste si-si execute obligatiile
asumate prin contract, atunci achizitorul are dreptul de a deduce din pretul contractului, ca
penalititi, o suma echivalenta cu o cota procentuald de 0,5 din preful contractului pe fiecare zi de
intarziere pana la stingerea obligatiilor.

13.2. Nerespectarea obligatiilor asumate prin prezentul contract in mod culpabil si repetat, di
dreptul achizitorului de a considera contractul desfiintat de plin drept, fara somatie, punere in
intarziere sau interventia instantei de judecata si de a pretinde plata de daune — interese.

13.3. Achizitorul isi rezerva dreptul de a renunta oricind la contract, printr-o notificare scrisa
adresata prestatorului, fird nici o compensatie, de la deschiderea falimentului impotriva acestuia din
urmd, cu condifia ca aceastd anulare sid nu prejudicieze sau sa afecteze dreptul la actiune sau
despagubire pentru prestator. In acest caz, prestatorul are dreptul de a pretinde numai plata
corespunzatoare pentru partea din contract indeplinita pdnd la data denuntirii unilaterale a
contractului.

CLAUZE SPECIFICE

Art. 14. Garantia de buni executie a contractului

14.1 - Prestatorul se obligd sa constituie garantia de bunid executie a contractului conform
prevederilor art. 39 si 40 din H.G. nr. 395/2016.

Garantia de buna executie este in cuantum de 10% din valoarea contractului, fird TVA, iar aceasta
se va constitui In termen de 5 zile lucrdtoare de la data semndrii contractului de achizitie publica.
14.2 - Cuantumul garantiei de buna executie este de ......... lei.

14.3 - Garantia de bund executie a contractului se constituie de ctre prestator in scopul asigurarii
achizitorului de indeplinirea cantitativa, calitativa si in perioada convenitd a contractului. Partile
convin sd constituie garania de buna execuie prin (prestatorul va alege una dintre variante):

- virament bancar in contul Achizitorului, cont ce va fi comunicat Prestatorului, odat cu semnarea
contractului;

- instrument de garantare emis de o institutie de credit din Romania sau din alt stat sau de o
societate de asigurari, in conditiile legii, care devine anexa la contract, prevederile art. 36 alin. (3)-
(5) din HG 395/2016 aplicandu-se corespunzitor; garantia trebuie si fie irevocabild. Instrumentul
de garantare trebuie sd prevada ca plata garantiei se va executa neconditionat, respectiv la prima
cerere a Achizitorului, pe baza declaratiei acestuia cu privire la culpa persoanei garantate;
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- prin retineri succesive din sumele datorate pentru facturi partiale. In acest sens, prestatorul are
obligatia de a deschide un cont la unitatea Trezoreriei Statului din cadrul organului fiscal
competent, la dispozitia achizitorului, in conformitate cu H.G. nr. 395/02.06.2016. Suma initiala
care se depune de citre prestator in contul de disponibil astfel deschis, nu trebuie sa fie mai micd de
0,5% din pretul contractului, farda TVA. Pe parcursul indeplinirii contractulu, achizitorul urmeaza
sa alimenteze acest cont de disponibil prin refineri succesive din sumele datorate si cuvenite
prestatorului pana la concurenta sumei stabilitd drept garantie de bund executie in contractul de
achizitie.Achizitorul va Instiinta prestatorul despre varsdmintul efectuat, precum si de destinatia lui.
Contul astfel deschis este purtitor de dobénda in favoarea prestatorului.

14.4. Achizitorul se obliga si elibereze garantia pentru participare numai dupa ce prestatorul a facut
dovada deschiderii contului la dispozitia achizitorului, in vederea constituirii garantiei de buna
executie.

14.5. Neconstituirea garantiei de buni executie in termenul, cuantumul si conditiile stabilite, sau
neconstituirea unei noi garantii de bund executie in cazul in care aceasta a fost executatd integral ori
necompletarea garantiei in cazul in care a fost executata partial da dreptul achizitorului sa solicite
rezolutiunea/rezilierea contractului, fard punere in fintarziere sau indeplinirea unei formalitati
prealabile de citre achizitor, acesta avand dreptul de a pretinde plata de daune-interese.

14.6. In situatia executarii garantiei de bund executie, partial sau total, contractantul are obligatia de
a reintregi corespunzitor garanfia de buna executie, in termen de cel mult 5 zile lucratoare de la
executarea acesteia de catre achizitor. -

14.7. Achizitorul are dreptul de a emite pretenfii asupra garantiei de bund executie, in limita
prejudiciului creat, dacd prestatorul nu isi executd, executd cu intdrziere sau executd
necorespunzitor obligatiile asumate prin prezentul contract. Anterior emiterii unei pretentii asupra
garantiei de bund executie, achizitorul are obligatia de a notifica acest lucru prestatorului, precizand
totodati obligatiile care nu au fost respectate.

14.8. Achizitorul se obliga si restituie garantia de bund executie, in termen de 14 zile de la data
incheierii procesului-verbal de receptie la terminarea serviciilor executate, daca nu a ridicat pana la
acea dati pretentii asupra ei.

Art. 15. Alte responsabilititi ale prestatorului
15.1. - (1) Prestatorul se obliga si presteze serviciile previzute in contract cu profesionalismul si
promptitudinea cuvenite angajamentului asumat si in conformitate cu propunerea sa tehnica.

(2) Prestatorul se obligi si supravegheze prestarea  serviciilor, respectiv
montarea/demontarea panourilor temporare/afiselor si a placilor definitive, sa asigure resursele
umane, materialele, instalatiile, echipamentele si orice alte asemenea, fie de natura provizorie, i [
definitiva, cerute-de si pentru contract, in masura in care necesitatea asigurarii acestora este
previazuta in contract sau se poate deduce in mod rezonabil din contract.

15.2 - Prestatorul raspunde pentru daunele produse achizitorului prin orice act contrar intereselor
acestuia.

Art. 16. Alte responsabilitiiti ale achizitorului

16.1. - Achizitorul se obliga sa puna la dispozitia prestatorului orice facilitati si/sau informatii pe
care acesta le-a cerut in propunerea tehnica si pe care le considera necesare indeplinirii contractului.
16.2. - (1) Echipa de Implementare a Proiectului are obligatia de a urmdri indeplinirea clauzelor
contractuale, de a efectua receptia serviciilor, de a viza facturile emise si de a restitui garantia de
buni executie, dupd semnarea procesului verbal de receptie finala a serviciilor.

(2) Echipa de Implementare a Proiectului va solicita prestatorului, ori de cate ori este necesar,
prezentarea stadiului de prestare a serviciilor, precum si orice alte documente care pot dovedi
stadiul de realizare a obligatiilor contractuale.
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Art. 17. Receptie si verificiri

17.1. — Achizitorul sau reprezentantul sau are dreptul de a verifica modul de prestare si de a
inspecta serviciile, respectiv produsele cuprinse in serviciul de informare gi publicitate, pentru a
verifica conformitatea lor cu specificatiile din anexa/anexele la contract.

17.2. - Verificarile vor fi efectuate in conformitate cu prevederile din prezentul contract. Achizitorul
are obligatia de a notifica in scris prestatorului, identitatea reprezentantilor sai imputerniciti pentru
acest scop.

Art. 18, incepere, finalizare, Iintarzieri, sistare

18.1. - (1) Prestatorul are obligatia de a incepe prestarea serviciilor de la data prevazutd in comanda
achizitorului.

(2) In cazul in care prestatorul suferd intdrzieri datorate in exclusivitate achizitorului partile vor
stabili de comun acord prelungirea perioadei de prestare a serviciului.

18.2. - (1) Serviciile prestate in baza contractului sau, dacd este cazul, oricare fazd a acestora
prevazutd a fi finalizata intr-o perioada stabilitd in caietul de sarcini, trebuie finalizatd in termenul
convenit de parti, termen care se calculeazd de la data inceperii prestaru serviciilor.

(2) In cazul in care:

i) orice motive de intarziere, ce nu se datoreaza prestatorului, sau :

ii) alte circumstanfe neobisnuite susceptibile de a surveni, altfel decat prin incalcarea’contractului
de cétre prestator, indreptitesc prestatorul de a solicita prelungirea perioadei de prestare a
serviciilor sau a oricdrei faze a acestora, atunci partile vor revizui, de comun acord, perioada de
prestare si vor semna un act aditional.

18.3. - Dacé pe parcursul indeplinirii contractului, prestatorul nu reSpecta termenele de prestare,
acesta are obligatia de a notifica acest lucru, in timp util, achizitorul. Modificarea datei/perioadelor
de prestare asumate in caietul de sarcini se face cu acordul partilor, fird semnarea unui act adiional.
18.4. - In afara cazului in care achizitorul este de acord cu o prelungire a termenului de prestare,
orice intirziere In indeplinirea contractului dd dreptul achizitorului de a solicita penalitéti
prestatorului.

Art. 19. Perioada de garantie acordata serviciilor prestate

19.1. — Perioada de garantie a serviciilor curge de la data receptiei efectuata la terminarea prestarii
serviciilor (inclusiv a finalizdrii remedierilor) si pand la receptia finald.

19.2. — In perioada de garanie a serviciilor, prestatorul are obligatia, in urma dispozitiei date de
achizitor si/sau de cédtre orice organism- abilitat si verifice modul de utilizare a finantarii
nerambursabile, de a efectua toate modificarile si/sau remedierile solicitate de catre acestia, farad
nicio o suma suplimentara fata de valoarea contractului, in sarcina achizitorului.

19.3. — In cazul in care prestatorul nu presteaza serviciile prevazute la art. 19.2 din prezentul
contract, achizitorul este mdreptam sd angajeze si sd pldteascd alte persoane care sd le execute.
Cheltuielile aferente acestor servicii vor fi recuperate de catre achizitor de la prestator sau retinute
din sumele cuvenite acestuia.

Art. 20. Modalitati de plata

20.1. — Achizitorul are obligatia de a efectua plata cétre prestator in termen de 30 zile de la
acceptarea facturii de cétre Achizitor.

20.2. - Factura nu se va emite Tnainte de acordul achizitorului, prin reprezentantii sai din cadrul
Echipei de Implementare a Proiectului, privind verificarea cantitativa si calitativa a serviciilor real
prestate.

20.3. Contractul nu va fi considerat terminat pana cand procesul-verbal de receptie finala nu va fi
semnat de comisia de receptie, care confirma ci serviciile au fost prestate conform contractului.
Receptia finala va fi efectuatd conform prevederilor legale, dupa expirarea perioadei de garantie.
20.4. Serviciile pe care prestatorul le presteazid in afara celor prevazute in contract, fard a avea
acceptul achizitorului, nu vor fi platite de cétre acesta din urma.
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Art. 21. Ajustarea pretului contractului

21.1. Pentru serviciile prestate, plitile datorate de achizitor prestatorului sunt cele ofertate in
propunerea financiard, anexa la contract.

21.2. Pretul contractului de achizitie publicd poate fi ajustat prin actualizare cu rata inflagiei
comunicati de Institutul National de Statistica, incepand cu cea de-a 25 —a luna de contract, dupa
urmitoarea formuld A = (pret produs x IPC)/100, unde A = Actualizare pret; PC= Indice pref
consum dat de Institutul Regional de Statisticd.

21.3. In conditiile art. 221 alin. (1) lit. e) din Lege, gjustarea prefului, fara a fi indeplinite conditiile
prevazute la alin. (2) si (3), este aplicabild direct in cazul in care au loc modificdri legislative sau au
fost emise de catre autorititile locale acte administrative care au ca obiect instituirea, modificarea
sau renuntarea la anumite taxe/impozite locale, al ciror efect se reflectd in cresterea/diminuarea
costurilor pe baza cdrora s-a fundamentat pretul contractului.

21.4. Modul de ajustare a pretului contractului de achizifie publica nu trebme sd conducd in niciun
caz si in nici un fel la schimbarea rezultatului procedurii de atribuire, prin anularea sau diminuarea
avantajului competitiv pe baza caruia contractantul respectiv a fost declarat castlgator in urma
finalizarii respectivei proceduri. :

Art. 22. Clauze generale referitoare la protectia datelor cu caracter personal -

Art. 22.1 — Prestatorul colecteazi si prelucreazi datele personale ale Achizitorului in conformitate
cu legislatia in vigoare, in modalitati care asigurd confidentialitatea si securitatea adecvatd a acestor
date, in vederea asigurdrii protectiei impotriva prelucrarii neautonzate sau- ilegale si impotriva
pierderii, a dlstrugern sau a deteriordrii accidentale.

Art. 22.2 - In procesul de prelucrare a datelor cu caracter personal Prestatorul aplica prevederile
Regulamentului (UE) 2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului din 27 aprilie 2016
privind protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si
privind libera circulatie a acestor date si de abrogare a directivei 95/46/CE (regulamentul general
privind protectia datelor) si ale legislatiei nationale.

Art. 22.3 - Scopul prelucrarii: Datele cu caracter personal ale Achizitorului, comunicate in cadrul
prezentului contract, vor fi prelucrate de Prestator in scopul executdrii prezentului contract la care
Achizitorul este parte contractanta.

Art. 22.4 - Categorii de date: Datele cu caracter personal colectate si prelucrate in vederea
executdrii prezentului contract sunt urmatoarele: (de ex.: nume si prenume, adresa, serie si numar
carte de identitate, cod numeric personal, numir de telefon/fax, adresa de postd electronicd, cod
bancar).

Art. 22.5 - Datele personale ale Achizitorului, comunicate in cadrul prezentului contract, pot fi
comunicate de Prestator institutiilor publice, in conformitate cu obligatiile legale care ii revin
acestuia. "

Art. 22.6 - In situatia in care este necesard prelucrarea datelor personale ale Achizitorului in alte
scopuri decét cele previzute la art. 20.3, prestatorul va informa achizitorul si ii va solicita acordul
scris cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal, in conformitate cu prevederile legislatiei
in vigoare.

Art. 22.7 — Prestatorul asigurd dreptul Achizitorului la informare si acces la datele cu caracter
personal, dreptul la rectificare, actualizare, portabilitate, stergere, la restrictionare si opozitie in
conformitate cu prevederile legislatiei in vigoare.

Art. 22.8 - Datele personale ale Achizitorului sunt pastrate de catre Prestator pe intreaga perioada
de executare a contractului si ulterior incetdrii acestuia, in conformitate cu prevederile legale
referitoare la arhivarea documentelor.

Art. 23. Amendamente

23.1. - Partile contractante au dreptul, pe durata indeplinirii contractului, de a conveni modificarea
clauzelor contractului, prin act aditional, numai in cazul aparitiei unor circumstante care lezeaza
interesele legitime ale acestora si care nu au putut fi prevazute la data incheierii contractului.

23.2. — In afara cazului in care achizitorul este de acord cu o prelungire a termenelor de prestare,
orice intdrziere in indeplinirea contractului di dreptul achizitorului de a solicita penalitéti

f(’f(/\
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prestatorului, in cuantum de 0,5% din preful contractului pe fiecare zi de intarziere pana la
stingerea obligatiilor.

Art. 24, Subcontractanti /Terti sustinidtori / Asociati (dacd este cazul)

24.1. - (1) In aplicarea prevederilor art. 218 din Legea nr. 98/2016, achizitor are obligatia de a
stabili clauze contractuale obligatorii privind cesiunea de creanta in favoarea subcontractantilor
legatd de partea/partile din contract care sunt indeplinite de cétre acestia.

(2) In vederea determinarii valorii creantei, ofertantul are obligatia de a cuprinde in oferta sa
denumirea subcontractantilor si datele de contact ale acestora, partea/pargile din contract care
urmeazd a fi indeplinite de catre acestia, valoarea la care se ridica partea/pértile respective, precum
si acordul subcontractantilor cu privire la aceste aspecte.

24.2. - Inlocuirea/ implicarea subcontractantilor de cétre contractant in petioada de implementare a
contractului poate interveni in urmétoarele situatii:

a) inlocuirea subcontractantilor nominalizati in oferta si ale caror activitati au fost indicate in oferta
ca fiind realizate de subcontractanti,

b) declararea unor noi subcontractanti ulterior semnérii contractului de achizitie publicd in
conditiile in care lucrarile/serviciile ce urmeaza a fi subcontractate au fost prevazute in ofertd fira a
se indica initial optiunea subcontractarii acestora,

¢) renuntarea/retragerea subcontractantilor din contractul de achizitie pubhca

24.3. - In situatiile previzute la 24.2, achizitorul are obligatia de a solicita prezentarea contractelor
incheiate Intre contractant 1 subcontractantii declarap ulterior, care si contind obligatoriu, cel putin
urmétoarele elemente:

a) activitatile ce urmeaza a fi subcontractate;

b) numele, datele de contact, reprezentantii legali ai noilor subcontractanti;

c) valoarea aferenta prestatiilor noilor subcontractanti.

24.4. - In situatiile prevazute la art. 24.2, noii subcontractanti au obligatia de a prezenta o declaratie
pe propria raspundere prin care igi asumd respectarea prevederilor caietului de sarcini si a
propunerii tehnice depuse de catre contractant la ofertd, aferentd activitafii supuse subcontractarii.
24.5. - Contractele mentionate la art. 24.3 si declaratiile mentionate la art. 24.4 vor fi prezentate cu
cel putin 15 zile inainte de momentul inceperii executdrii lucrarilor/prestarii serviciilor de catre noii
subcontractanti.

24.6. - In situatiile prevazute la art. 24.2, noii subcontractan{i au obligaia de a transmite
certificatele si alte documente necesare pentru verificarea inexistentei unor situatii de excludere si a
resurselor/capabilitatilor corespunzitoare partilor de implicare in contractul de achizitie publica.

24.7. - Tnloc:uirea/implicarea subcontractantilor de cétre contractant In perioada de implementare a
contractului se realizeaza cu acordul autorita{ii contractante.

24.8. - Situatia previzutd la art. 24.2 nu reprezintd modificare substantiald, asa cum este aceasta
definita la art. 221 din Legea nt. 98/2016.

24.9. - (1) In situatia prevazuti la art. 24.2 lit. a), valoarea aferenta activitatilor subcontractate va fi
cel mult egala cu valoarea declarata in cadrul ofertei ca fiind subcontractata, la care se poate addauga
numai ajustarea preturilor existente in contract.

(2) In situatia prevazuta la art. 24.2 lit. a), obiectul noului contract de subcontractare nu trebuie sa
modifice obiectul contractului de subcontractare anterior.

(3) Obiectul si valoarea noului contract de subcontractare nu vor contine lucrarile
executate/serviciile prestate de catre subcontractantul initial si nici valoarea aferenta acestora.
24.10. - In situatia previzutd la art. 24.2 lit. b), contractantul are dreptul de a implica noi
subcontractan{i pe durata executarii contractului, cu condifia ca nominalizarea acestora si nu
reprezinte o modificare substantiald a contractului de achizitie publicd in conditiile art. 221 din
Legea nr.98/2016.

24.11. - Situafia prevdzutd la art. 24.2 lit. b) nu reprezintd o modificare substantiala asa cum este
aceasta definitd la art. 221 din Legea nr. 98/2016, dacd se indeplinesc urmatoarele condifii
cumulative:
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a) introducerea unui nou subcontractant nu are impact asupra indeplinirii criteriilor de
calificare/selectie sau in privinta aplicarii criteriului de atribuire raportat la momentul evaludrii
ofertelor;

b) introducerea unui nou subcontractant nu modifica preful contractului dintre achizitor s
contractant;

¢) introducerea unui nou subcontractant este strict necesard pentru indeplinirea contractului de
achizitie publicd;

d) prin introducerea unui nou subcontractant nu este schimbat caracterul general al obiectului
contractului de achizitie publica, fapt ce presupune ci scopul contractului, precum si indicatorii
principali ce caracterizeazi rezultatul respectivului contract rimén nemodificati.

24.12. - In situatia prevazuti la art. 24.2 lit.c), in cazul in care un contract de subcontractare este
denuntat unilateral/reziliat de catre una din parti, contractantul are obligatia de a prelua
partea/partile din contract aferente activitafii subcontractate sau de a Inlocui acest subcontractant cu
unul nou in conditiile art.24.2 lit.a).

24.13. - (1) In cazul in care prestatorul Intdmpina dificultati pe parcursul executarii contractului de
achizitie publicd, iar sustinerea acordatd de unul sau mai multi terfi vizeaza indeplinirea criteriilor
referitoare la situatia economici si financiard si/sau capacitatea tehnicd i profesionald, achizitorul
va solicita ofertantului ca prin actul incheiat cu terful/tertii sustinator(i) sd garanteze materializarea
aspectelor ce fac obiectul respectivului angajament ferm. Prevederile contractuale dintre achizitor si
contractantul principal/prestator vor asigura ci achizitorul poate aplica aceasta obligatie.

(2) Achizitorul va trebui, de asemenea, s includa in contract, printr-un-act aditional, clauze
specifice care si permitd autoritdfii contractante si urméreascd orice pretentie la daune pe care
contractantul ar putea si o aiba impotriva terfului/tertilor sus{inator/sustindtori pentru nerespectarea
obligatiilor asumate prin angajamentul ferm, cum ar fi, dar fard a se limita la, printr-o cesiune a
drepturilor contractantului citre achizitor, cu titlu de garantie.

Art. 25. Cesiunea

25.1. - Prestatorului 1i este permisé doar cesiunea creanelor niscute din prezentul contract numai cu
acordul scris al achizitorului.

25.2. — Obligatiile niscute din prezentul contract, riméan in sarcina partilor contractante, astfel cum
au fost stipulate si asumate initial.

Art. 26. Forta majora

26.1. - Forta majora este constatatd de o autoritate competenta.

26.2. - Forta majord exonereaza parile contractante de indeplinirea obligatiilor asumate prin
prezentul contract; pe toatd perioada in care aceasta actioneaza.

26.3. - Indeplinirea confractului va fi suspendatd in perioada de actiune a forfei majore, dar fard a
prejudicia drepturile ce li se cuveneau partilor pana la aparifia acesteia.

26.4. - Partea contractanti care invoca forfa majord are obligatia de a notifica celeilalte parti,
imediat si in mod complet, producerea acesteia si sa ia orice masuri care ii stau la dispozifie in
vederea limitarii consecintelor.

26.5. - Daci forta majora actioneazi sau se estimeaza ci va actiona pe o perioada mai mare de 6
luni, fiecare parte va avea dreptul sd notifice celeilalte parfi incetarea de plin drept a prezentului
contract, fard ca vreuna din pirti s poatd pretinde celeilalte daune-interese.

Art. 27. Incetarea, denuntarea unilaterali si rezilierea contractului

27.1. - Achizitorul isi rezerva dreptul de a denunta unilateral contractul de servicii, in cel mult 30 de
zile de la aparitia unor circumstante care nu au putut fi previzute la data incheierii contractului si
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care conduc la modificarea clauzelor contractuale in asa masurd incat indeplinirea contractului
respectiv ar fi contrara interesului public.

27.2. - In cazul previzut la art. 27.1 din prezentul contract, prestatorul are dreptul de a pretinde
numai plata corespunzitoare pentru partea din contract indepliniti pand la data denuntérii
unilaterale a contractului.

27.3. -Prezentul contract inceteazd de plin drept, fard a mai fi necesard interventia instantelor
judecitoresti, in urmatoarele cazuri:

- prestatorul cesioneazi drepturile sale previzute de prezentul contract fard acordul celeilalte
parti, cu plata de despagubiri in sarcina prestatorului; in acest caz prestatorul se obligé sa plateasca
achizitorului despagubiri in cuantum egal cu valoarea contractului inclusiv TVA;

- prestatorul si-a executat in mod necorespunzitor oricare din obligatiile care ii revin prin
contract, cu plata de despigubiri in sarcina prestatorului; in acest caz prestatorul se obligd sa
plateascd achizitorului despdgubiri in valoare egald cu valoarea contractului inclusiv TVA;
neindeplinirea obligatiilor contractuale se constatd de cétre reprezentantii achizitorului din cadrul
Echipei de Implementare a Proiectului, care pot solicita rezilierea contractului dupa doua notificari
consecutive transmise prestatorului, prin care i se aduce la cunostinta faptul ca nu gi-a executat sau
si-a executat in mod necorespunzitor oricare din obligatiile care 1i revin prin contract.

28. Asigurari

28.1. (1) Prestatorul are obligafia de a incheia, inainte de inceperea prestarii serviciilor, o asigurare
ce va cuprinde toate riscurile ce ar putea apdrea privind derularea prezentului contract, inclusiv
pentru personalul propriu si reprezentantii imputerniciti sa verifice, s testeze sau sd receptioneze
serviciile, precum si daunele sau prejudiciile aduse Achizitorului si sau fatd de terfe persoane
fizice/juridice. Asigurarea se va incheia cel putin la valoarea prezentului contract inclusiv TVA.

(2) Asigurarea se va incheia cu o societate de asigurare. Contravaloarea primelor de asigurare va fi
suportata de cétre prestator.

(3) Prestatorul are obligatia de a prezenta achizitorului, ori de céte ori i se va cere, polifa sau
politele de asigurare si recipisele pentru plata primelor curente (actualizate).

(4) Prestatorul are obligatia de a se asigura cd subantreprenorii au incheiat asigurdri pentru toate
persoanele angajate de ei. El va solicita subantreprenorilor si prezinte achizitorului, la cerere,
politele de asigurare si recipisele pentru plata primelor curente (actualizate).

28.2. Achizitorul nu va fi responsabil pentru ni¢i un fel de daune-interese, compensatii platibile prin
lege, in privinfa sau ca urmare a unui accident sau prejudiciu adus unui muncitor sau altei persoane
angajate de prestator, cu excepfia unui accident sau prejudiciu rezultdnd din vina persoanei
achizitorului, a agentilor sau a angajatilor acestuia.

Art. 29. Solutionarea litigiilor

29.1 - Achizitorul si prestatorul vor face toate eforturile pentru a rezolva pe cale amiabild, prin
tratative directe, sau prin mediere, orice neintelegere sau disputd care se poate ivi Intre ei In cadrul
sau in legatura cu indeplinirea contractului.

29.2 - Daci, dupa 15 zile de la inceperea acestor tratative neoficiale, achizitorul i prestatorul nu
reusesc si rezolve in mod amiabil o divergenta contractuala, fiecare poate solicita ca litigiul sd se
solutioneze de cdtre instanta judecatorescd competenta de pe raza municipiului Timigoara.

Art. 30. Limba care guverneaza contractul
30.1. - Limba care guverneaza contractul este limba roméana.

Art. 31, Comunicéri

31.1. - (1) De reguld, orice comunicare dintre parti, referitoare la indeplinirea prezentului contract,
trebuie sa fie transmisa in scris.

(2) Orice document scris trebuie inregistrat atat in momentul transmiterii, cit $i in momentul
primirii.
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31.2. - Comunicirile intre parti se pot face si prin telefon, fax sau e-mail cu conditia confirmarii in
scris a primirii comunicarii.

Art. 32. Legea aplicabili contractului

32.1. - Contractul va fi interpretat conform legilor din Roménia.

Partile au inteles sd incheie astdzi ... prezentul contract in trei exemplare originale,
dintre care unul pentru prestator.

ACHIZITOR PRESTATOR
MUNICIPIUL TIMISOARA O ——
PRIMAR reprezentat prin
NICOLAEROBU s .-
DIRECTIA ECONOMICA

SLAVITA DUBLES

DIRECTIA RALA D.P.P.R.U.

DIRECTO N

CULITA C f

SERVICIUL PROIECTE EDILITARE
SEF SERVI
LOREDAN

,m’N

i -
PT. SEF SERVICIU JURIDIC

CRISTIN? ZAN
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MUNICIPIUL TIMISOARA
OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)
FORMULAR DE OFERTA
Cdtre

MUNICIPIUL TIMISOARA
BV. C.D.LOGA NR.1, TIMISOARA

Domnilor,
Examinidnd documentatia de atribuire, subsemnatii...........ccccveeviriverinen , Teprezentanti ai
ofertantului ..........ccooo.... (denumirea/numele ofertantului), ne oferim ca, in conformitate cu

prevederile si cerintele cuprinse in documentatia mai sus mentionatd, sd prestdm serviciile de
informare si_publicitate din_cadrul proiectului ,,Achizifie mijloace de transport public —
autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara”, cod SMIS 2014+: 128114, pentru suma de
A (suma in litere si in cifre, precum si moneda ofertei), la care se adauga taxa pe
valoarea adiugatd in valoare de ........c.ccceeneee. (suma in litere si in cifre).

1. Ne angajam ca, in cazul in care oferta noastrd este stabilitd castigitoare, sa prestam
serviciile pe intreaga perioada de derulare a contractului de finantare, conform art.6
model contract.

2. Ne angajim sa mentinem aceasta oferta valabila pentru o durata de 45 zile, respectiv
pana la data de 14.01.2020. (ziva/luna/anul), si ea va raméne obligatorie pentru noi §i
poate fi acceptatd oricand inainte de expirarea perioadei de valabilitate.

3. Pana la incheierea si semnarea contractului de achizitie publica aceasta oferta, impreuna
cu comunicarea transmisi de dumneavoastrd, prin care oferta noastrd este stabilitd
cAstigdtoare, vor constitui un contract angajant intre noi.

4. Am inteles si consimtim ca, in cazul in care oferta noastrd este stabilitd ca fiind
castigitoare, sa constituim garantia de buna executie in conformitate cu prevederile din

documentatia de atribuire.

5. Intelegem ca nu sunteti obligati sa acceptati oferta cu cel mai mic pret sau orice alta
oferta pe care o puteti primi.

(nume, prenume,semndturd si stampila)

mecalifate et wim v s legal autorizat s semnez oferta pentru si in numele
...................................................... (denumirea/numele operatorului economic
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CENTRALIZATOR PRETURI

conform celor specificate in caietul de sarcini, cap.6

Pret Sy
Nr. Denumire unitar ar | Valoare totald
Crt. (Fird tva) bu;:a; (fara tva)
1 2 3 4=2x3
1 Anunt de presa la inceputul proiectului intr-o — 1
publicatie generalistd online de interes local/regional.
Anunt de presa la finalizarea proiectului intr-o
2 e e . . buc 1
publicatie generalistd online de interes local/regional
Panou temporar — realizat, montat $i expus pe perioada
3 ; . . buc 1
de implementare a proiectului.
4 | Placa permanentd, care va inlocui panoul temporar buc 1
5 i&utocolante pentru autobuzele electrice si statiile de - 103
incircare
6 | Placute pentru autobuzele electrice buc 44
7 | Afise A3 buc 1.000
8 | Bannere buc 4
Spot audio la inceputul proiectului (productie +
9 : d buc 3
difuzare)
10 | Spot audio la sfarsitul proiectului (productie+difuzare) buc 3
Spot video la inceputul proiectului
i (productiet+difuzare) bae ?
12 | Spot video la sfargitul proiectului (productie+difuzare) buc 3
13 | Brosuri A5, 20 pagini buc 1.000
14 | Pliante A4, 1/3 buc 1.000
Total
Data . rmnnnsnsnes
(nume, prenume,semndturd si stampila)
i ealitate de ..vavammmnmnrnaing legal autorizat sd semnez oferta pentru si in numele

(denumirea/numele operatorului economic)

Formular oferta tehnica
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Obiectul procedurii de achizitie 1l constituie activititile de informare, publicitate i promovare
pentru proiectul ,,Achizitie mijloace de transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov,
Timisoara”, cod SMIS 2014+: 128114, ordin de finantare nr. 4812/01.10.2019, prin realizarea
de materiale publicitare, confectionarea si amplasarea in loc vizibil a unui panou temporar si
respectiv a unei plici permanente, in conformitate cu prevederile Manualului de Identitate
Vizuald pentru Programul Operational Regional 2014-2020.

In conformitate cu prevederile ordinului de finantare §i cu instructiunile cuprinse in
Manualul de Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional, beneficiarul are
obligatia de a asigura o vizibilitate potrivitd si o promovare adecvatd a rezultatelor obtinute in
urma implementdrii activitatilor proiectului.

Activitatea de informare i publicitate se va desfagsura in spiritul transparentei
informatiilor de interes regional si national, conform céreia cetatenii trebuie informati asupra
modalititii de utilizare a fondurilor publice, evidentiindu-se sursele de finantare, activitatile si
rezultatele proiectului, precum si impactul investitiei la nivelul comunitatii locale.

La intocmirea materialelor informative si de publicitate precum si la realizarea panoului
temporar si a placii permanente se vor folosi exclusiv modelele de design prezentate in
Manualul de Identitate Vizuald pentru Programului Operational Regional 2014-2020.

Cerinte minime caiet sarcini nr. SC2019-

29.964/21.11.2019 Descriere ofertant

Publicarea intr-o publicatie generalistd online,
cu trimitere din homepage intr-o altd pagina,
conform cerintelor Manualului de Identitate
Vizuala pentru POR 2014-2020 , a:

- anunt/comunicat de presi la
inceputul proiectului

- anunt/comunicat de presa la sfarsitul
proiectului.
In cadrul anuntului/comunicatului de presd
vor fi incluse urmitoarele informatii si
elemente grafice obligatorii:

- sigla Uniunii Europene, inclusiv

textul Fondul European de Dezvoltare

Regionala;

- sigla Guvernul Romaéniei;

- sigla Programului Operational

Regional 2014-2020 si  sloganul

,,Célatoria continud”;

- sigla Instrumentelor Structurale in

Romania;

- numele proiectului;

-numele partenerului;

- numele beneficiarului;

- obiectivele proiectului;

- valoarea totala a proiectului;

- finantare nerambursabila;

- data inceperii proiectului;
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- data finalizarii proiectului;

- codul SMIS al proiectului.
In partea de jos se vor trece: pagina de
internet a programului — www.inforegio.ro,
pagina de Facebook a  programului
(facebook.com/inforegio.ro),  disclaimer-ul:
,»Continutul acestui material nu reprezintd in
mod obligatoriu pozitia oficiala a Uniunii
Europene sau a Guvernului Roméniei” si
textul ,Investim fin wviitorul tau! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operational
Regional 2014-2020". In partea de sus, se vor
trece data si titlul comunicatului/anuntului de
presd, iar in partea de jos, datele de contact.
Comunicatul/anuntul de presa dat publicitatii
la finalizarea proiectului va contine
obligatoriu cel putin urmatoarele informatii:
numele proiectului/investitiei, beneficiarul,
obiectivele si rezultatele proiectului, valoarea
proiectului, cu evidentierea contributiei din
FEDR, codul SMIS al proiectului si informatii
despre impactul investitiei la nivelul
localitatii/regiunii.
Anunturile care fac obiectul prezentei
proceduri sunt:
1 buc. - Anunt de presi la inceputul
proiectului fintr-o publicatie generalistd

Se va publica la inceputul proiectului un
comunicat/anunt de presa cu privire la proiect,
intr-o publicatie generalistd online de interes
local/regional (portalul selectat trebuie sa aiba
un continut de stiri generaliste si/sau
economice, de interes pentru comunitatea
locala sau regionald). Informatiile si
elementele  grafice  obligatorii  pentru
comunicatul/ anunful de presd sunt: sigla
Uniunii Europene, inclusiv textul Fondul
European de Dezvoltare Regionald, sigla
Guvernului Roméniei, sigla si  sloganul
Regio, sigla Instrumentelor Structurale in
Roménia, iar in partea de jos: pagina de
internet a programului www. inforegio.ro si
textul ,JInvestim in viitorul tdu! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin  Programul  Operational
Regional 2014-2020™.

La finalul textelor materialelor pentru mass
media va fi inclus disclaimerul: ,,Continutul
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acestui material nu reprezintda in mod
obligatoriu  pozitia oficiala a Uniunii
Europene sau a Guvernului Romaniei”.

1 buc - Anunt de presi la finalizarea
proiectului fintr-o publicatic generalistd
online de interes local/regional

Se va publica la finalizarea proiectului un
comunicat/anunt de presa cu privire la proiect,
intr-o publicatie generalistd online de interes
local/regional (portalul selectat trebuie sa aiba
un continut de stinn  generaliste si/sau
economice, de interes pentru comunitatea
localda sau regionald). Informatiile si
elementele  grafice  obligatorii  pentru
comunicatul/ anuntul de presd sunt: sigla
Uniunii Europene, inclusiv textul Fondul
European de Dezvoltare Regionald, sigla
Guvernului Romaéniei, sigla si sloganul
Regio, sigla Instrumentelor Structurale in
Roménia, iar in partea de jos: pagina de
internet a programului www. inforegio.ro si
textul ,Investim in viitorul tdu! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin  Programul  Operational
Regional 2014-2020".

La finalul textelor materialelor pentru mass
media va fi inclus disclaimerul: ,,Continutul
acestui material nu reprezintdi in mod
obligatoriu  pozitia oficiala a Uniunii
Europene sau a Guvernului Romaniei”.

Realizarea si montarea ynui panou temporar
cu dimensiunile: 1 0,8 m x h 0,5 m. Panoul va
fi confectionat dintr-un material rezistent la
intemperii gi va fi amplasat la sediul Primarie1
Municipiului Timisoara, din Bd.C.D.Loga
nr.1. La finalul perioadei de implementare a
proiectului, nu mai tarziu de 3 luni de la
terminarea activitatilor, acesta va fi Inlocuit
cu o placa permanenta.

Panoul trebuie s& includd obligatoriu
urmatoarele informatii:

- logo-ul Uniunii Europene si cuvintele:
,.Uniuneca Europeana”, fara abrevieri,
insotit de textul Fondul European de
Dezvoltare Regionala;

- logo-ul Guvernului Roméniei;

- logo-ul  Programului  Operational
Regional 2014-2020 si sloganul
,,Célitoria continua™;
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- logo-ul beneficiarului,

- logo-ul Instrumentelor Structurale;

- numele proiectului;

- numele beneficiarului;

- obiectivul proiectului;

- valoarea totald a proiectului;

- valoarea contributiei comunitare a
proiectului;

- termenul de finalizare, conform
contractului de finantare;

- textul: ,Investim in viitorul tdu!
Proiect  cofinantat din  Fondul
European de Dezvoltare Regionalad
prin Programul Operational Regional
2014-2020™.

Denumirea proiectului, obiectivul principal al
acestuia, sigla UE impreund cu numele
Fondului European de Dezvoltare Regionald
trebuie sé ocupe cel putin 25% din panou.

Realizarea si montarea unei pléici permanente
cu dimensiunile 1 0,8 m x h 0,5 m. Placa va fi
confectionatd dintr-un material rezistent la
intemperii §1 va fi amplasatd la sediul
primédriei  Municipiului  Timisoara, din
Bd.C.D.Loganr.1.

Placa trebuie s# includd obligatoriu
urmatoarele informatii:

- logo-ul Uniunii Europene si cuvintele:
,»Uniunea Buropeand”, fird abrevieri,
insotit de textul Fondul European de
Dezvoltare Regionala;

- logo-ul Guvernului Romaéniei;

- logo-ul  Programului  Operational
Regional 2014-2020 si  sloganul
,,Céilatoria continui”;

- logo-ul Instrumentelor Structurale;

- numele proiectului;

- obiectivul proiectului;

- numele beneficiarului;

- logo-ul beneficiarului;

- textul: ,Investim in viitorul tdu!
Proiect  cofinantat din  Fondul
European de Dezvoltare Regionalad
prin Programul Operational Regional
2014-20207.

Denumirea proiectului, obiectivul principal al
acestuia, sigla UE impreund cu numele
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Fondului European de Dezvoltare Regionala
trebuie sa ocupe cel putin 25% din placa.

Realizarea de autocolante (103) si lipirea lor
pe autobuzele electrice si echipamentele
achizitionate. Atocolantele vor avea formatul
300 x 300 mm (Lxh), integral color, lucios,
plastifiat. Pentru rezistenta la conditiile meteo
sunt recomandate autocolantul PVC i
lacuirea UV, cu posibilitatea lipirii pe orice
tip de suprafatd. Materialul se va alege astfel
incét sd se asigure durabilitatea in timp si la
conditiile meteo. Acestea vor fi plasate pe
partea cea mai vizibilda pentru public a
obiectelor pe care se aplica.

Autocolantele trebuie sd contind urmétoarele
elemente  informative obligatorii: sigla
Uniunii  Europene fImpreund cu numele
Fondul European de Dezvoltare Regionald,
sigla Guvernului Roméniei, sigla Regio si
sloganul, sigla Instrumentelor Structurale
2014-2020. Cele patru sigle vor aparea in
partea de sus a paginii, de la stinga la dreapta,
in ordinea urmaitoare: Uniunea Europeand
(inclusiv  textul Fondul European de
Dezvoltare Regionald), Guvernul Roméniei,
Logo-ul Regio si Instrumente Structurale
2014-2020 iar in partea de jos a paginii, textul
»Hlnvestim in viitorul tdu! Proiect cofinantat
din Fondul European de Dezvoltare Regionala
prin ProgramulOperational Regional 2014 —
20207, pagina de internet a programului —
www.inforegio.ro si pagina de Facebook a
programului (facebook.com/inforegio.ro). .

Realizarea de plicute (44 buc) si aplicarea
acestora pe autobuzele electrice achizitionate.
Placutele vor avea formatul 300 x 300 mm
(Lxh) si vor fi confectionate din metal.
Materialul se va alege astfel incat si se
asigure durabilitatea in timp si la conditiile
meteo. Acestea vor fi plasate pe partea cea
mai vizibila pentru public a obiectelor pe care
se aplica.

Placutele trebuie sd contind urmaétoarele
elemente  informative obligatorii:  sigla
Uniunii  Europene Impreund cu numele
Fondul European de Dezvoltare Regionala,
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sigla Guvernului Romaéniei, sigla Programului
Operational Regional 2014 — 2020 si sloganul
,,Célitoria continud” si sigla Instrumentelor
Structurale 2014-2020, un titlu scurt al
proiectului, textul ,Investim in viitorul tiu!
Proiect cofinantat din Fondul European de
Dezvoltare Regionala prin
ProgramulOperational Regional 2014 -
20207, pagina de internet a programului —
www.inforegio.ro si pagina de Facebook a
programului (facebook.com/inforegio.ro).

Realizarea si distribuirea de afise A3 (1000
buc)

Se va asigura spatiul pentru afisaj exterior in
muncipiul Timigoara pe toatd durata deruldrii
proiectului, pentru afige. Se vor asigura spatit
de afisaj vizibile trecatorilor in minim 3
puncte de interes public, cu trafic pietonal
intens din muncipiul Timisoara. De asemenea,
se vor distribui afise principalelor institutii
publice cit si companii private din
muncipiului Timigoara.

Format A3 color, tipar 4+0, DCM 200g/mp,
plastifiere mati, cu fotografii ale
proiectului  in  diferite = faze  ale
implementarii

Logo-urile trebuie sa fie plasate in partea de
sus a paginii, de la stinga la dreapta, in
ordinea urmatoare: Uniunea Europeand,
Guvernul Roméniei, Regio cu sloganul si
Instrumente Structurale.

Banda cu colorile din logo va aparea sub
textul: Investim fin viitorul tdu! Proiect
cofinantat din Fondul European de
Dezvoltare  Regionald prin  Programul
Operational Regional 2014-2020.”.
Disclaimerul nu va fi inclus pe afise.

Sub banda cu culorile din logo va aparea
adresa paginii de web a programului (
www.inforegio.ro) si pagina de Facebook a
programului (facebook.com/inforegio.ro).

Realizare bannere (4 buc)

La realizarea designului se vor respecta cu
strictete cerintele Manualului de Identitate
Vizuala pentru  Programul Operational
Regional privind culorile, fonturile si
informatiile ce trebuie inserate.

Format 2,5 m x 0,8 m

: S Timisoara 2021
- Capitald Europeana a Culturii

wAchizitie mijloace de transport public — autobuze electrice 18 m, Brasov, Timisoara™, cod SMIS 2014+: 128114






-

MUNICIPIUL TIMISOARA

Prestatorul va rdaspunde de realizarca
designului si tiparirea bannerelor.
La realizarea designului se vor respecta cu
strictete cerintele Manualului de Identitate
Vizuald pentru Programul Operational
Regional privind culorile, fonturile si
informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse vor fi
transmise de cétre Autoritatea Contractanta.
Tiparirea se va realiza numai dupa ce va fi
obtinut  avizul favorabil din  partea
Organismului Intermediar pentru POR.
Bannerul va cuprinde urmatoarele logo-uri
care trebuie sd fie plasate in partea de sus a
paginii, de la stinga la dreapta, in ordinea
urmétoare: Uniunea Europeand, Guvernul
Roméniei, Regio cu sloganul si Instrumente
Structurale.
Banda cu colorile din logo va apérea sub
textul: Investim in viitorul tiu! Proiect
cofinantat  din Fondul FEuropean de
Dezvoltare  Regionala  prin  Programul
Operational Regional 2014-2020.”.

Sub banda cu culorile din logo va

aparea adresa paginii de web a programului (
www.inforegio.ro) si pagina de Facebook a
programului (facebook.com/inforegio.ro).

Creatie, productie si difuzare spot
audio/radio Ia inceputul proiectului (3 buc)
Compozitie: Spotul radio va contine
informatii cu privire la proiect si la sprijinul
financiar oferit de Uniunea Europeani. Spotul
trebuie sd contind voice-over VO (narator) pe
intreaga durata;
Difuzare: pe un post de radio cu acoperire
locala si regionald, aflat in raza de audientd a
localitatii de implementare a proiectului si pe
un post de radio cu acoperire nationala aflat,
conform criteriului audientd intre primele 3
statil radio nationale;
Spot radio — creatie, productie, difuzare
e Se va realiza un spot radio cu o durata
de minim 30 de secunde cu
respectarea Manualului de Identitate
Vizuala pentru Programul Operational
Regional
e Compozitie: spotul radio va contine
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informatii cu privire la proiect si la
sprijinul financiar oferit de Uniunea
Europeand. Spotul trebuie sd contina
voice-over VO (narator) pe intreaga
durata,

e voiceover-ul va mentiona la finalul
textului selectat pentru promovarea
programului/proiectului, urmétorul
text: Investim in viitorul tdu! Proiect
cofinantat din Fondul European de
Dezvoltare Regionald prin Programul
Operational Regional 2014-2020 sau
varianta prescurtatd: Investim in
viitorul tdu! Proiect cofinantat de
Uniunea Europeand prin Fondul
European de Dezvoltare Regionald;

e Difuzare: pe un post de radio cu
acoperire locald si regionald, aflat in
raza de audientd a localitatii de
implementare a proiectului si pe un
post de radio cu acoperire nationald
aflat, conform criteriului audienta intre
primele 3 statii radio nationale; se vor
asigura 8 difuzari/spot pe perioada
derularii contractului; ofertantul va
asigura spatiul de difuzare 1In
intervalul orar 6,30 — 8,00;

e Ofertantul va pune la dispozitia
beneficiarului 5 CD/DVD-uri cu
forma finald a lucrarii, pregitita pentru
difuzare pe orice media audio (radio,
online) conform cerintelor;

e La finalul campaniei prestatorul va
furniza beneficiarului un raport de
monitorizare realizat de un auditor
autorizat, la solicitarea prestatorului,
ce va include numaérul de difuzari ale
spotului si postul de radio care le-a
realizat;

Informatia pe care o va cuprinde spotul, va fi
furnizata de catre Autoritatea Contractanta.

Creatie, productie si difuzare spot
audio/radio la sfargitul proiectului (3 buc)
e Spot radio — creatie, productie,
difuzare
e Se va realiza un spot radio cu o durata
de minim 30 de secunde cu
respectarea Manualului de Identitate
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Vizuald pentru Programul Operational
Regional

e Compozitie: Spotul radio va contine
informatii cu privire la proiect si la
sprijinul financiar oferit de Uniunea
Europeand. Spotul trebuie sd contind
voice-over VO (narator) pe intreaga
durata;

e voiceover-ul va mentiona la finalul
textului selectat pentru promovarea
programului/proiectului, urmatorul
text: Investim in viitorul tdu! Proiect
cofinantat din Fondul European de
Dezvoltare Regionald prin Programul
Operational Regional 2014-2020 sau
varianta prescurtatd:Investim  in
viitorul tdu! Proiect cofinantat de
Uniunea FEuropeand prin Fondul
European de Dezvoltare Regionala

e Difuzare: pe un post de radio cu
acoperire locald si regionald, aflat in
raza de audientd a localititii de
implementare a proiectului §i pe un
post de radio cu acoperire nationald
aflat, conform criteriului audienta intre
primele 3 statii radio nationale; se vor
asigura 8 difuzari/spot pe perioada
deruldrii contractului; ofertantul va
asigura spatiul de difuzare in
mtervalul orar 6,30 — 8,00;

e Ofertantul va pune la dispozitia
beneficiarului 5§ CD/DVD-uri cu
forma finald a lucrrii, pregatita pentru
difuzare pe orice media audio (radio,
online) conform cerintelor;

e La finalul campaniei prestatorul va
furniza beneficiarului un raport de
monitorizare realizat de un auditor
autorizat, la solicitarea prestatorului,
ce va include numarul de difuzari ale
spotului si postul de radio care le-a
realizat;

Informatia pe care o va cuprinde spotul, va fi
furnizata de catre Autoritatea Contractant.

Creatie, productie si difuzare spot video, la
inceputul proiectului (3 buc)
Spot video - creatie, productie, difuzare

e Se va realiza un spot video cu o durata
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de minim 30 de secunde cu
respectarea Manualului de Identitate
Vizuald pentru Programul Operational
Regional;

e Compozitie: spotul video va contine
informatii §i imagini cu privire la
proiect si la sprijinul financiar oferit
de Uniunea Europeani;

e dupa 1imaginile seclectate pentru a
reprezenta proiectul/programul, va fi
inclus un carton de final pe care vor fi
aplicate  urmdtoarele  informatii,
respectand ordinea de mai jos:

¢ sigla Uniunii  Europene,
inclusiv  textul Fondul
European de Dezvoltare
Regionala;

¢ sigla Guvernului Romaniei;

¢ sigla Regio si sloganul
“Cilatoria continui!”;

¢ sigla Instrumente
Structurale;

¢ Textul: “Investim in viitorul
tau! Proiect cofinantat din
Fondul European de
Dezvoltare Regionald prin
Programul Operational
Regional 2014-2020";

¢ Disclaimer: “Continutul
acestul material nu reprezinta
in mod obligatoriu pozitia
oficialda a Uniunii Europene
sau a Guvernului Roméaniei®.
Acest disclaimer nu se aplica
materialelor  produse de
Ministerul Dezvoltarii
Regionale, = Administratiei
Publice si Fondurilor

Europene, respectiv
Autoritatea de Management
pentru Programul

Operational Regional.
¢ pagina de internet a Regio,
www.inforegio.ro si
Facebook
(facebook.com/inforegio.ro);
¢ pe mijlocul cartonului se
poate insera numele
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proiectului si al
beneficiarului.

o Difuzare: pe un post TV cu acoperire
locald si regionald, aflat in raza de
audientd a localitdtii de implementare
a prolectului si pe un post TV cu
acoperire nationald aflat, conform
criteriului audientd intre primele 3
posturi TV nationale; ofertantul va
asigura spatiul de difuzare in
intervalul orar 19 —22;

e Ofertantul va pune la dispozitia
beneficiarului 5 CD/DVD-uri cu
forma finald a lucrdrii, in format de
difuzare pe orice media video,
conform cerintelor;

e La finalul campaniei prestatorul va
furniza beneficiarului un raport de
monitorizare realizat de un auditor
autorizat, la solicitarea prestatorului,
ce va include numarul de difuzari ale
spotului si postul TV care le-a realizat.

Creatie, productie si difuzare spot video, la
sfarsitul proiectului (3 buc)
Spot video - creatie, productie, difuzare

e Se varealiza un spot video cu o durata
de minim 30 de secunde cu
respectarea Manualului de Identitate
Vizuala pentru Programul Operational
Regional;

e Compozitie: spotul video va contine
informatii i imagini cu privire la
proiect si la sprijinul financiar oferit
de Uniunea Europeana,

e dupd imaginile selectate pentru a
reprezenta proiectul/programul, va fi
inclus un carton de final pe care vor fi
aplicate  urmatoarele  informatii,
respectdnd ordinea de mai jos:

¢ sigla Uniunii Europene, inclusiv
textul Fondul FEuropean de
Dezvoltare Regionali;

¢ sigla Guvernului Romaéniei;

¢ sigla REGIO si  sloganul
“Calatoria continua!”;

¢ sigla Instrumente Structurale;

¢ Textul: “Investim in viitorul tau!
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Proiect cofinantat din Fondul
European de Dezvoltare Regionala
prin  Programul  Operational
Regional 2014-20207;

¢ Disclaimer: “Continutul acestui
material nu reprezintd in mod
obligatoriu pozitia oficiala a
Uniunii  Europene  sau a
Guvernului  Roméniei“. Acest
disclaimer nu se aplicd
materialelor produse de Ministerul
Dezvoltarii Regionale,
Administratiei Publice si
Fondurilor Europene, respectiv
Autoritatea ~de  Management
pentru  Programul  Operational
Regional.

¢ pagina de internet a Regio,
www.inforegio.ro si  Facebook
(facebook.com/inforegio.ro);

¢ pe mijlocul cartonului se poate
insera numele proiectului si al
beneficiarului;

e Difuzare: pe un post TV cu acoperire
locald si regionald, aflat in raza de
audientd a localitatii de implementare
a proiectului i pe un post TV cu
acoperire nationald aflat, conform
criteriului audientd intre primele 3
posturi TV nationale; ofertantul va
asigura  spatiul de difuzare 1in
intervalul orar 19 — 22;

e Ofertantul va pune la dispozitia
beneficiarului 5 CD/DVD-uri  cu
forma finald a lucrarii, in format de
difuzare pe orice media video,
conform cerintelor;

La finalul campaniei prestatorul va furniza
beneficiarului un raport de monitorizare
realizat de un auditor autorizat, la solicitarea
prestatorului, ce va include numiarul de
difuzari ale spotului si postul TV care le-a
realizat.

Realizare si distributie brosuri A5, 20
pagini (1000 buc)

Designul general al pliantelor va fi realizat
dupd modelul Manualului de Identitate
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Vizuald pentru  Programul  Operational
Regional. La realizarea designului se vor
respecta cu strictete cerintele Manualului de
Identitate ~ Vizuald  pentru  Programul
Operational  Regional privind  culorile,
fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse pe pliant vor
fi transmise de catre Autoritatea Contractanta.
Tiparirea se va realiza numai dupid ce va fi
obtinut  avizul  favorabil din  partea
Organismului Intermediar pentru POR.
Format AS finit, 20 de pagini, 150g/mp, 4+4,
integral color, hartie lucioasa. Coperti — DCM
300g/mp, integral color, brosat.

Prestatorul va rdspunde de realizarea
designului si tiparirea brogurilor.

Designul general al brogurilor va fi realizat
dupd modelul Manualului de Identitate
Vizuald  pentru  Programul Operational
Regional. La realizarea designului se vor
respecta cu strictete cerintele Manualului de
Identitate ~ Vizuald  pentru  Programul
Operational  Regional privind  culorile,
fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse in brosurd
vor fi transmise de catre Autoritatea
Contractanta.

Tipérirea se va realiza numai dupa ce va fi
obtinut avizul favorabil din partea
Organismului Intermediar pentru POR.
Logo-urile trebuie sa fie plasate respectind
urmdtoarea ordine: logo UE (inclusiv textul
Fondul  European  pentru  Dezvoltare
Regionala), logo Guvernul Roméniei, logo
Regio si sloganul, logo IS.

Coperta 4 va include obligatoriu o casetd
tehnicd, ce va contine urmatoarele: textul
“Investim in viitorul tdu! Proiect cofinantat
din Fondul European de Dezvoltare Regionali
prin Programul Operational Regional 2014-
20207, titlul proiectului, editorul materialului,
data publicérii (luna si anul) si disclaimer-ul:
,,Continutul acestui material nu reprezintd in
mod obligatoriu pozitia oficiala a Uniunii
Europene sau a Guvernului Roméniei”, datele
de contact ale beneficiarului, precum si adresa
web www.inforegio.ro si pagina de Facebook
a programului (facebook.com/inforegio.ro).
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Se va mentiona sursa fotografiilor utilizate in
broguri (pe interiorul uneia dintre coperti)
Distribuirea brosurilor se va realiza astfel;

e trecatorilor, turistilor etc. in minim 3
puncte de interes public, cu trafic pietonal
intens din muncipiul Timisoara.

e principalelor institutii publice si companii
private din muncipiul Timisoara.

¢ Pliant A4, 1/3 (1000 buc)

Designul general al pliantelor va fi realizat
dupa modelul Manualului de Identitate
Vizuald pentru  Programul  Operational
Regional. La realizarea designului se vor
respecta cu strictete cerintele Manualului de
Identitate ~ Vizuald  pentru  Programul
Operational  Regional privind  culorile,
fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse pe pliant vor
fi transmise de citre Autoritatea Contractanti.
Tiparirea se va realiza numai dupa ce va fi
obtinut  avizul  favorabil din  partea
Organismului Intermediar pentru POR.

Prestatorul va asigura fotografii la rezolutie
de 3000x2000 pixeli, 25,4x16,9 cm (300 dpi)
pentru ilustrare in cadrul materialelor
promotionale.

Format A4 deschis, color, policromie fata-
verso text i imagini; hartie DCM 135 gr/mp,
lacuire lucioasa, 2 biguri, tipar 4+4.
Prestatorul va rispunde de realizarea
designului i tiparirea pliantelor.

Designul general al pliantelor va fi realizat
dupa modelul Manualului de Identitate
Vizuala pentru  Programul Operational
Regional. La realizarea designului se vor
respecta cu strictete cerintele Manualului de
Identitate ~ Vizuala  pentru  Programul
Operational Regional privind  culorile,
fonturile si informatiile ce trebuie inserate.
Informatiile care trebuie incluse pe pliant vor
fi transmise de cétre Autoritatea Contractants.
Tipérirea se va realiza numai dupa ce va fi
obtinut  avizul  favorabil din  partea
Organismului Intermediar pentru POR.

Prima pagini va cuprinde in mod obligatoriu
urmditoarele: Logo-ul beneficiar si slogan
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“Calatona continud!”, care va aparea centrat,
in partea de jos a paginii, precum si
urmdtoarele logouri care trebuie sa fie plasate
in partea de sus a paginii, de la stdnga la
dreapta, in ordinea urmditoare: logo Uniunea
Europeana (inclusiv textul Fondul European
pentru Dezvoltare Regionald), logo Guvernul
Roméniei, logo Regio, logo Instrumente
Structurale.

Fata a doua (verso) va cuprinde cel putin
urméatoarele:

- 2 imagini cu obiectivul de investitic de
dimensiuni mici;

-fotografiile vor avea rezolutia de 3000x2000
pixeli, 25,4x16,9 cm (300 dpi) §i mentionarea
sursei fotografiilor utilizate;

- textul ,Investim In viitorul tiu! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operational
Regional 2014-20207;

- titlul proiectului, editorul materialului, data
publicarii (luna si anul),

- textul (disclaimer): ,,Continutul acestui
material nu reprezintd in mod obligatoriu
pozitia oficiald a Uniunii Europene sau a
Guvernului Roméniei”.

- adresa web www.inforegio.ro si pagina de
facebook a programului
(facebook.com/inforegio.ro).

Distribuirea pliantelor se va realiza astfel:

- trecatorilor, turistilor etc. in minim 3
puncte de interes public, cu trafic pietonal
intens din muncipiul Timisoara;

- principalelor institutii publice $i companii
private din muncipiul Timisoara.

Beneficiarul va  pune la  dispozitia
prestatorului, in toate etapele in care vor fi
realizate materialele promotionale, continutul
(textul) necesar realizirii acestora.

Pentru toate materialele de informare,
publicitate §i promovare descrise mai sus
prestatorul va prezenta machete in termen de
3 zile lucritoare de la solicitarea
beneficiarului.

Echipa de implementare a proiectului va
inainta materialele de informare si publicitate
spre avizare catre Organismul Intermediar -
ADR Bucuresti-Ilfov.
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TERMENE DE REALIZARE:

Termenul de realizare si livrare a materialelor
de promovare: 5 zile lucritoare de la
comanda beneficiarului  dupd  obtinerea
avizului de la ADR Bucuresti-Ilfov.

Pentru materialele de promovare: pliante,
brosuri, afise, autocolante, se vor prezenta
mostre pentru a fi transmise la ADR
Bucuresti-Ilfov in vederea obtinerii avizului.
Termenul de realizare a spotului radio si a
clipului TV: 20 zile lucritoare de la comanda
beneficiarului dupa obtinerea avizului de la
ADR Bucuresti-Ilfov.

Termenul de realizare i montare a panourilor
temporare si a placilor permanente: 15 zile
lucritoare de la comanda beneficiarului dupi
obtinerea avizului de la ADR Bucuresti-Ilfov.

CERINTE OBLIGATORII CU PRIVIRE
LA PRESTAREA SERVICIILOR IN
CADRUL CONTRACTULUI

Machetele tuturor materialelor se vor realiza
intr-un interval de 5 pand la 20 zile lucratoare
de la transmiterea comenzii ferme de citre
beneficiar, comanda ce se va realiza dupi
semnarea contractului.

Elemente obligatorii:

® Respectarea cerintelor cuprinse in
Manualul de Identitate Vizuala pentru
Programul  Operational  Regional
2014-2020; Prestatorul este obligat si
respecte orice modificare, completare,
actualizare a Manualului de Identitate
Vizualad pentru Programul Operational
Regional 2014-2020 efectuata de cétre
AMPOR;

e Conceptul creativ se va realiza in 20
de zile de la transmiterea comenzii
ferme de catre beneficiar;

® Orice rezultate sau drepturi legate de
acestea, inclusiv drepturi de autor
si/sau orice alte drepturi de proprietate
intelectuald si/sau industriala, obtinute
in executarea sau ca urmare a
executarii serviciilor ce fac obiectul
prezentului Caiet de sarcini vor fi
proprietatea beneficiarului, care le
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poate utiliza, publica sau transfera
dupa cum considerd necesar, fird nici
un fel de limitare geograficd sau de
altd natura.

e Machetarea tuturor materialelor se va
face folosind texte realizate de
Ofertant in baza informatiilor puse la
dispozitie de catre Beneficiar si
asigurdnd ilustratii foto reprezentative
pentru proiect.

e Materialele se vor comanda ferm dupa
semnarea contractului, se vor produce
si se vor livra la sediul autorititii
contractante, in concordantd cu
calendarul evenimentelor.

Toate materialele se predau pe bazi de Proces
Verbal realizat de cétre Prestator si semnat de
Prestator si Beneficiar.

Pentru fiecare serviciu realizat beneficiarul va
da Bunul de Tipar (BT) pe varianta print.
Pentru aceasta Prestatorul va prezenta 2
exemplare martor pe care va obtine BT-ul
Beneficiarului: unul care va raméane la
Beneficiar si unul care va insoti pentru
conformitate comanda finala.

In realizarea tuturor materialelor se vor folosi
texte create de Ofertant pe baza informatiilor
puse la dispozitie de Beneficiar.

Distribuirea pliantelor si brosurilor se va face
in conformitate cu specificatiile tehnice
pentru serviciile de difuzare. Se va elabora
raport de difuzare/distributie.

Distribuirea si postarea afiselor se va face
doar in locuri special destinate afisajului
stradal si va fi asigurata de citre prestator.

Raportare activitate

Raportul de monitorizare TV va contine:

e Perioada in care s-a realizat difuzarea;

e Postul pe care s-a realizat difuzarea;

e Rata de audienta pe perioada difuzarii;
Raportul de monitorizare presa scrisi va
contine:

e Data in care s-a realizat difuzarea;

e Publicatia in care a aparut macheta;

e Doua exemplare in original ale

publicatiei in care s-a publicat
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macheta.
Raportul de distributie pentru pliante/brosuri
va contine:

e Perioada distribuirii;

e Numar persoane, institutii, companii

la care s-au distribuit pliante/brosuri;

e Procese verbale de distribuire;
Raportul de distributie pentru afise va
contine:

e lista locatiilor unde au fost amplasate

afigele;

e perioada amplasarii;

e foto de la amplasare cu numele

locatiei dedesubt;
Raportul de monitorizare radio va contine:

e Perioada in care s-a realizat difuzarea;

e Postul pe care s-a realizat difuzarea.

e Rata de audienta pe perioada difuzarii
Toate materialele de informare $i publicitate
elaborate in cadrul proiectului mai sus
amintit, trebuie sa respecte indicatiile tehnice
din Manualul de Identitate Vizuala a POR
2014-2020 in vigoare. Manualul de Identitate
Vizuala pentru POR 2014-2020 se géseste la
urmatorul link: Attps:adrvest.ro/manualul-
de-identitate-vizuala-regio-2014-202()-
conform-noii-strategii-de-brand-in-vieoare-
de-la-1-februarie-2018/.

Prestatorul va intocmi si preda Beneficiarului,
un dosar de publicitate. Acesta va contine:
 in format tiparit, machetele pentru
materialele informative;

« anunturile de presd aparute, referitoare la
proiect;

* in format tiparit, machetele pentru etichetele
autocolante.

(nume, prenume,semndturd si stampila)
m calitate de ......cccceviervrieinienieee e legal autorizat s semnez oferta pentru si in numele
...................................................... (denumirea/numele operatorului economic)
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