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CAIET DE SARCINI
pentru contractarea de servicii pentru promovarea proiectului
»Innoirea flotei de tramvaie — etapa II”, cod SMIS 129030

1. INFORMATII GENERALE

Prin contractul de finantare nr. 4804/01.10.2019, semnat intre Municipiul Timisoara prin Primar si
Ministerul Lucrarilor Publice, Dezvoltarii si Administratiei, a fost aprobatd finantarea realizirii
obiectivului de investitie ,,fnnoirea flotei de tramvaie — etapa III”, cod SMIS 129030, finantat prin
Programul Operafional Regional 2014-2020, Axa Pprioritard 4 — Sprijinirea dezvoltirii urbane
durabile, Prioritatea de investifii 4¢ — Promovarea unor Strategii cu emisii scizute de dioxid de
carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special pentru zonele urbane, inclusiv promovarea
mobilititii urbane multimodale durabile si a mdsurilor de adaptare relevante pentru atenuare,
Obiectivul specific 4.1 — Reducerea emisiilor de carbon in municipiile resedintd de judet prin
investitii bazate pe planurile de mobilitate urbani durabild.

Durata de implementare a proiectului este de 107 luni, cu termen de finalizare pani la data de
31.07.2023; valoarea totald a proiectului este de 96.378.403,45 lei (T.V.A. inclusi).

Surse de finantare a proiectului: bugetul local, bugetul de stat si Fondul European pentru
Dezvoltare Regional.

Obiectivul general al proiectului este:
Obiectivul general al proiectului 11 reprezinti sporirea gradului de confort pentru cildtori, a vitezei

medii de deplasare i a accesibilititii tramvaielor, astfel Tncat transportul public si devind mai
atractiv, incurajind renuntarea la autoturismele private, credndu-se conditiile pentru reducerea

emisiilor de echivalent CO, din transport.

Obiectivele specifice ale proiectului constau in:

1. Achizitia unui numar de 7 tramvaie noi, eficiente energetic si adaptate nevoilor persoanelor cu
mobilitate redusi.

2. Cresterea vitezei comerciale a transportului public cu tramvaiul.

3. Cresterea confortului i a sigurantei pasagerilor.



Autoritatea Contractanti: Unitatea Administrativ-Teritoriald Municipiul Timisoara

Cod de Inregistrare fiscald: 14756536

Adresa postali: B-dul C.D. Loganr.1, cod postal 300030, Timisoara, judetul Timis
Reprezentantul legal: Dominic Fritz — Primar al Municipiului Timigoara

Persoane de Contact: Culitd Chis — manager de proiect, Simona Moldovan — asistent proiect
Numiir de telefon: 0256.408.480

Numir de fax: 0256.408.469

Adresi posta electronicii: simona.moldovan@primariatm.ro

2. OBIECTUL PROCEDURII DE ACHIZITIE

Obiectul contractului il constituie activititile de promovare pentru proiectul »innoirea flotei
de tramvaie — etapa II”, cod SMIS 129030, contract de finantare nr. 4804/01.10.2019, prin
realizarea de materiale publicitare, organizarea unui eveniment pentru lansarea primului tramvai
livrat, realizarea de campanii de promovare a rezultatelor proiectelor si a beneficiilor utilizarii
transportului public electric, in conformitate cu prevederile Manualului de Identitate Vizuald
pentru Programul Operational Regional 2014-2020. (

fn conformitate cu prevederile contractului de finanfare §i cu instructiunile cuprinse in
Manualul de Identitate Vizuala pentru Programul Operational Regional, beneficiarul are obligatia de
a asigura o vizibilitate potrivitd i o promovare adecvatd a rezultatelor obtinute in urma implementérii
activitatilor proiectului.

Activitatea de promovare se va desfasura in spiritul transparentei informatiilor de interes
regional si national, conform cireia cetdfenii trebuie informati asupra modalitatii de utilizare a
fondurilor publice, evidentiindu-se sursele de finantare, activititile si rezultatele proiectului, precum
si impactul investitiei la nivelul comunitéfii locale.

La intocmirea materialelor de promovare se vor folosi exclusiv modelele de design prezentate
in Manualul de Identitate Vizuald pentru Programului Operational Regional 2014-2020 anexat
prezentului caiet de sarcini.

3. ACTIVITATILE CARE FAC OBIECTUL CONTRACTULUI

Achizitia serviciilor de promovare cuprinde actiuni specifice masurilor de promovare a (
activititilor proiectului §i de constientizare a populatiei cu privire la avantajele/beneficiile utilizarii
serviciului de transportul public local de célitori.

I:I:; Activitate/Specificatie UM | Cantitate Perioada de realizare
In primele doua luni dupa
1 | Realizarea conceptului creativ al campaniei | buc 1 semnarea contractului de
servicii
: ; : : In primele doud Juni dupé
Realizarea unui logo si a unui slogan pentru ;
2 : o . : buc 1 semnarea contractului de
proiectul de innoire a flotei de tramvai s
servicii
| 3 | Spot audio (productietdifuzare) buc 1 Dupa receptionarea §i




punerea in circulatie a
primelor 4 tramvaie
achizitionate prin
prezentul proiect

Dupi receptionarea si
punerea in circulatie a

4‘

4 | Spot video (productie+difuzare) buc 1 primelor 4 tramvaie
achizitionate prin
L prezentul proiect
Organizare eveniment de Ziua Transportului In data de 8 iulie, in doi
5 . . Vo S e buc 2 : o
Public Local din Municipiul Timisoara ani consecutivi
Campanie de promovare a rezultatelor -
. i i S e o e Pe parcursul derularii
6 | proiectului si a beneficiilor utilizirii buc 3

transportului public electric — universititi

proiectului

Costul total estimat firid TVA este de 84.000 lei.

Specificatii tehnice ale activititilor care fac obiectul contractului

-

’—Frlt. Serviciul solicitat | Cantitate Cerinte specifice

1 Realizarea 1 Activitatea se va realiza in primele doui luni dupa
conceptului semnarea contractului de servicii de promovare;
creativ al Ofertantul va propune un concept al campaniei de
campaniei promovare;

Elementele definitorii ale conceptului  se vor

regasi/adapta la toate materialele aferente campaniei;

Conceptul creativ al campaniei de comunicare

trebuie si fie original, accesibil si atractiv pentru

publicul tintd si va indeplini urmatoarele criterii

generale:

- Impact general de comunicare;

- Memorabilitate;

- Abordare pozitivi, ton optimist;

- Accesibilitate: mesaj clar, simplu si la obiect;

- Imaginile si elementele vizuale vor fi corelate cu

mesajele si textul si se vor completa reciproc.

Conceptul creativ de comunicare al campanieli,
propus de ofertantul declarat castigitor, va fi
adaptat in functie de rezultatele sondajului de
referinfa realizat in cadrul campaniei.

2 Realizarea unui 1 Activitatea se va desfisura in primele dous luni de la
logo si a unui semnarea contractului de servicii de promovare;
slogan pentru Logo-ul si sloganul se vor regasi/adapta in/la toate
proiectul de materialele de promovare a proiectului.
innoire a flotei de

B tramvai J




Creatie, productie
si difuzare spot
audio/radio

e Se va realiza un spot radio cu o duratd de minim 30

de secunde cu respectarea Manualului de Identitate
Vizuald pentru Programul Operational Regional
Compozitie: spotul radio va contine informatii cu
privire la proiect si la sprijinul financiar oferit de
Uniunea Europeand. Spoturile trebuie sd confind
voice-over VO (narator) pe intreaga durata;
Voiceover-ul va mentiona la finalul textului selectat
pentru promovarea programului/proiectulu,
urmatorul text: Investim in viitorul tau! Proiect
cofinantat din Fondul European de Dezvoltare
Regionald prin Programul Operational Regional
2014-2020 sau varianta prescurtatd: Investim in
viitorul tiu! Proiect cofinantat de Uniunea
Europeand prin Fondul European de Dezvoltare
Regionala ;

Difuzare: pe un post de radio cu acoperire locala si
regionald, aflat in raza de audientd a localitatii de
implementare a proiectului si pe un post de radio cu
acoperire nationala aflat, conform criteriului audienta
intre primele 3 statii radio nationale; se vor asigura 8
difuzari/spot pe perioada derularii contractului;
ofertantul va asigura spatiul de difuzare in intervalul
orar 6,30 — 8,00;

Spotul va fi realizat si difuzat dupa receptionarea $i
punerea in circulatie a primelor patru tramvaie
achizitionate prin prezentul proiect;

Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5
CD/DVD-uri cu forma finald a lucrdrii, pregititd
pentru difuzare pe orice media audio (radio, online)
conform cerinfelor;

La finalul campaniei prestatorul va furniza
beneficiarului un raport de monitorizare ce va
include numirul de difuzari ale spoturilor si postul
de radio care le-a realizat;

Informatia pe care o va cuprinde spotul, va fi
furnizati de catre Autoritatea Contractanta.

Creatie, productie
si difuzare spot
video

Se va realiza un spot video cu o duratd de minim 30
de secunde cu respectarea Manualului de Identitate
Vizuala pentru Programul Operational Re gional;
Compozitie: spotul video va contine informatii si
imagini cu privire la proiect si la sprijinul financiar
oferit de Uniunea Europeana,

Dupa imaginile selectate pentru a reprezenta
proiectul/programul, va fi inclus un carton de final
pe care vor fi aplicate urmatoarele informafii,
respectand ordinea de mai jos:




—

¢ sigla Uniunii Europene, respectiv textul Fondul
European de Dezvoltare Regionali;
sigla Guvernului Roméaniei;
sigla Regio si sloganul “Cilitoria continui!”;
sigla Instrumente Structurale;
textul: “Investim in viitorul tiu! Proiect cofinantat
din Fondul European de Dezvoltare Regionali
prin Programul Operational Regional 2014-
20207,
¢ disclaimer: “Confinutul acestui material nu
reprezintd in mod obligatoriu pozitia oficiald a
Uniunii Europene sau a Guvernului Roméniei*.
Acest disclaimer nu se aplicd materialelor
produse de Ministerul Dezvoltarii Regionale,
Administratiei Publice si Fondurilor Europene,
respective Autoritatea de Management pentru
Programul Operational Regional.
¢ pagina de internet a Regio, www.inforegio.ro si
Iracebook (facebook.com/inforegio.ro);
¢ pe mijlocul cartonului se poate insera numele
proiectului si al beneficiarului.
Difuzare: pe un post TV cu acoperire locald si
regionald, aflat in raza de audienfi a localitatii de
implementare a proiectului si pe un post TV cu
acoperire nationala aflat, conform criteriului audienti
intre primele 3 posturi TV nationale; ofertantul va
asigura spatiul de difuzare in intervalul orar 19 —22;
Spotul va fi realizat si difuzat dupd receptionarea si
punerea in circulatic a primelor patru tramvaie
achizifionate prin prezentul proiect;
Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5
CD/DVD-uri cu forma finald a lucrdrii, in format
digital, full HD, difuzabil pe orice media video,
conform cerinelor;
La finalul campaniei prestatorul va furniza
beneficiarului un raport de monitorizare ce va
include numarul de difuzdri ale spoturilor si postul
TV care le-a realizat.
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Organizare
eveniment de Ziua
Transportului
Public Local din
Mounicipiul
Timisoara

e Evenimentele vor fi organizate in doi ani
consecutivi, in data de 8 iulie, de Ziua
Transportului  Public Local din Municipiul
Timisoara;

e Ofertantul va propune un concept al
evenimentului si un plan de comunicare.
Conceptul evenimentului trebuie si fie original,
accesibil si atractiv pentru publicul tintd. Dupi
atribuirea contractului, conceptul evenimentului




si planul de comunicare vor fi adaptate/ajustate in

functie de  solicitdrile  beneficiarului, a

organismului finantator ete.

e Ofertantul va asigura:

- Echipa de organizare/personal  pentru
desfagurarea evenimentului;

- Prezenta unui fotograf profesionist care va
realiza fotografii pe parcursul deruldrii
evenimentului si va asigura arhiva fotografici
a acestuia;

e In cadrul evenimentelor, se vor organiza diverse
activititi in care sd se promoveze beneficiile
utilizdrii transportului public, in special cu
tramvaiul, si rezultatele proiectului, activitati care
vor fi stabilite de céitre prestator impreund cu
Beneficiarul;

o Activititile din cadrul celor doud evenimente vor
fi pe cét posibile interactive §i atractive pentru
publicul participant;

e In cadrul evenumentelor se vor oferi
participantilor materiale de promovare, care vor fi
stabilite de Prestator impreuna cu Beneficiarul (de
exemplu, sepci, tricouri, bloc notes, breloc,
umbrela etc.);

Prestatorul nu va putea promova 1in cadrul

evenimentului personalitati politice, produse si

servicii, in scop comercial.

Prestatorul va pune la dispozitia Autoritatii

Contractante in termen de maximum 3 zile lucrétoare

materialele foto/vido/audio realizate 1n timpul

evenimentului.

Scenariul evenimentului, spatiul de desfésurare,

continutul kit-ului se vor decide impreund cu

Autoritatea Contractant.

Campanie de
promovare a
rezultatelor
proiectului si a
beneficiilor
utilizarii
transportului
public electric

e Se vor realiza trei campanii de promovare a
rezultatelor proiectului si a beneficiilor utilizirii
transportului public cu tramvaiul, dupd cum
urmeaza:

1. la doud luni dupd semnarea contractului de
promovare — tema campaniei va fi
constientizarea beneficiilor utilizarii
transportului public electric, in detrimentul
utilizarii autoturismelor personale;

2. dupi receptionarea si punerea in circulatie a
primelor 4 tramvaie achizitionate prin proiect
—~ tema campaniei va fi promovarea
tramvaielor noi;

3. la finalul proiectului — tema campaniei va fi




prezentarea rezultatelor obtinute in urma

implementarii proiectului.
Publicul tinta al celor trei campanii vor fi studentii.
Ofertantul va prezenta cite un concept general
pentru cele trei campanii de promovare si pentru
materialele de informare si promovare care se vor
folosi in cadrul acestora, urméind ca acestea sa fie
detaliate dupd semnarea contractului, impreuni cu
reprezentanii autoritdtii contractante, organismului
finantator etc.

In toate etapele in care vor fi realizate materialele promotionale, continutul (textul) necesar realizirii
acestora va fi stabilit de prestator impreuna cu beneficiarul.

Pentru toate materialele de promovare descrise mai sus, prestatorul va prezenta machete in termen de
3 zile lucratoare de la solicitarea beneficiarului.

Echipa de implementare a proiectului va inainta materialele de informare si publicitate spre avizare
citre Organismul Intermediar - ADR Vest.

4. TERMENE DE REALIZARE:

Termenul de realizare si livrare a materialelor de promovare: 5 zile lucritoare de la comanda
beneficiarului dupa obtinerea avizului de la ADR Vest.
Termenul de realizare a spotului radio §i a clipului TV: 20 zile lucritoare de la comanda
beneficiarului dupa obiinerea avizului de la ADR Vest.

5. CERINTE OBLIGATORII CU PRIVIRE LA PRESTAREA SERVICIILOR iN CADRUL
CONTRACTULUI

Machetele tuturor materialelor se vor realiza intr-un interval de 5 pana la 20 zile lucratoare de la
transmiterea comenzii ferme de citre beneficiar, comandd ce se va realiza dupd semnarea
contractului.

Elemente obligatorii:

e Respectarea cerintelor cuprinse in Manualul de Identitate Vizuala pentru Programul
Operational Regional 2014-2020; Prestatorul este obligat si respecte orice modificare,
completare, actualizare a Manualului de Identitate Vizuald pentru Programul Operational
Regional 2014-2020 efectuati de citre AMPOR,;

e Conceptul creativ se va realiza in 20 de zile de la transmiterea comenzii ferme de citre
beneficiar;

e Orice rezultate sau drepturi legate de acestea, inclusiv drepturi de autor si/sau orice alte
drepturi de proprietate intelectuald gi/sau industriald, obtinute in executarea sau ca urmare a
executdrii serviciilor ce fac obiectul prezentului Caiet de sarcini vor fi proprietatea
beneficiarului, care le poate utiliza, publica sau transfera dupd cum consideri necesar, fird
nici un fel de limitare geografica sau de altd natura.



e Machetarea tuturor materialelor se va face folosind texte realizate de Ofertant in baza
informatiilor puse la dispozitie de citre Beneficiar §i asigurand ilustratii foto reprezentative
pentru proiect.

e Materialele se vor comanda ferm dupd semnarea contractului, se vor produce si se vor livra la
sediul autorittii contractante, in concordanta cu calendarul evenimentelor.

Toate materialele se predau pe baza de Proces Verbal realizat de citre Prestator si semnat de
Prestator si Beneficiar.

Pentru fiecare serviciu realizat beneficiarul va da Bunul de Tipar (BT) pe varianta print. Pentru
aceasta Prestatorul va prezenta 2 exemplare martor pe care va obtine BT-ul Beneficiarului: unul care
va ramane la Beneficiar si unul care va insoti pentru conformitate comanda finala.

in realizarea tuturor materialelor se vor folosi texte create de Ofertant pe baza informatiilor puse la
dispozitie de Beneficiar.

5.1. Raportare activitate
Raportul de monitorizare TV va contine:
e Perioada in care s-a realizat difuzarea;
o Postul pe care s-a realizat difuzarea;
e Rata de audientd pe perioada difuzérii;
Raportul de monitorizare radio va conine:
e Perioada in care s-a realizat difuzarea;
e Postul pe care s-a realizat difuzarea.
e Rata de audienta pe perioada difuzarii.

Toate materialele de promovare elaborate in cadrul proiectului mai sus amintit, trebuie sa respecte
indicatiile tehnice din Manualul de Identitate Vizuala a POR 2014-2020 in vigoare. Manualul de
Identitate Vizuald pentru POR 2014-2020 se gaseste la urmatorul link: htips://adrvest.ro/manualul-
de-identitate-vizuala-regio-2014-2020-conform-noii-strategii-de-brand-in-vigoare-de-la-1-februarie-
2018/,

6. PREZENTAREA OFERTEI

Propunerea financiard trebuie si conind cel putin urmatoarele date:

Ciferta TINAfGIAtH 8.0, . .onmstisssincinermimsriass pentru servicii de informare §i publicitate
Pret
Nr. Presriinlie Numar unitar | Valoare totala
Crt. bucati | (fard tva) (féra tva)
~lei-
1 2 3 4=2x3
1 | Realizarea conceptului creativ al campaniei 1
Realizarea unui logo si a unui slogan pentru
2 . AR Sl . : 1
proiectul de innoire a flotei de tramvai




3 | Spotaudio (productie+difuzare) 1

4 | Spot video (productie+difuzare) 1
Organizare eveniment de Ziva Transportului Public

5 ; I e 2
Local din Municipiul Timigoara

5 Campanie de promovare a rezultatelor proiectului si 3
a beneficiilor utilizdrii transportului public electric
Total

Ofertantul trebuie sé oferteze pentru toate articolele, in caz contrar oferta va fi declarati neconforma.
in cazul in care valoarea ofertati depdseste valoarea estimatd prevazutd in bugetul proiectului, oferta
va fi declarata inacceptabild si, ca urmare, respinsa.

Caietul de sarcini face parte integrantd din Documentatia de atribuire si sti la baza elaboririi ofertei,
constituind ansamblul cerintelor pe baza cirora se elaboreazi propunerea tehnici si financiari de
cétre fiecare ofertant.

Cerintele impuse prin prezentul Caiet de sarcini vor fi considerate ca fiind minimale. In acest sens,
orice ofertd prezentati de citre operatorii economici interesati, care se va abate de la prevederile
acestui caiet de sarcini, va i luatd in considerare numai in cazul in care oferta tehnici este calitativ
superioard specificatiilor tehnice mentionate mai sus.

Ofertantul va elabora propunerea tehnica in conformitate cu cerintele previzute in prezentul Caiet de
sarcini g1 va prezenta orice alte informatii dupa cum este indicat in formularul de propunere tehnica.
Informatiile din propunerea tehnica trebuie s permita identificarea cu usurintd a corespondentei cu
specificatiile minime, precum si cu toate cerintele impuse in Caietul de sarcini.

Propunerea tehnicd trebuie sa reflecte asumarea de cétre ofertant a tuturor cerintelor/obligatiilor
prevazute In Caietul de sarcini.

RESPONSABIL COMUI\EICARE,
Sand? GREBLA
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CONTRACT DE PRESTARI SERVICII

Preambul

In temeiul Legii nr. 98/2016 privind achizitiile publice cu modificirile si completarile ulterioare si ale
Hotardrii de Guvern nr. 395/2016 cu modificérile si completirile ulterioare pentru aprobarea Normelor
metodologice de aplicare a prevederilor referitoare la atribuirea contractului de achizitie
publicd/acordului-cadru din Legea nr. 98/2016 privind achizitiile publice, s-a incheiat prezentul contract
de prestare servicii, Intre:

Art. 1. Parti contractante

MUNICIPIUL TIMISOARA, prin Primar, cu sediul in Timisoara, Bv. C.D. Loga nr.1, tel. 0256-
408.480, fax. 0256-490.469, cod fiscal 14756536, reprezentat prin Dominic Fritz, in calitate de
ACHIZITOR, pe de o parte

.................................... , In calitate de PRESTATOR, pe de alta parte.

Art. 2. Definitii A
2.1. - In prezentul contract urmétorii termeni vor fi interpretati astfel: &
a. contract - reprezintd prezentul contract si toate Anexele sale; @
b. achizitor si prestator - partile contractante, asa cum sunt acestea numite in prezentul contract;

¢. pretul contractului - pretul platibil prestatorului de citre achizitor;in_baza contractului, pentru
indeplinirea integrald gi corespunzitoare a tuturor obligatiilor asumate prin contract;

d. servicii — ac{iuni specifice masurilor de promovare privind activitatile si rezultatele proiectuluisi de
congtientizare a populatiei cu privire la avantajele/beneficiile utilizarii- serviciului de transportpublic
local de calatori; : s

e. forta majori - un eveniment mai presus de controlul.par;i,lor, care nu se datoreazi greselii sau vinei
acestora, care nu putea fi prevazut la momentul incheierii contractului si care face imposibild
executarea gi, respectiv, indeplinirea contractului: ‘sunt considerate asemenea evenimente: rizhoaie,
revolutii, incendii, inundatii sau orice alte catastrofe naturale, restrictii apdrute ca urmare a unei
carantine, embargo, enumerarea nefiind exhaustiva, ci enuntiativa,

Nu este considerat forfi majord un eveniment asemenea celor de mai sus care, fird a crea o
imposibilitate de executare, face extrem de costisitoare executarea obligatiilor uneia din parti;

f. AMPOR — Autoritatea de Management pentru Programul Operational Regional, respectiv Ministerul
Lucririlor Publice, Dezvoltarii si Administratiei;

g. OI - organism intermediar pentru Programul Operational Regional, respectiv Agentia pentru
Dezvoltare Regionala Vest; g

h. garantia de buni executie a contractului — garantia constituitd in bani de catre prestator in scopul
asigurdrii achizitorului de indeplinirea cantitativd, calitativa si in perioada convenits a contractului;

i. garanfia serviciilor - garantie acordati de citre prestator prin remedierea/prestarea serviciilor
necorespunzatoare fird costuri in sarcina achizitorului si care curge de la data receptiei efectuatd la
terminarea prestarii serviciilor (inclusiv a finalizirii remedierilor) si pand la receptia finala.

J- receptia la terminarea serviciilor - receptia efectuatd la terminarea completa a serviciilor;

k. receptia finali - receptia efectuatd dupi expirarea perioadei de garantie.

Art. 3, Interpretare

3.1. - In prezentul contract, cu exceptia unei prevederi contrare, cuvintele la forma singular vor include
forma de plural si viceversa, acolo unde acest lucru este permis de context.

3.2, - Termenul ,zi” sau ,zile” sau orice referire la zile reprezintd zile calendaristice dacd nu se
specificd in mod diferit.

3.3. Referintele la orice acte normative se considera a face referire si la orice alte acte normative
subsecvente prin care acestea sunt modificate/completate/republicate, etc..

.\%
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CLAUZE OBLIGATORII

Art. 4, Obiectul principal al contractului

4.1. — (1) Prestatorul se obligd si presteze servicii pentru promovarea proiectului ,Innoirea flotei de

tramvaie — etapa 1P, cod SMIS 129030, finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020,

Axa prioritard 4 — Sprijinirea dezvoltirii urbane durabile, Prioritatea de investifii 4e — Promovarea

unor strategii cu emisii scizute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special pentru

zonele urbane, inclusiv promovarea mobilitdfii urbane multimodale durabile si a mdsurilor de

adapture relevante pentru atenuare, Obiectivul specific 4.1 — Reducerea emisiilor de carbon in

municipiile resedintii de judef prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urbani durabild.

in conformitate cu documentatia de atribuire, caietul de sarcini, cu respectarea reglementdrilor legale in

vigoare si obligatiile asumate prin prezentul contract.

(2) Achizitia serviciilor de promovare cuprinde actiuni specifice mésurilor de promovare a activitailor

proiectului si de constientizare a populatiei cu privire la avantajele/beneficiile utilizarii serviciului de

transportul public local de calatori, si constd in desfagurarea urmatoarelor actiuni:

- realizarea conceptulm creativ al campaniei;

- realizarea unui logo si a unui slogan pentru proiectul de innoire a flotei de tramvai

- spot audio (productiet+difuzare);

- spot video (productie+difuzare); :

- organizare eveniment de Ziua transportului Public Local din Munigipiul T1m1$oara

- campanie de promovare a rezultatelor proiectului si a beneﬁcnlor utilizarii transportului public
electric — scoli. -

(3) Actiunile mentionate mai sus se vor realiza in cadrul proiectului ,,Innozrea flotei de tramvaie —

etapa I, cod SMIS 129030 finantat prin Programul Operational Regional 2014-2020, Axa

prioritard 4 — Sprijinirea dezvoltirii urbane durabile, Prioritatea 'de'in_vesti;ii 4e — Promovarea unor

strategii cu emisii scizute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special pentru

zonele urbane, inclusiv promovarea mobilitatii urbane multimodale durabile §i a mdsurilor de

adaptare relevante pentru atenuare, Obiectivul speczf ¢ 4.1 — Reducerea emisiilor de carbon in

municipiile resedintd de judet prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urband durabila in

conformitate cu documentatia de atribuire, caietul de sarcini, cu respectarea reglementarilor legale in

vigoare si obligatiile asumate prin prezentul contract. Achmtorul va emite comanda pentru fiecare din

actiunile mentionate mai sus.

(4) Pentru materialele de promovare descnse la alin.2 prestatorul va prezenta machete in termen de 3

zile lucratoare de la solicitarea achizitorului.

Art. 5. Preful contractului L
' convemt pentru 1ndeplm1rea contractulm plitibil prestatorului de cétre achizitor, este de
lei, fard TVA.

5 2 Pre;ul contractului rimane ferm si nu se acceptd ajustarea pretului contractului pe durata derularii
contractului.

Art. 6. Durata contractului

6.1. - Contractul se desfisoara pe o perioada de 32 luni, de la data semndrii contractului si oricum péna
la finalizarea implementarii proiectului.

6.2. - (1) Contractul se deruleazd pe toatd durata de implementare a proiectului JInnoirea flotei de
tramvaie — etapa IP’, cod SMIS 129030, finantat prin Programul Operafional Regional 2014-2020, Axa
prioritard 4 — Sprijinirea dezvoltirii urbane durabile, Prioritatea de investifii 4e — Promovarea unor
strategii cu emisii scézute de dioxid de carbon pentru toate tipurile de teritorii, in special pentru zonele
urbane, inclusiv promovarea mobilitafii urbane multimodale durabile si a mdsurilor de adaptare
relevante pentru atenuare, Obiectivul specific 4.1 — Reducerea emisiilor de carbon in municipiile
resedinidi de judet prin investitii bazate pe planurile de mobilitate urband durabild.

(2) Pirtile pot conveni de comun acord prelungirea valabilitatii contractului de prestiri servicii daci
situatia o impune, fira costuri suplimentare, caz in care se va intocmi un act aditional la contract.
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(3) In conditiile in care, din motive obiective, perioada de implementare a proiectului se va prelungi pe
baza unui act aditional incheiat cu Autoritatea de Management (AM POR), contractul de prestiri
servicii de promovare a proiectului va fi prelungit in mod automat, fard modificarea valorii acestuia.

(4) In cazul decalarii termenului pentru contractul de executie lucrari care face obiectul proiectului ,,
JInnoirea Aotei de tramvaie — etapa IP*”, contractul de prestiri servicii se prelungeste in mod automat
(fara intocmirea unui act adifional) pe toatd perioada executiei lucrarilor, fard costuri suplimentare in
sarcina Achizitorului.

6.3. Contractul produce efecte pani la receptia finald a contractului de executie lucrari.

Art. 7. Executarea contractului

7.1. — Executarea contractului incepe de la semnarea acestuia de citre ambele parti.

Termenul de realizare si livrare a materialelor de promovare: 5 zile lucritoare de la comanda
beneficiarului dupi obtinerea avizului de la ADR Vest.

Termenul de realizare a spotului radio si a clipului TV: 20 zile lucritoare de la comanda beneficiarului
dupa obtinerea avizului de la ADR Vest. N

7.2 Contractul isi pdstreaza valabilitatea 5 ani de la finalizarea implementarii proiectului, cand se va
semna procesul verbal de receptie finald de citre echipa de implementare, prestatorul fiind responsabil
fatd de achizitor i in fata oricarui organism abilitat si verifice modul de utiliza Ainantarii
nerambursabile, A

7.3. Contractul produce efecte inclusiv pe perioada de:garantie a lucrdrilor, pand la receptia finald a
aceslora. W

Art. 8. Documentele contractului
8.1. - Documentele contractului sunt:

a) Caietul de sarcini inregistrat sub nr. .................... W g

b) Propunerea tehnica si propunerea financiara postati in SEAP; hF

c) Garantia de bund executie constituiti conform art. 14.din prezentul contract;

d) Manualul de Identitate Vizuald pentru POR; Prestatorul este obligat si respecte orice
modificare, completare, actualizare a Manualului de Identitate Vizuali efectuati de citre AMPOR;

) Polita de asigurare totala pentru toate riscurile devine anexa a contractului in termen de 15 zile

de la semnarea acestuia.

Art. 9. Standarde : e

9.1. - Prestatorul garanteazi ci, la data receptiei, serviciile prestate vor avea calititile declarate de citre
acesta, vor corespunde cerintelor din contract, prevederilor din caietul de sarcini si reglementirilor
tehnice In vigoare, si nu vor fi afectate de vicii care ar diminua sau ar anula valoarea ori posibilitatea de
utilizare, conform conditiilor normale de folosire sau a celor specificate prin contract.

Art. 10. Caracterul confidential al contractului

10.1. - Contractul are caracter de document public. Accesul persoanelor la aceste informatii se
realizeaza cu respectarea termenelor si procedurilor prevazute de reglementérile legale privind liberul
acces la informatiile de ‘interes public si nu poate fi restrictionat decét in misura in care aceste
informatii sunt clasificate sau protejate de un drept de proprietate intelectuala, potrivit legii.

Art. 11. Obligatiile principale ale prestatorului
IL.1. - Prestatorul se obliga ca, pentru indeplinirea obiectului contractului de prestare servicii de
promovare pentru proiectul ,,/nnoirea flotei de tramvaie — etapa 1I”, cod SMIS 129030, finanfat prin
Programul Operafional Regional 2014-2020, Axa prioritard 4 — Sprijinirea dezvoltdrii urbane
durabile, Prioritatea de investitii 4e — Promovarea unor Strategii cu emisii scdzute de dioxid de carbon
peniru loate tipurile de teritorii, in special pentru zonele urbane, inclusiv promovarea mobilitdtii
urbane multimodale durabile 5i a mdsurilor de adaptare relevante pentru atenuare, Obiectivul specific
4.1 — Reducerea emisiilor de carbon in municipiile resedingi de Jjudet prin investifii bazate pe planurile
de mobilitate urband durabild,
sd presteze serviciile la standardele si/sau performantele solicitate de citre Achizitor si asumate de
cdtre Prestator prin propunerea-tehnicd, caictul de sarcini si prezentul contract. Prestarea serviciului ce
"P\': i Page 3
MUNICIPIUL TIMISOARA ,/ !/
ECHIPA DE IMPLEMENTARE me{ IECTULUT

f
i/
i




face obiectul prezentului contract se va realiza numai dupd obginerea avizului favorabil din partea
Organismului Intermediar privind respectarea instructiunilor tehnice ale Manualului de Identitate
Vizuald pentru Programul Operational Regional 2014-2020.

11.2. - Prestatorul se obligd si presteze serviciile in conformitate cu termenele asumate in caietul de
sarcini.

11.3. - Prestatorul se obligh si despdgubeascd achizitorul impotriva oricéror:

i) reclamatii si actiuni in justitie, ce rezultd din incélcarea unor drepturi de proprietate intelectuala
(brevete, nume, marci Inregistrate etc.), legate de echipamentele, materialele, instalatiile sau utilajele
folosite pentru sau in legitura cu serviciile achizitionate, si

ii) daune-interese, costuri, taxe si cheltuieli de orice naturd, aferente, cu exceptia situaiei in care o astfel
de incilcare rezultd din respectarea caietului de sarcini intocmit de achizitor.

11.4.- (1) Prestatorul cesioneazd exclusiv achizitorului drepturile patnmomale asupra documentatiei
care face obiectul prezentului contract.

(2) Drepturile patrimoniale care se cesioneazd exclusiv sunt cele prevazute la art; 13 din Legea nr. 8 din
14 martie 1996 (*republicatd*) privind dreptul de autor si drepturile conexe.

Cesiunea drepturilor patrimoniale se realizeaza pe o perioadd de 10 ani pe teritoriul Roman1e1
Remuneratia aferentd drepturilor patrimoniale cesionate este inclusd in pretul contractului achizitorul
neavénd de suportat alte costuri/cheltuieli. il

(3) Intreaga documentatie din prezentul contract, va deveni si riméne in proprletatea ach121torulu1 fara
costuri suplimentare.

11.5. — (1) Prestatorul are obligatia de a pune la dispozma AM POR Organismului Intermediar,
Autorititii de Certificare si Platd, Autoritatii de Audit, Comisiei Europene i oricirui alt organism
abilitat si verifice modul de utilizare a finantarii nerambursabile, la cerere si In termen, documentele
solicitate si asigurd toate conditiile pentru efectuarea verificarilor la fata locului.

(2) In cazul in care organismele abilitate si verifice modul de utilizare a finangdrii nerambursabile
constatd cid serviciile care fac obiectul prezentului contract nu au fost prestate sau au fost prestate
necorespunzitor, prestatorul se obligd sa remedieze pe cheltuiala sa toate serviciile in cauza, fard nicio
o sumi suplimentara, fatd de valoarea prezentului contract. =

(3) In situatia in care serviciile precizate la alin/(2) al art. 11.5 din prezentul contract nu pot fi
remediate, prestatorul se obligd fata de achizitor cd va suporta integral, fird nicio pretentie fatd de
achizitor, toate sumele solicitate a fi returnate precum si orice daune sau prejudicii constate de citre
organismul de control. B,

11.6. - Prestatorul are obllgapa de a asigura mlocmrea materialelor de promovare prestate achizitorului,
in caz de deteriorare ca urmare a executiei necorespunzitoare /defectelor de fabricatie sau sa remedieze
defectele apdrute in termen de 15 zﬂe lucrdtoare de la identificarea deteriordrii i solicitarea scrisd a
achizitorului proiectului.

11.7. - Prestatoru1 are obllga‘;la dea trammlte in termen de maximum 3 zile lucrdtoare de la solicitarea
achizitorului; machetele materlalelor de promovare, in format electronic editabil, realizate In vederea
transmiterii catre Ol * pentru  avizare. Termenul de remediere al eventualelor
corecturi/complétéri/modlﬂcari ale machetelor este de maximum 3 zile de la semnalarea acestora de
cétre achizitor. .

11.8. - Macheta tramvai va fi confectionata din material de lemn si va fi compusa din 5 bucati cu un
sistem de prindere intre elecompus din magneti.

11.9. — Sumele plitite de achizitor prestatorului, constatate ulterior de citre organismele de control
abilitate ca fiind necuvenite, vor fi suportate de catre prestator, impreund cu accesoriile acestor sume.
11.10. - in vederea respectarii termenelor de prestare a serviciilor de promovare a proiectului LInnoirea
flotei de tramvaie — etapa I, prestatorul de servicii trebuie si tind cont de faptul ca este obligatoriu
acceptul achizitorului inainte de realizarea materialelor care fac obiectul contractului pentru toate

aspectele, respectiv: conginut, graficd, culori, material, materiale suport, tiparire, confectionare, stabilire
amplasament.

Art. 12. Obligatiile principale ale achizitorului
12.1. - Achizitorul se obligi si receptioneze serviciile prestate in momentul finalizérii lor.

12.2. - Achizitorul se obliga si pliteasca preful catre prestator in termen de 30 de zile de la acceptarea
facturii de cétre acesta.

e ——, /
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Art. 13. Sanctiuni pentru neindeplinirea culpabili a obligatiilor

13.1. - In cazul in care, din vina sa exclusivi, prestatorul nu reugeste sa-si execute obligatiile asumate
prin contract, atunci achizitorul are dreptul de a deduce din pretul contractului, ca penalitati, o suma
echivalentd cu o cota procentuald de 0,5 din pretul contractului pe fiecare zi de intarziere pand la
stingerea obligatiilor.

13.2. Nerespectarea obligatiilor asumate prin prezentul contract in mod culpabil si repetat, di dreptul
achizitorului de a considera contractul desfiintat de plin drept, fard somatie, punere in intirziere sau
interventia instantei de judecatd si de a pretinde plata de daune — interese.

13.3. Achizitorul isi rezervd dreptul de a renunfa oricnd la contract, printr-o notificare scrisi adresati
prestatorului, fird nici o compensatie, de la deschiderea falimentului impotriva acestuia din urma, cu
condifia ca aceastd anulare sd nu prejudicieze sau si afecteze dreptul la actiune sau despédgubire pentru
prestator. In acest caz, prestatorul are dreptul de a pretinde numai plata corespunzitoare pentru partea
din contract indeplinita pand la data denuntirii unilaterale a contractului.

CLAUZE SPECIFICE

Art. 14. Garantia de buni executie a contractului
14.1 - Prestatorul se obliga sa constituie garantia de buni executie a contractulut conf Tm prevederllor
art. 39 si 40 din H.G. nr. 395/2016. iy
Garantia de buna executie este in cuantum de 10% din valoarea contractulul fira. TVA, iar aceasta se
va constitui in termen de 5 zile lucratoare de la data semnérii contractuluj-de achlzme publica.

14.2 - Cuantumul garantiei de buna exccutie este de ...iimiinrresmsnnne lei. :

14.3 - Garantia de bund executie a contractului se constltum de catre prestator in scopul asigurdrii
achizitorului de indeplinirea cantitativa, calitativi si in perloada convemta a contractului. Partile convin
s@ constituie garantia de buni executie prin (prestatorul va alege una dintre variante):

- virament bancar in contul Achizitorului, cont ce va f' comunicat Prestatorulm odatd cu semnarea
contractului; : A

- instrument de garantare emis de o institutie de credit dm Romama sau din alt stat sau de o societate de
asigurdri, in conditiile legii, care devine anexa la contract, prevederlle art. 36 alin. (3)~(5) din HG
395/2016 aplicandu-se corespunzitor; garantia trebuie si fie irevocabild. Instrumentul de garantare
trebuie sd prevadd cd plata garantiei se va executa neconditionat, respectiv la prima cerere a
Achizitorului, pe baza declaratiei acestuia cu privire la culpa persoanei garantate;

- prin refineri succesive din sumele datorate pentru facturi partiale. In acest sens, prestatorul are
obligatia de a deschide un cont la unitatea Trezoreriei Statului din cadrul organului fiscal competent, la
dispozitia achizitorului, in conformitate cu H.G. nr. 395/02.06.2016. Suma initiald care se depune de
catre prestator in contul de disponibil astfel deschis, nu trebuie sa fie mai mica de 0,5% din pretul
contractului, fard TVA. Pe parcursul indeplinirii contractului, achizitorul urmeaza si alimenteze acest
cont de disponibil prin retineri succesive din sumele datorate si cuvenite prestatorului pini la
concurenta sumei stabilitd drept garantic de buna execupe in contractul de achizitie.Achizitorul va
ingtiinta prestatorul despre virsamintul efectuat, precum si de destinatia lui. Contul astfel deschis este
purtator de dobdndd in favoarea prestatorului.

14.4. Achizitorul se obligd si elibereze garantia pentru participare numai dupi ce prestatorul a ficut
dovada deschiderii contului la dispozitia achizitorului, in vederea constituirii garantiei de buni executie.
14.5. Neconstituirea garangiei de bund execufic in termenul, cuantumul si conditiile stabilite, sau
neconstituirea unei noi garantii de bund executie in cazul in care aceasta a fost executats integral ori
necompletarea garantiei in cazul in care a fost executatd partial da dreptul achizitorului si solicite
rezoluiunea/rezilierea contractului, fira punere in intarziere sau indeplinirea unei formalitati prealabile
de catre achizitor, acesta avand dreptul de a pretinde plata de daune-interese.

14.6. In situatia executdrii garantiei de bund executie, partial sau total, contractantul are obligatia de a
reintregi corespunzitor garantia de bund executie, in termen de cel mult 5 zile lucritoare de la
exccutarea acesteia de citre achizitor.

14.7. Achizitorul are dreptul de a emite pretentii asupra garanici de buni executie, in limita
prejudiciului creat, dacd prestatorul nu isi executd, executd cu intarziere sau executd necorespunzitor
obligatiile asumate prin prezentul contract. Anterior emiterii unei pretentii asupra garantiei de buna
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executie, achizitorul are obligatia de a notifica acest lucru prestatorului, precizand totodatd obligatiile
care nu au fost respectate.
14.8. Achizitorul se obligd si restituie garantia de bunad executie, in termen de 14 zile de la data

incheierii procesului-verbal de receptie la terminarea serviciilor executate, daca nu a ridicat pana la acea
datd pretentii asupra ei.

Art. 15. Alte responsabilititi ale prestatorului
15.1. - (1) Prestatorul se obligd sd presteze serviciile prevdzute in contract cu profesionalismul si
promptitudinea cuvenite angajamentului asumat si in conformitate cu propunerea sa tehnica.

(2) Prestatorul se obligd sd supravegheze prestarea serviciilor de promovare, s asigure resursele
umane, materialele, instalatii[e echipamentele si orice alte asemenea, fie de naturd provizorie, fie
definitiva, cerute de si pentru contract, in masura in care necesitatea asi guram acestora este prevazuta in
contract sau se poate deduce in mod rezonabil din contract. :

15.2 - Prestatorul rdspunde pentru daunele produse achizitorului prin orice act contrar intereselor
acestuia. !

Art. 16. Alte responsabilitiiti ale achizitorului

16.1. - Achizitorul se obliga si puna la dispozitia prestatorului orice facilitati si/sau 1r1forma§n pe care
acesta le-a cerut in propunerea tehnicé si pe care le considerd necesare mdepllmm contractului.

16.2. - (1) Echipa de Implementare a Proiectului are obligatia de a urmari indeplinirea clauzelor
contractuale, de a efectua receptia serviciilor, de a viza facturile emise §i de a restitui garantia de buna
executie, dupi semnarea procesului verbal de receptie finala a serviciilor,

(2) Echipa de Implementare a Proiectului va solicita prestatorului, ori de cite ori este necesar,
prezentarea stadiului de prestare a serviciilor, precum si orice alte documente care pot dovedi stadiul de
realizare a obligatiilor contractuale. -

Art. 17. Receptie si verificiri :
17.1. - Achizitorul sau reprezentantul siu are dreptul dea verlﬁca modul de prestare si de a inspecta

serviciile, respectiv produsele cuprinse in serviciul® promovarc pentru a verifica conformitatea lor cu
specificatiile din anexa/anexele la contract.

17.2. - Verificrile vor fi efectuate in conformitate cu prevederile din prezentul contract. Achizitorul are

obligatia de a notifica n: SCI’lS prestatorulm identitatea reprezentantilor sdi imputerniciti pentru acest
scop. .

Art. 18. Incepere, finalizare, intrzieri, sistare
18.1. - (1), Prestatorul are obhga';ua de a mcepe prestarea serviciilor de la data prevazutd in comanda

(2) In cazul n care prestatorul sufera intarzieri datorate in exclusivitate achizitorului partile vor stabili
de comun acord prelung;rea perioadei de prestare a serviciului.

18.2.- (1) Serviciile prestate in baza contractului sau, dacé este cazul, oricare faza a acestora previzuta
a fi finalizatd intr-o perioadd stabilitd in caietul de sarcini, trebuie finalizata in termenul convenit de
parti, termen care se calculeaza de la data inceperii prestarii serviciilor.

(2) In cazul in care: .~

i) orice motive de intarziere, ce nu se datoreaza prestatorului, sau

ii) alte circumstante neobisnuite susceptibile de a surveni, altfel decét prin incélcarea contractului de
citre prestator, indreptitesc prestatorul de a solicita prelungirea perioadei de prestare a serviciilor sau a
oricérei faze a acestora, atunci pértile vor revizui, de comun acord, perioada de prestare si vor semna un
act aditional.

18.3. - Daci pe parcursul indeplinirii contractului, prestatorul nu respecta termenele de prestare, acesta
are obligatia de a notifica acest lucru, in timp util, achizitorul. Modificarea datei/perioadelor de prestare
asumate in caietul de sarcini se face cu acordul partilor, fard semnarea unui act aditional.

18.4. - In afara cazului in care achizitorul este de acord cu o prelungire a termenului de prestare, orice
intarziere in indeplinirea contractului da dreptul achizitorului de a solicita penalitati prestatorului.

Art. 19. Perioada de garantie acordati serviciilor prestate
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19.1. — Perioada de garantie a serviciilor curge de la data receptiei efectuatd la terminarea prestirii
serviciilor (inclusiv a finalizarii remedierilor) si pana la receptia finala.

19.2. — In perioada de garantie a serviciilor, prestatorul are obligatia, in urma dispozitiei date de
achizitor si/sau de cdtre orice organism abilitat si verifice modul de utilizare a finantirii
nerambursabile, de a efectua toate modificarile si/sau remedierile solicitate de cétre acestia, fard nicio o
suma suplimentara fata de valoarea contractului, in sarcina achizitorului.

19.3. — In cazul in care prestatorul nu presteaza serviciile previzute la art. 19.2 din prezentul contract,
achizitorul este indreptdtit si angajeze si sd plateasca alte persoane care si le execute. Cheltuielile
aferente acestor servicii vor fi recuperate de citre achizitor de la prestator sau retinute din sumele
cuvenite acestuia.

Art, 20. Modalititi de plata

20.1. — Achizitorul are obligatia de a efectua plata citre prestator in termen de 30 zile de la acceptarea
facturii de cétre Achizitor. o

20.2. — Factura nu se va emite inainte de acordul achizitorului, prin reprezentantu sdi din cadrul Echipei
de Implementare a Proiectului, privind verificarea cantitativa si calitativd a serwcnlor real prestate.

20.3. Contractul nu va fi considerat terminat pna cénd procesul-verbal de receptle finald nu va fi
semnat de comisia de receptie, care confirmd cd serviciile au fost prestate conform contractului.
Receptia finala va fi efectuatd conform prevederilor legale, dupa expirarea perioadei de garantie

20.4. Serviciile pe care prestatorul le presteazi in afara celor prevazute in.contract, i?ara a avea acceptul
achizitorului, nu vor fi platite de cétre acesta din urma: .

Art. 21. Ajustarea prefului contractului ¢

21.1. Pentru serviciile prestate, platile datorate de aChIthOI' prestatorulul sunt cele declarate in
propunerea financiara, anexa la contract. -

21.2. Pretul contractului de achizifie publica poate fi ajustat prin actuallzare cu rata inflatiei comunicati
de Institutul National de Statistica, incepand cu cea de-a 25 =a luna de contract, dupd urmitoarea formuli
A = (pret produs x IPC)/100, unde A = Actuahzare pre;, PC= Indice pret consum dat de Institutul
Reglonal de Statistica.

21.3. In condn;ule art. 22 L alin. (1) lit. e) din Lege a]ustarea pretului, fard a fi indeplinite conditiile
previzute la alin. (2) si (3), este aplicabili direct in cazul in care au loc modificdri legislative sau au
fost emise de catre autoritdfile locale acte administrative care au ca obiect instituirea, modificarca sau
renuntarea la anumite taxe/impozite locale, al ciror efect se reflectd in cresterea/diminuarea costurilor
pe baza cdrora s-a fundamentat preful contractului.

21.4. Modul de ajustare a prefului contractului de achizitie publicd nu trebuie si conducd in niciun caz
si in nici un fel la schimbarea rezultatului procedurii de atribuire, prin anularea sau diminuarea
avantajului: competltlv pe baza cruia contractantul respectiv a fost declarat cstigdtor in urma
finalizarii 1espect1ve1 procedurl

Art. 22. Clauze generale referitoare Ia protectia datelor cu caracter personal

Art. 22.1 — Prestatorul colecteaza si prelucreaza datele personale ale Achizitorului in conformitate cu
legislatia in vigoare, in modalitai care asigurd confidentialitatea si securitatea adecvati a acestor date,
in vederea asigurdrii protectiei Impotriva prelucrdrii neautorizate sau ilegale si impotriva pierderii, a
distrugerii sau a deteriorérii accidentale.

Art. 22,2 - In procesul de prelucrare a datelor cu caracter personal, Prestatorul aplicd prevederile
Regulamentului (UE) 2016/679 al Parlamentului European si al Consiliului din 27 aprilie 2016 privind
protectia persoanelor fizice in ceea ce priveste prelucrarea datelor cu caracter personal si privind libera
circulagie a acestor date si de abrogare a directivei 95/46/CE (regulamentul general privind protectia
datelor) si ale legislatiei nationale.,

Art. 22.3 - Scopul prelucrdrii: Datele cu caracter personal ale Achizitorului, comunicate in cadrul
prezentului contract, vor fi prelucrate de Prestator in scopul executirii prezentului contract la care
Achizitorul este parte contractanta.

Art. 22.4 - Categorii de date: Datele cu caracter personal colectate si prelucrate in vederea executirii
prezentului contract sunt urmatoarele: (de ex.. nume si prenume, adresa, seric si numir carte de
identitate, cod numeric personal, numar de telefon/fax, adresa de postd electronicd, cod bancar).
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Art. 22.5 - Datele personale ale Achizitorului, comunicate in cadrul prezentului contract, pot fi
comunicate de Prestator institutiilor publice, in conformitate cu obligatiile legale care 1i revin acestuia.
Art. 22.6 - in situatia in care este necesard prelucrarea datelor personale ale Achizitorului in alte
scopuri decit cele prevazute la art. 20.3, prestatorul va informa achizitorul si 1i va solicita acordul scris
cu privire la prelucrarea datelor cu caracter personal, in conformitate cu prevederile legislagiei in
vigoare.

Art. 22.7 — Prestatorul asigurd dreptul Achizitorului la informare si acces la datele cu caracter
personal, dreptul la rectificare, actualizare, portabilitate, stergere, la restrictionare si opozitie in
conformitate cu prevederile legislatiei in vigoare.

Art. 22.8 - Datele personale ale Achizitorului sunt pastrate de catre Prestator pe intreaga perioada de

executare a contractului i ulterior incetdrii acestuia, in conformitate cu prevederile legale referitoare la
arhivarea documentelor.

Art. 23. Amendamente

23.1. - Partile contractante au dreptul, pe durata indeplinirii contractulm de a conveni modificarea
clauzelor contractului, prin act aditional, numai in cazul aparifiei unor mrcumstan';e care lezeazi
interesele legitime ale acestora si care nu au putut fi prevazute la data incheierii contractului.

23.2. - In afara cazului in care achizitorul este de acord cu o prelungire a termenelor de prestare, orice
intrziere in indeplinirea contractului di dreptul achizitorului de a solicita penalitati prestatorului, in
cuantum de 0,5% din pretul contractului pe fiecare zi de intirziere pa‘_mé. la stingerea obligatiilor,

Art. 24. Subcontractanti /Terti sustinitori / Asociafi (dacd este cazul) s

24.1. - (1) In aplicarea prevederilor art. 218 din Legea nr:'98/2016, achizitor are obligatia de a stabili
clauze contractuale obligatorii privind cesiunea de creantd in favoarea subcontractantilor legatd de
partea/pdrtile din contract care sunt indeplinite de cétre acestia.

(2) In vederea determindrii valorii creantei, ofertantul are obligatia de a cuprinde in oferta sa denumirea
subcontractantilor si datele de contact ale acestora, partea/pértile din contract care urmeaza a fi
indeplinite de cétre acestla valoarea la cadre se rldlca partea/partile respective, precum si acordul
subcontractantilor cu privire la aceste aspecte. =

24.2, - Iniocmreahmpllcarea subcontractantilor de catre contractant in perioada de implementare a
contractului poate interveni i in urmitoarele situatii:

a) inlocuirea subcontractan‘;ilor nominalizafi 1 in, oferta si ale cdror activitati au fost indicate in ofertd ca
fiind realizate de subcontractan‘gl :

b) declararea unor noi subcontractanti ulterior semndrii contractului de achizitie publici in conditiile in
care lucrdrile/serviciile ce urmeaza a fi subcontractate au fost prevazute in oferta fard a se indica initial
optiunea subcontractarii acestora,

: 're‘fragerea subcontractantilor din contractul de achizitie publica.

24.3. % In 'Su;ua‘;uie prevazute la 24.2, achizitorul are obligatia de a solicita prezentarea contractelor
incheiate intre”contractant si subcontractantii declarati ulterior, care si contind obligatoriu, cel pugin
urmatoarele elemente:

a) activitatile ce urmeaz a fi subcontractate;

b) numele, datele de contact, reprezentantii legali ai noilor subcontractanti;

¢) valoarea aferentd prestatiilor noilor subcontractanti.

24.4. - In situatiile prevazute la art. 24.2, noii subcontractanti au obligatia de a prezenta o declaratie pe
propria rdspundere prin care i$i asuma respectarea prevederilor caietului de sarcini si a propunerii
tehnice depuse de cétre contractant la ofertd, aferentd activititii supuse subcontractirii.

24.5. - Contractele mentionate la art. 24.3 si declaratiile mentionate la art. 24.4 vor fi prezentate cu cel
putin 15 zile inainte de momentul inceperii executdrii lucrarilor/prestirii serviciilor de cétre noii
subcontractanti.

24.6. - In situatiile prevazute la art. 24.2, noii subcontractanti au obligatia de a transmite certificatele si
alte documente necesare pentru verificarea inexistenfei unor situatii de excludere si a
resurselor/capabilitdtilor corespunzitoare périlor de implicare in contractul de achizitie publica.

24.7. - Inloculreahmpllcarea subcontractantilor de catre contractant in perioada de implementare a
contractului se realizeazi cu acordul autoritatii contractante,
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24.8. - Situafia prevazutd la art. 24.2 nu reprezintd modificare substantiala, asa cum este aceasta definita
la art. 221 din Legea nr. 98/2016.

24.9. - (1) In situatia prevazuta la art. 24.2 lit. a), valoarea aferentd activititilor subcontractate va fi cel
mult egala cu valoarea declaratd in cadrul ofertei ca fiind subcontractati, la care se poate adauga numai
ajustarea prefurilor existente in contract.

2) In situatia prevazuta la art. 24.2 lit. a), obiectul noului contract de subcontractare nu trebuie si
modifice obiectul contractului de subcontractare anterior.

(3) Obiectul si valoarea noului contract de subcontractare nu vor contine lucrarile executate/serviciile
prestate de cdtre subcontractantul initial si nici valoarea aferents acestora.

24.10.-In situatia prevazuta la art. 24.2 lit. b), contractantul are dreptul de a implica noi subcontractanti
pe durata executdrii contractului, cu condifia ca nominalizarea acestora si nu reprezinte o modificare
substantiald a contractului de achizitie publici in conditiile art. 221 din Legea nr.98/2016.

24.11. - Situatia prevazuti la art. 24.2 lit, b) nu reprezintd o modificare substantiald asa cum este aceasta
definitd la art. 221 din Legea nr. 98/2016, daci se indeplinesc urmitoarele conditii cumulative:

a) introducerea unui nou subcontractant nu are impact asupra indeplinirii criteriilor: de calificare/selectie
sau in privinta aplicdrii criteriului de atribuire raportat la momentul evaluirii ofertelor;
b) introducerea unui nou subcontractant nu modifici pretul contractului dintre achizit
¢) introducerea unui nou subcontractant este strict necesard pentru indeplinirea contractu
public; &
d) prin introducerea unui nou subcontractant nu este schimbat caracterul generalal obiectului
contractului de achizitie publicd, fapt ce presupune ci scopul contractului, precum si indicatorii
principali ce caracterizeaza rezultatul respectivului contract ramén nembdiﬁggﬂ;i. i

24.12. - In situatia prevdzutd la art. 24.2 lit.c), in cazul'in care un contract de subcontractare este
denuntat unilateral/reziliat de citre una din parti, contractantul are «obligatia de a prelua partea/partile
din contract aferente activititii subcontractate sau de a inlocui acest subcontractant cu unul nou in
conditiile art.24.2 lit.a). N }"

24.13. - (1) In cazul in care prestatorul intampind dificultati pe parcursul executirii contractului de
achizitie publica, iar sustinerea acordati de unul sau mai mulfi ter{i vizeaza indeplinirea criteriilor
referitoare la situatia economicd si financiard si/sau é_a_pacitatea tehnicé si profesionald, achizitorul va
solicita ofertantului ca prin actul incheiat cu tertul/tertii sustindtor(i) si garanteze materializarea
aspectelor ce fac obiectul respectivului angajament ferm. Prevederile contractuale dintre achizitor si
contractantul principal/prestator.vor asigura ¢& achizitorul poate aplica aceasti obligatie.

(2) Achizitorul va trebui, de asemenea, si includd in contract, printr-un act aditional, clauze specifice
care sd permitd autoritatii contractante si urmireascd orice pretentic la daune pe care contractantul ar
putea sd o aibd impotriva terfului/tertilor sustinitor/sustinitori pentru nerespectarea obligatiilor asumate
prin angajamentul ferm, cum ar fi, dar fird a se limita la, printr-o cesiune a drepturilor contractantului
catre achizitor, cu titlu de garantie.

ontractant;
i de‘achizitie

Art. 25, Cesiunea
25.1. - Prestatorului Ti este permisi doar cesiunea creantelor ndscute din prezentul contract numai cu
acordul scris al achizitorului,
25.2. — Obligatiile nascute din prezentul contract, raiman in sarcina partilor contractante, astfel cum au
fost stipulate si asumate initial.
Art. 26. Forta majori
26.1. - Forta majora este constatatd de o autoritate competentd.
26.2. - Forta majord exonereazi pirtile contractante de indeplinirea obligatiilor asumate prin prezentul
contract, pe toatd perioada in care aceasta actioneaza.
26.3. - Indeplinirea contractului va fi suspendatd in perioada de actiune a fortei majore, dar fird a
prejudicia drepturile ce li se cuveneau partilor pana la aparitia acesteia.
26.4. - Partea contractanta care invocd forfa majora are obligatia de a notifica celeilalte parti, imediat si
in mod complet, producerea acesteia si si ia orice misuri care ii stau la dispozitie in vederea limitirii
consecintelor.
26.5. - Daci forfa majord actioneazil sau se estimeazi ci va actiona pe o perioada mai mare de 6 luni,
fiecarc parte va avea dreptul s notifice celeilalte parti incetarea de plin drept a prezentului coniract,
férd ca vreuna din péar{i sa poatd pretinde celeilalte daune-interese.
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Art. 27, Incetarea, denuntarea unilaterali si rezilierea contractului

27.1. - Achizitorul isi rezerva dreptul de a denunta unilateral contractul de servicii, in cel mult 30 de
zile de la aparitia unor circumstante care nu au putut fi previzute la data incheierii contractului si care
conduc la modificarea clauzelor contractuale in agsa masurd incét indeplinirea contractului respectiv ar fi
contrard interesului public.

27.2. - In cazul prevazut la art. 27.1 din prezentul contract, prestatorul are dreptul de a pretinde numai
plata corespunzitoare pentru partea din contract indeplinitd pand la data denungdrii unilaterale a
contractului.

27.3. -Prezentul contract inceteazi de plin drept, fird a mai fi necesara interventia instantelor
judecitoresti, in urmétoarele cazuri:

a) prestatorul cesioneaza drepturile sale previzute de prezentul contract fard acordul celeilalte
parti, cu plata de despagubiri in sarcina prestatorului; in acest caz prestatorul se obligd sa
plateascd achizitorului despagubiri in cuantum egal cu valoarea contractului inclusiv TVA;

b) prestatorul gi-a executat in mod necorespunzitor oricare din obllgatule care i revin prin
contract, cu plata de despagubiri in sarcina prestatorului; in acest caz prestatorul se obligad si
pliteascd achizitorului despagubiri in valoare egald cu valoarea contractului ‘inclusiv TVA;
neindeplinirea obligatiilor contractuale se constatd de cétre _reprezentantii achlzltorulm din
cadrul Echipei de Implementare a Proiectului, care pot solicita rez1llerea contractului dupd doud
notificari consecutive transmise prestatorului, prin care i se aduce la cunostinta feiptul cd nu si-a
executat sau si-a executat in mod necorespunzator orlcare dm obhga‘gule care ii revin prin
contract.

27.4. Fird a aduce atingere dispozitiilor dreptului comun prwmd mcetarea contractelor sau dreptului
autoritdtii contractante de a solicita constatarea nulitétii absolute a contractului de achizigie publica, in
conformitate cu dispozitiile dreptului comun, autoritatea contractanta are dreptul de a denunta unilateral
un contract de achizitie publicd in perioada de valabilitate a acestuia in situatia urmatoare:

a) contractul nu ar fi trebuit sa fie atribuit contractantului respectiv avand in vedere o incalcare grava a
obligatiilor care rezultd din legislatia europeana relevanta si care a fost constatatd printr-o decizie a
Curtii de Justitie a Uniunii Europene.

27.5. (1) Orice modificare a unui contract de achm‘;le publicd in cursul perioadei sale de valabilitate
altfel decat in cazurile si condltule prevazute la art. 221 din L 98/2016 se realizeaza prin organizarea
une: noi proceduri de atribuire, in conformitate cu dispozitiile prezentei legi.

(2) In situatia nerespectarii d13p021§11!0r alin. (1), autoritatea contractantd are dreptul de a denunta
unilateral contractul de achizitie pubhca initial.

28. Asigurdri..

28.1. (1) PrestatoruI are obhga;]a de a. mchela inainte de inceperea prestérii serviciilor, o asigurare ce
va cuprinde toate rlscurlle ce ar putea apdrea privind derularea prezentului contract, inclusiv pentru
persenalul propriu si reprezentantii imputernicifi sa verifice, sa testeze sau sa receptioneze serviciile,
precum gi daunele sau prejudiciile aduse Achizitorului si sau fatd de terfe persoane fizice/juridice.
Asigurarea se va incheia cel-putin la valoarea prezentulm contract inclusiv TVA.

(2) Asigurarea se va mche1a cu o societate de asigurare. Contravaloarea primelor de asigurare va fi
suportatd de catre prestator.

(3) Prestatorul are obligatia de a prezenta achizitorului, ori de céte ori i se va cere, polifa sau politele de
asigurare si recipisele pentru plata primelor curente (actualizate).

(4) Prestatorul are obligatia de a se asigura ci subantreprenorii au incheiat asigurdri pentru toate
persoanele angajate de ei. El va solicita subantreprenorilor si prezinte achizitorului, la cerere, politele
de asigurare si recipisele pentru plata primelor curente (actualizate).

28.2. Achizitorul nu va fi responsabil pentru nici un fel de daune-interese, compensatii plétibile prin
lege, in privinta sau ca urmare a unui accident sau prejudiciu adus unui muncitor sau altei persoane
angajate de prestator, cu exceptia unui accident sau prejudiciu rezultind din vina persoanei
achizitorului, a agentilor sau a angajatilor acestuia.
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Art. 29. Solutionarea litigiilor

29.1 - Achizitorul §i prestatorul vor face toate eforturile pentru a rezolva pe cale amiabili. prin tratative
directe, sau prin mediere, orice neintelegere sau disputd care se poate ivi intre ¢i in cadrul sau in
legaturd cu indeplinirea contractului.

29.2 - Dacd, dupd 15 zile de la inceperea acestor tratative ncoficiale, achizitorul si prestatorul nu
reusese sa rezolve in mod amiabil o divergentd contractuald. liccare poate solicita ca litigiul sd se
solutioneze de cétre instanta judecitoresed competenta de pe raza municipiului Timigoara.

Art. 30. Limba care suverncazi contractul
30.1. - Limba care guverneaza contractul este limba roméana.

Art. 31. Comuniciri

31.1. - (1) De reguld, orice comunicare dintre par(i, referitoare la indeplinirea prezentului contract,
trebuie si fic transmisi n scris.

(2) Orice document scris trebuie inregistrat atat in momentul transmiterii, ¢t st in momentul primirii.
31.2. - Comunicdrile Tntre parti se pot face si prin telefon, fax sau c-mail cu conditia conlirmarii in scris
a primirii comunicarii.

Art. 32, Legea aplicabili contractului

32.1. - Contractul va fi interpretat conform legilor din Romania.

Parfile au inteles sa incheic astdzi ...............coc....... prezentul contract in trei exemplare originale, dintre
care unul pentru prestator.
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OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)

DECLARATIE
privind neincadrarea in prevederile art 60 din Legea 98/2016

Bubsemnatul, oo reprezentant 1mputernicit dl e (denumirea operatorului
economic) in calitate de candidat/ofertant/ofertant asociat/tert sustindtor/ subcontractant al
candidatului/ofertantului, declar pe propria raspundere, sub sanctiunile aplicabile faptei de fals in acte
publice, ci prin oferta depusa, nu ma aflu in situatia generarii unui conflict de interese, astfel cum este
acesta definit la art 59 din Legea 98/2016, respectiv:

- nu am drept membri in cadrul consiliului de administratie/organului de conducere sau de
supervizare si/sau actionari ori asociafi semnificativi persoane care sunt sot/sotie, rudd sau afin
pand la gradul al doilea inclusiv ori care se afld in relatii comerciale cu persoane cu functii de
decizie in cadrul autoritatii contractante, sau al furnizorului de servicii de achizitie implicat in
procedura de atribuire;

- nu am nominalizat printre persoanele desemnate pentru executarea contractului, persoane care
sunt sof/sofie, rudd sau afin pand la gradul al doilea inclusiv oti care se afld in relafii comerciale
cu persoane cu functii de decizie in cadrul autoritatii contractante sau al furnizorului de servicii
de achizitie implicat in procedura de atribuire.

De asemenea, in cazul in care oferta noastra va fi declarata castigatoare, declar ca nu voi angaja, sau

incheia orice alte intelegeri privind prestarea de servicii, direct ori indirect, in scopul indeplinirii
contractului de achizitie publicd, cu persoane fizice sau juridice care au fost implicate in procesul de
verificare/evaluare a solicitirilor de participare/ofertelor depuse in cadrul procedurii de atribuire, ori
angajati/fosti angajati ai autoritatii contractante, sau ai furnizorului de servicii de achizitie implicat in
procedura de atribuire cu care autoritatea contractantd/furnizorul de servicii de achizitie implicat in
procedura de atribuire a incetat relatiile contractuale ulterior atribuirii contractului de achizitie
publicd, pe parcursul unei perioade de cel putin 12 luni de la incheierea contractului, sub sanctiunea
rezolutiunii ori rezilierii de drept a contractului respectiv, astfel cum este mentionat la art.61, din
Legea 98/2016.

Persoane ce detin functii de decizie in cadrul autoritatii contractante si/sau in legdturd cu prezenta
procedura:

Fritz Dominic Samuel—- Primar;

Latcau Ruben - Viceprimar;

Tabara-Amanar Cosmin Gabriel- Viceprimar;

Creiveanu Matei - Administrator Public;

Stanciu Steliana - Director economic;

Chis Culita — Director General

Radu Corina Valerica —Sef Serviciul Achizitii Publice

Suli Caius Sorin - Sef Serv. Juridic

Dubles Victoria-Slavita - Consilier Birou Evidenta Patrimoniu;
Rosenblum Alina Ramona - Sef Birou Finantare Scoli;



Costa Eliza-Angela -Consilier Biroul Locuinte;

Dolha Nicoleta Ramona -Consilier Biroul Garaje, Cimitire Coserit si Spatii Utilitare;

Andron Liviu -Consilier Biroul Contabilitate;

Jurca Melinda Eniko -Consilier Biroul Evidenta Patrimoniu,

Szekely Emilia -Consilier Biroul Finantare Scoli;

Bozan Cristina Lucia-Consilier Juridic;

Consilieri locali: Ambrus Raul; Barabas Lorenzo Flavius; Boldura Vlad Andrei; Caldararu Lucian;
Craina Marius — Lucian; Diaconu Dan Aurel; Gonzalez Garrido Jorge; Ilca Cornel — Florin; Tliescu
Roxana — Teodora; Lapadatu Andra Anca; Lulciuc Adrian Razvan; Maris Daniela Mirela; Merean
Ovidiu; Mester Andrei; Militaru Elena — Rodica, Mosiu Simion; Munteanu Ana — Maria; Negrisanu
Razvan — Gabriel; Resitnec Dan; Romocean Paula — Ana; Sandu Constantin Stefan; Stana Razvan —
Ton; Szilagyi Aida — Sorina; Toanca Radu Daniel; Szatmari Ioan Stefan.

Persoanele cu functie de decizie din cadrul autoritatii contractante, in ceea ce priveste organizarea,
derularea si finalizarea procedurii de atribuire:

Chis Culita — MANAGER PROIECT

Simona Moldovan — Asistent proiect

Sanda Grebla — Responsabil Comunicare

Subsemnatul declar ci informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si inteleg ca
autoritatea contractanti are dreptul de a solicita, in scopul verificarii si confirmérii declaratiilor, orice
alte documente in sustinerea celor declarate.

inteleg ca in cazul in care aceastd declaratie nu este conforma cu realitatea sunt pasibil de incélcarea
prevederilor legislatiei penale privind falsul in declaratii.

Data completarii ............coevene. Operator economic

(semndtura autorizatd si stampila )



OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)

DECLARATIE PRIVIND NEINCADRAREA

IN SITUATIILE DE EXCLUDERE PREVAZUTE LA ART. 164 DIN LEGEA NR. 982016

Subseamatulle) sunemsssiniesmm———— reprezentant imputernicit al

............................................................................... (denumirea/numele si sediul/adresa
operatorului economic), declar pe propria rispundere, sub sanctiunea excluderii din procedurd si sub
sanctiunile aplicate faptei de fals in declaratii, c& nu ma aflu in situatia previzuti la art. 164 din Legea
nr. 98/2016, respectiv ca operatorul economic pe care il reprezint nu a fost condamnat prin hotérére
definitivdi a unei instante judecdtoresti pentru comiterea uneia dintre urmatoarele infractiuni:
constituirea unui grup infractional organizat, (art. 367 din Legea nr. 286/2009 privind Codul penal),
infractiuni de coruptie ( art. 289-294 din Legea nr. 286/2009) si infractiuni asimilate infractiunilor de
coruptie ( art. 10-13 din Legea nr. 78/2000 ), infractiuni impotriva intereselor financiare ale Uniunii
Buropene, ( art. 1871-18"5 din Legea nr. 78/2000) , acte de terorism, ( art. 32-35 si art. 37-38 din
Legea nr. 535/2004) , spélarea banilor, (art. 29 din Legea nr. 656/2002) , traficul si exploatarea
persoanelor vulnerabile, ( art. 209-217 din Legea nr. 286/2009), frauda, (art. 1 din Conventia privind
protejarea intereselor financiare ale Comunitatilor Europene din 27 noiembrie 1995).

De asemenea, declar sub sanctiunea aplicata faptei de fals in declaratii ca nici un membru al
organului de administrare, de conducere sau supraveghere si, de asemenea, nici o persoana cu putere
de reprezentare, de decizie sau de control in cadrul operatorului economic pe care il reprezint nu a
fost condamnat prin hotarare judecatoreasca definitiva pentru comiterea uneia dintre infractiunile
mentionate mai sus.

Subsemnatul declar ci informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si
inteleg cd autoritatea contractantd are dreptul de a solicita, in scopul verificarii si confirmirii
declaratiilor, orice documente doveditoare de care dispun.

Data completarii ........coceeveueveneerneeennnn,
Operator economic

(semndtura autorizatd si stampila )



OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)
DECLARATIE

privind neincadrarea in situatiile prevazute la art. 165 si 167 din Legea nr. 98/2016

..................................................................... (denumirea/numele operatorului economic)
in calitate de ofertant pentru atribuirea contractului de achizitie publicd avind ca obiect servicii de
................................................................ , T it de cisusmessmsansnss  (E7lunalan),
organizati de MUNICIPIUL TIMISOARA, declar pe propria raspundere si sub sanctiunea excluderii
din procedura si a sanctiunii aplicabile pentru fals in declaratii cé:

- nu mi-am incalcat obligatiile privind plata impozitelor, taxelor si contributiilor de asigurdri
sociale citre bugetele componente ale bugetului general consolidat, in conformitate cu prevederile
Jegale in vigoare in Roméania sau in tara in care sunt stabilit, obligatii stabilite printr-o hotarare
judecatoreasca sau decizie administrativa avand caracter definitiv si obligatoriu in conformitatea cu
legea statului in care sunt stabilit.

De asemenea, declar pe propria rispundere si sub sanctiunea excluderii din procedura si a
sanctiunii aplicabile pentru fals in declaratii ca:

a) nu mi-am incalcat obligatiile stabilite la art. 51 din Legea 08/2016, respectiv, am tint cont
de obligatiile relevante din domeniile mediului, social si al relatiilor de munca.

b) nu ma aflu in procedura insolventel sau in lichidare, in supraveghere judiciard sau in
incetarea activitatii;

¢) nu am comis o abatere profesionald gravé care imi pune in discutie integritatea;

d) nu am incheiat cu alti operatori economici acorduri care vizeazd denaturarea concurentei in
cadrul sau in legdturd cu procedura in cauza;

e) nu ma aflu intr-o situatie de conflict de interese in cadrul sau in legaturd cu procedura in
cauzi;

f) nu am participat la la pregétirea procedurii de atribuire, iar in situatia in care am participat,
aceasta participare nu a condus la o distorsionare a concurentei;




g) nu mi-am incalcat in mod grav sau repetat obligatiile principale ce imi reveneau in cadrul
unui contract de achizitii publice, al unui contract de achizitii sectoriale sau al unui contract de
concesiune incheiate anterior, iar aceste incilciri nu au dus la incetarea anticipatd a respectivului
contract, plata de daune-interese sau alte sanctiuni comparabile;

h) nu voi transmite declaratii false in confinutul informatiilor transmise la solicitarea
autoritdtii contractante in scopul verificirii absentei motivelor de excludere sau al indeplinirii
criteriilor de calificare si selectie;

1) nu am incercat si nu voi incerca si influentez in mod nelegal procesul decizional al
autoritatii contractante, sd obtini informatii confidentiale care mi-ar putea conferi avantaje
nejustificate in cadrul procedurii de atribuire si nu voi furniza informatii eronate care pot avea o
influentd semnificativd asupra deciziilor autoritatii contractante privind excluderea din procedura de
atribuire a subscrisei, selectarea subscrisei sau atribuirea contractuluj de achizitie publicd/acordului-
cadru citre subscrisa.

Subsemnatul declar ci informatiile furnizate sunt complete si corecte in fiecare detaliu si
inteleg cd autoritatea contractantd are dreptul de a solicita, in scopul verificdrii si confirmirii
declaratiilor, orice documente doveditoare de care dispun.

Inteleg cd in cazul in care aceasti declaratie nu este conformi cu realitatea sunt pasibil de
incalcarea prevederilor legislatiei penale privind falsul in declaratii.

Data completarii ...........ccovvevrmrenn....
Operator economic,

..............................................

(semndtura autorizatd si stampila )



OPERATOR ECONOMIC

(denumirea/numele)
FORMULAR DE OFERTA
Cdtre
MUNICIPIUL TIMISOARA

BV. C.D.LOGA NR.1, TIMISOARA

Examinand documentatia de atribuire, SUbSEMNAtil....ooovveeweeririiriseense , reprezentanti ai ofertantului

v (denumirea/numele ofertantului), ne oferim ca, in conformitate cu prevederile si
cerintele cuprinse in documentatia mai sus mentionata, sa prestam serviciile pentru promovarea
proiectului ,innoirea flotei de tramvaie — etapa I1”, cod SMIS 129030, pentru suma de
(suma in litere §i in cifie) RON fara TVA, la care se adaugd taxa pe valoarea
addugatd in valoare de ......c.cooiiiiininnnen. (suma in litere si in cifre) RON fara TVA.

1. Ne angajam ca, in cazul In care oferta noastrd este stabilitd castigatoare, sa prestam serviciile
conform documentatiei postate in SEAP.

2. Ne angajdm sa mentinem aceasta oferta valabild pentru o durata de 70 zile, si ea va ramane
obligatorie pentru noi si poate fi acceptatd oricnd inainte de expirarea perioadei de valabilitate.

3. Pana la incheierea si semnarea contractului de achizitie publica aceasta oferta, impreuna cu
comunicarea transmisa de dumneavoastrd, prin care oferta noastra este stabilitd castigatoare, vor
constitui un contract angajant intre noi.

4. Am inteles si consimtim ca, in cazul in care oferta noastra este stabilitd ca fiind cstigétoare, sa
constituim garantia de buna executie in conformitate cu prevederile din documentatia de

atribuire.

5. Intelegem ca nu sunteti obligati sa acceptati oferta cu cel mai mic pret sau orice alta oferta pe
care o puteti primi.

(nume, prenume,semnatura si stampila)

i CAlIAtE A€ vuovrrrrereesrseeesrsenreensenenennns l0gA1 AUtOriZat 83 semnez oferta pentru i in numele
...................................................... (denumirea/numele operatorului economic)




Operator economic,

(denumirea/numele)
CENTRALIZATOR DE PRETURI
Pret
Nr. Numair unitar Valoare totali
Denumire s
Gt bucati | (Fratva) | i
-lei-
1 2 3 4=2x3

1 | Realizarea conceptului creativ al campaniei 1
5 Realizarea unui logo si a unui slogan pentru :

proiectul de innoire a flotei de tramvai
3 | Spot audio (productie+difuzare) 1
4 | Spot video (productiet+difuzare) 1

Organizare eveniment de Ziua Transportului Public
5 : .. . 2

Local din Municipiul Timisoara
6 Campanie de promovare a rezultatelor proiectului si 3

a beneficiilor utilizarii transportului public electric

Total

S
I R
(nume, prenume,semndturd si stampila)
in calitate de .oooovooeeeee legal autorizat si semnez oferta pentru $i in numele

...................................................... (denumirea/mumele operatorului economic)




Operator economic,

(denumirea/numele)

Modul de prezentare a ofertei tehnice

privind atribuirea contractului de servicii de promovare ,innoirea flotei de tramvaie — etapa
11”, cod SMIS 129030

Obiectul contractului il constituie activittile de promovare pentru proiectul ,innoirea flotei
de tramvaie — etapa I1”, cod SMIS 129030, contract de finantare nr. 4804/01.10.2019, prin
realizarea de materiale publicitare, organizarea unui eveniment pentru lansarea primului tramvai
livrat, realizarea de campanii de promovare a rezultatelor proiectelor si a beneficiilor utilizarii
transportului public electric, in conformitate cu prevederile Manualului de Identitate Vizualad
pentru Programul Operational Regional 2014-2020.

in conformitate cu prevederile contractului de finantare si cu instructiunile cuprinse in
Manualul de Identitate Vizuald pentru Programul Operational Regional, beneficiarul are obligatia de
a asigura o vizibilitate potrivita si o promovare adecvata a rezultatelor obtinute in urma implementarii
activititilor proiectului.

Activitatea de promovare se va desfasura in spiritul transparentel informatiilor de interes
regional si national, conform cireia cetdtenii trebuie informati asupra modalititii de utilizare a
fondurilor publice, evidentiindu-se sursele de finantare, activitétile si rezultatele proiectului, precum
¢i impactul investitiei la nivelul comunitatii locale.

La intocmirea materialelor de promovare se vor folosi exclusiv modelele de design prezentate
in Manualul de Identitate Vizuald pentru Programului Operational Regional 2014-2020 anexat
prezentului caiet de sarcini.

3. ACTIVITATILE CARE FAC OBIECTUL CONTRACTULUI

Achizitia serviciilor de promovare cuprinde actiuni specifice masurilor de promovare a activitatilor
proiectului si de constientizare a populatiei cu privire la avantajele/beneficiile utilizarii serviciului de
transportul public local de calatori.




Nr. . ; ; . : .
o Actlwtate/Spemﬁcape UM | Cantitate Perioada de realizare
r
In primele doud luni dupa
1| Realizarea conceptului creativ al campaniei | buc 1 semnarea contractului de
servicii
. ; : . In primele dou3 funi dupa
Realizarea unui logo si a unui slogan pentru )
2 : N ; . buc 1 semnarea contractului de
proiectul de innoire a flotei de tramvai ...
servicii
Dupd receptionarea si
punerea in circulatie a
3 | Spot audio (productietdifuzare) buc 1 primelor 4 tramvaie
achizitionate prin
prezentul proiect
Dupa receptionarea si
punerea in circulatie a
4 | Spot video (productie+difuzare) buc 1 primelor 4 tramvaie
achizitionate prin
prezentul proiect
Organizare eveniment de Ziua Transportului In data de 8 tulie, in doi
5 . ; B buc 2 . ..
Public Local din Municipiul Timisoara ani consecutivi
Campanie de promovare a rezultatelor ...
. . s e 1y Pe parcursul deruldrii
6 | proiectului si a beneficiilor utilizrii buc 3 ) :
. : . Yy proiectului
transportului public electric — universitati
_J
Prin prezenta documentatie, subsemnatul..........oooooo (nume si prenume in clar a

persoanei autorizate), reprezentant al ....................._

realizarea serviciilor mentionate maj sus.

cvevens (denumirea ofertantului), confirm

Mai jos detaliez concret modul de realizare a acestui contract, in functie de cerintele minime impuse

de autoritatea contractanta prin caietul de sarcini.

Cerinte minime caiet sarcini SC202] — 6722/11.03.2021

Modul de indeplinire al|
cerintelor caietului de sarcini
de catre ofertant (se vq
completa de catre ofertant)

Realizarea conceptului creativ al campaniei — 1 buc

e Activitatea se va realiza in primele dou luni dupd semnarea

contractului de servicii de promovare;

¢ Ofertantul va propune un concept al campaniei de promovare; J




e Elementele definitorii ale conceptului se vor regasi/adapta la
toate materialele aferente campaniel;

o Conceptul creativ al campaniei de comunicare trebuie si fie
original, accesibil si atractiv pentru publicul finta si va
indeplini urmatoarele criterii generale:

- Impact general de comunicare;
- Memorabilitate;
- Abordare pozitivd, ton optimist;
. Accesibilitate: mesaj clar, simplu si la obiect;
- Imaginile si elementele vizuale vor fi corelate cu mesajele
si textul §i se vor completa reciproc.
Conceptul creativ de comunicare al campaniei, propus de

ofertantul declarat castigitor, va fi adaptat in functie de rezultatele

sondajului de referintd realizat in cadrul campaniel.

Realizarea unui logo si a unui slogan pentru proiectul de
fnnoire a flotei de tramvai —1 buc
o Activitatea se va desfisura in primele doud luni de la
semnarea contractului de servicii de promovare;
o Logo-ul si sloganul se vor regisi/adapta in/la toate materialele
de promovare a proiectului.

Creatie, productie si difuzare spot audio/radio — 1 buc

e Se va realiza un spot radio cu o durata de minim 30 de
secunde cu respectarea Manualului de Identitate Vizuald
pentru Programul Operational Regional

e Compozitie: spotul radio va contine informatii cu privire la
proiect si la sprijinul financiar oferit de Uniunea Europeand.
Spoturile trebuie sd contind voice-over VO (narator) pe
intreaga durata;

e Voiceover-ul va mentiona la finalul textului selectat pentru
promovarea programului/proiectului, urmatorul  text:
Investim in viitorul tiu! Proiect cofinantat din Fondul
European de Dezvoltare Regionald prin Programul
Operational Regional 2014-2020 sau varianta prescurtata :
Investim in viitorul tiu! Proiect cofinantat de Uniunea
Europeand prin Fondul European de Dezvoltare Regionald ;

e Difuzare: pe un post de radio cu acoperire locald si regionald,
oflat in raza de audientd a localititii de implementarc a
proiectului si pe un post de radio cu acoperire nationald aflat,
conform criteriului audientd intre primele 3 statii radio
nationale; se vor asigura 8 difuzari/spot pe perioada deruldrii
contractului; ofertantul va asigura spatiul de difuzare in
intervalul orar 6,30 — 8,00;

e Spotul va fi realizat si difuzat dupi receptionarea §1 punerea
in circulatie a primelor patru tramvaie achizitionate prin
prezentul proiect;

e Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5 CD/DVD-uri
cu forma finald a lucrdrii, pregétita pentru difuzare pe orice
media audio (radio, online) conform cerintelor;

| e La finalul campaniei prestatorul va furniza beneficiarului un
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raport de monitorizare ce va include numaru] de difuzari ale 1

spoturilor si postul de radio care le-a realizat;
° Informatia pe care o va cuprinde spotul, va fi furnizati de
catre Autoritatea Contractanti.

Creatie, productie si difuzare spot video — 1 buc

® Se va realiza un spot video cu o durati de minim 30 de
secunde cu  respectarea Manualului de Identitate Vizuala
pentru Programul Operational Regional;

* Compozitie: spotul video va contine informatii i imagini cu
privire la proiect si la sprijinul financiar oferit de Uniunea
Europeani;

® Dupd imaginile selectate pentru  a  reprezenta
proiectul/programul, va fi inclus un carton de final pe
care vor fi aplicate urmitoarele informatii, respectind
ordinea de mai jos:

¢ sigla Uniunii Europene, respectiv textul Fondul
European de Dezvoltare Regionali;
sigla Guvernului Romaéniei;
sigla Regio si sloganul “Cilitoria continua!”;
sigla Instrumente Structurale;
textul: “Investim in viitorul tiu! Proiect cofinantat din
Fondul European de Dezvoltare Regionald prin
Programul Operational Regional 2014-20207;
¢ disclaimer: “Continutul  acestui material nu
reprezinti in mod obligatoriu pozitia oficiali a
Uniunii Europene sau a Guvernului Roméniei“. Acest
disclaimer nu se aplici materialelor produse de
Ministerul Dezvoltirii Regionale, Administratiei
Publice si  Fondurilor Europene, respective
Autoritatea de Management pentru  Programul
Operational Regional.
¢ pagina de internet a Regio, www.inforegio.ro si
Facebook (facebook.conv/inforegio.ro);
¢ pe mijlocul cartonului se poate insera numele
proiectului si al beneficiarului.
¢ Difuzare: pe un post TV cu acoperire locald si regionals, aflat
in raza de audientd a localititii de implementare a proiectului
si pe un post TV cu acoperire nationald aflat, conform
criteriului audientd intre primele 3 posturi TV nationale;
ofertantul va asigura spatiul de difuzare in intervalul orar 19 —
22:
® Spotul va fi realizat si difuzat dupa receptionarea si punerea
in circulatic a primelor patru tramvaie achizitionate prin
prezentul proiect;
¢ Ofertantul va pune la dispozitia beneficiarului 5 CD/DVD-uri
cu forma finala a lucririi, in format digital, full HD, difuzabil
pe orice media video, conform cerintelor;
* La finalul campaniei prestatorul va furniza beneficiarului un
raport de monitorizare ce va include numarul de difuzari ale
spoturilor si postul TV care le-a realizat.

* & ¢ o

11




Organizare eveniment de Ziua Transportului Public Local din
Municipiul Timigoara —2 buc

e Evenimentele vor fi organizate in doi ani consecutivi, in
data de 8 iulie, de Ziua Transportului Public Local din
Municipiul Timigoara;

e Ofertantul va propune un concept al evenimentului si un
plan de comunicare. Conceptul evenimentului trebuie sa
fie original, accesibil si atractiv pentru publicul tintd. Dupa
atribuirea contractului, conceptul evenimentului si planul
de comunicare vor fi adaptate/ajustate in functie de
solicitarile beneficiarului, a organismului finantator etc.

e Ofertantul va asigura:

- Echipa de organizare/personal pentru desfasurarea
evenimentului;

- Prezenta unui fotograf profesionist care va realiza
fotografii pe parcursul derularii evenimentului si va
asigura arhiva fotografica a acestuia;

e in cadrul evenimentelor, se vor organiza diverse activitati
in care si se promoveze beneficiile utilizarii transportului
public, in special cu tramvaiul, si rezultatele proiectului,
activitati care vor fi stabilite de catre prestator impreuna cu
Beneficiarul;

e Activititile din cadrul celor doui evenimente vor fi pe cat
posibile interactive i atractive pentru publicul participant;

e in cadrul evenumentelor se vor oferi participantilor
materiale de promovare, care vor fi stabilite de Prestator
impreuni cu Beneficiarul (de exemplu, sepct, tricouri, bloc
notes, breloc, umbrela etc.);

Prestatorul nu va putea promova in cadrul evenimentului

personalitati politice, produse si servicii, in scop comercial.

Prestatorul va pune la dispozitia Autorititii Contractante in

termen de maximum 3 zile lucratoare materialele

foto/vido/audio realizate in timpul evenimentului.
Scenariul evenimentului, spatiul de desfasurare, continutul kit-ului

se vor decide impreund cu Autoritatea Contractantd.

Campanie de promovare a rezultatelor proiectului si a
beneficiilor utilizirii transportului public electric — 3

o Se vor realiza trei campanii de promovare a rezultatelor
proiectului si a beneficiilor utilizarii transportului public
cu tramvaiul, dupd cum urmeaza:

1. 1a doud luni dupd semnarea contractului de promovare
— tema campaniei va fi constientizarea beneficiilor
utilizarii transportului public electric, in detrimentul
utilizarii autoturismelor personale;

2. dupi receptionarea si punerea in circulatie a primelor 4
tramvaie achizitionate prin proiect — tema campaniei
va fi promovarea tramvaielor noi;

3. la finalul proiectului — tema campaniei va fi
prezentarea rezultatelor obtinute in urma implementérii

proiectului.




Publicul tinta al celor trei campanii vor fi studentii.
Ofertantul va prezenta cate un concept general pentru cele trei

campanii de promovare si pentru materialele de informare si
promovare care se vor folosi in cadrul acestora, urménd ca acestea
s fie detaliate dupd semnarea contractului, Tmpreund cu
reprezentantii autoritdtii contractante, organismului finantator ete.

In toate etapele in care vor fi realizate materialele promotionale,
continutul (textul) necesar realizdrii acestora va fi stabilit de
prestator impreund cu beneficiarul.

Pentru toate materialele de promovare descrise mai sus,
prestatorul va prezenta machete in termen de 3 zile lucritoare de
la solicitarea beneficiarului.

Echipa de implementare a proiectului va Inainta materialele de
informare si publicitate spre avizare citre Organismul Intermediar
- ADR Vest.

TERMENE DE REALIZARE:

Termenul de realizare si livrare a materialelor de promovare: 5
zile lucritoare de la comanda beneficiarului dupd obtinerea
avizului de la ADR Vest.

Termenul de realizare a spotului radio si a clipului TV: 20 zile
lucritoare de la comanda beneficiarului dupé obtinerea avizului
dela ADR Vest.

CERINTE OBLIGATORII CU PRIVIRE LA PRESTAREA
SERVICIILOR iIN CADRUL CONTRACTULUI

Machetele tuturor materialelor se vor realiza intr-un interval de 5
pand la 20 zile lucratoare de la transmiterea comenzii ferme de
citre beneficiar, comandd ce se va realiza dupd semnarea
contractului.

Elemente obligatorii:

e Respectarea cerintelor cuprinse in Manualul de Identitate
Vizuala pentru Programul Operational Regional 2014-
2020; Prestatorul este obligat sd respecte orice modificare,
completare, actualizare a Manualului de Identitate Vizuala
pentru  Programul Operational Regional 2014-2020
efectuata de catre AMPOR;

e (Conceptul creativ se va realiza in 20 de zile de la
transmiterea comenzii ferme de catre beneficiar;

e Orice rezultate sau drepturi legate de acestea, inclusiv
drepturi de autor si/sau orice alte drepturi de proprietate
intelectuald si/sau industriald, obtinute in executarea sau
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ca urmare a executdrii serviciilor ce fac obiectul
prezentului Caiet de sarcini vor fi proprietatea
beneficiarului, care le poate utiliza, publica sau transfera
dupd cum considerd necesar, fard nici un fel de limitare
geografici sau de altd natura.

e Machetarea tuturor materialelor se va face folosind texte
realizate de Ofertant in baza informatiilor puse la
dispozitie de cdtre Beneficiar §i asigurand ilustratii foto
reprezentative pentru proiect.

e Materialele se vor comanda ferm dupd semnarea
contractului, se vor produce si se vor livra la sediul
autoritdtii contractante, in concordantd cu calendarul
evenimentelor.

Toate materialele se predau pe baza de Proces Verbal realizat de

citre Prestator si semnat de Prestator si Beneficiar.

Pentru fiecare serviciu realizat beneficiarul va da Bunul de Tipar
(BT) pe varianta print. Pentru aceasta Prestatorul va prezenta 2
exemplare martor pe care va obtine BT-ul Beneficiarului: unul
care va ramane la Beneficiar si unul care va insoti pentru
conformitate comanda finala.

in realizarea tuturor materialelor se vor folosi texte create de
Ofertant pe baza informatiilor puse la dispozitie de Beneficiar.

Raportare activitate
Raportul de monitorizare TV va contine:

e Perioada in care s-a realizat difuzarea;

e Postul pe care s-a realizat difuzarea;

e Rata de audienta pe perioada difuzarii;
Raportul de monitorizare radio va contine:

e Perioada in care s-a realizat difuzarea;

e Postul pe care s-a realizat difuzarea.

e Rata de audientd pe perioada difuzarii.
Toate materialele de promovare elaborate in cadrul proiectului
mai sus amintit, trebuie sd respecte indicatiile tehnice din
Manualul de Identitate Vizuald a POR 2014-2020 in vigoare.
Manualul de Identitate Vizuald pentru POR 2014-2020 se gaseste
la urmitorul link: https://adrvest.ro/manualul-de-identitate-

vizuala-regio-2014-2020-conform-noii-strategii-de-brand-in-
vigoare-de-la-1-februarie-2018/.

Data completarii

Operator economic

(semndtura autorizatd si stampila )
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